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1. JOHDANTO

1.1. Hankkeen tausta

Audiovisuaalisten mediapalvelujen tarjoamista koskeva AVMS-direktiivi! hyvaksyttiin Euroopan
unionissa 6.11.2018. Direktiivi tulee saattaa osaksi kansallista lainsaadantéa 21 kuukauden
kuluessa direktiivin voimaantulosta. Suomen osalta implementointitydn yhteydessa ilmeni tarve
selvittaa, toimiiko Suomessa direktiivin mukaisia videonjakoalustapalveluita.

1.2. Hankkeen tavoitteet

Tyon paatavoitteena oli selvittdaa seuraavia seikkoja:

e Toimiiko Suomessa Suomeen sijoittautuneita AVMS-direktiivin 1 artiklan mukaisia
videonjakelualustapalvelujen tarjoajia
e Tarkastella mahdollisia direktiivin 28 b artiklan kohtien 2 ja 3 mukaisia tilanteita, joissa:
o videonjakoalustapalvelulla on Suomeen sijoittaunut emo- tai tytaryritys, tai
o videonjakoalustapalvelu on osa ryhmaa, jonka jonkin toimen yritys on
sijoittautunut Suomeen
e Jos Suomessa toimii tallaisia palvelujentarjoajia, listataan ne tausta- ja yhteystietoineen
seka kuvataan niiden toimintaa lyhyesti

1.3. Hankkeen toteutustiedot
Hankkeen toteutti Digital Media Finland Oy:n konsultti Jari Muikku tammi-helmikuussa 2019.

Ty6ssa kaytettiin [ahdeaineistoina julkisia kirjallisia lahteita. Lisaksi tehtiin asiasanoihin perustuvia
verkkohakuja seka hyédynnettiin suosituimpien verkkosivustojen listauksia®. Yksittaisia yhtidita
koskevia tietoja haettiin julkisista yhtidrekistereista.

Tiedonhankintaa tdydennettiin haastattelemalla seitsemaa henkil6a seka tekemalla
tasmakyselyja puhelimitse ja sdhkodpostitse aiheeseen liittyville eri tahoille. Haastateltujen
henkildiden lista on esitetty liitteessa.

L http://data.consilium.europa.eu/doc/document/PE-33-2018-REV-1/fi/pdf
2 https://www.alexa.com/topsites/countries/Fl; https://fiam.fi/tulokset/
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2. LAHTOKOHDISTA

Euroopan unionissa hyvaksyttiin 6.11.2018 Euroopan parlamentin ja neuvoston direktiivi (PE-
CONS 33/1/18)3 audiovisuaalisten mediapalvelujen tarjoamisesta koskevien jasenvaltojen
tiettyjen lakien, asetusten ja hallinnollisten maaraysten yhteensovittamisesta aiemmin annetun
direktiivin 2010/13/EU muuttamisesta vaihtuvien markkinarealiteettien vuoksi. Tama direktiivi,
jota tassa raportissa kutsutaan AVMS-direktiiviksi, tulee saattaa osaksi kansallista lainsdaadantoa
21 kuukauden kuluessa direktiivin voimaantulosta.

2.1. Videonjakoalustapalvelun maaritelma

Direktiivin soveltamisala laajenee perinteisten tv- ja tilausvideopalvelujen lisdksi my6s
videonjakoalustapalveluihin. Direktiivin 1 artiklan mukaan videonjakoalustapalvelulla
tarkoitetaan palvelua, jossa:

”...palvelun tai siitad erotettavissa olevan osan tai sen olennaisen toiminnon paaasiallisena
tarkoituksena on tarjota yleis6lle ohjelmia, kayttajien tuottamia videoita tai molempia,
joista videonjakoalustan tarjoaja ei ole toimituksellisessa vastuussa, tiedonvalitys-,
viihdytys- tai valistustarkoituksessa direktiivin 2002/21/EY 2 artiklan a alakohdassa
tarkoitettujen sahkoisten viestintaverkkojen avulla, ja joiden organisoinnin
videonjakoalustan tarjoaja maarittaa, myos automaattisilla keinoilla tai algoritmeilla,
erityisesti sisallon esittamisen, asiasanoituksen (tagging) ja jarjestamisen (sequencing)
avulla.”

AVMS-direktiivin johdanto-osan 5 kohdan mukaisesti tavoitteena ei ole sadnnelld sosiaalisen
median palveluja sellaisenaan. Sen sijaan direktiivi kattaa sellaiset sosiaalisen median palvelut,
joissa ohjelmien ja kayttdjien tuottamien videoiden tarjoaminen on palvelujen olennainen
toiminto. Ohjelmien ja kdyttajien tuottamien videoiden tarjoamisen voidaan katsoa olevan
sosiaalisen median palvelun olennainen toiminto, jos audiovisuaalinen sisalto ei ole kyseisen
sosiaalisen median palvelun toiminnassa vain oheistoimintaa tai ei muodosta siitd vain pienta
osaa.

Jos palvelun erotettavissa oleva osa on direktiivin mukainen videonjakoalustapalvelu, johdanto-
osan 6 kohdan mukaan direktiivid sovelletaan vain kyseiseen osaan, ja vain ohjelmien ja
kdyttajien tuottamien videoiden osalta. Direktiivia ei kuitenkaan sovelleta ei-kaupalliseen
toimintaan kuten yksityisiin verkkosivuihin vaan ainoastaan kaupallisiin intressiyhteisdihin.

2.2. Videonjakoalustapalvelun sijoittautumisvaltion maarittaminen

Direktiivin 28 a artiklan perusteella videonjakoalustapalvelun tarjoajan sijoittautumisvaltio
madaraytyy ensi sijassa sahkokauppadirektiivin (2000/31/EY) sijoittautumissdanndsten mukaisesti.
Sijoittautumisen kasitteeseen kuuluu sahkokauppadirektiivin johdanto-osan 19 kohdan

3 http://data.consilium.europa.eu/doc/document/PE-33-2018-REV-1/fi/pdf
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mukaisesti taloudellisen toiminnan tosiasiallinen harjoittaminen kiintedssa toimipaikassa
maaradamattéman ajan. Vaatimus tayttyy myos, jos yritys perustetaan maaraajaksi.

Internet-sivustojen valityksella palveluja tarjoavien yritysten osalta keskeistd on maarittaa paikka,
jossa yritys harjoittaa taloudellista toimintaansa ja mista paikasta palvelua tarjotaan. Mikali
paikkaa, josta palvelua tarjotaan, on vaikea maarittaa, tama paikka on se, missa tiettyyn
palveluun liittyvan toiminnan keskus sijaitsee.

Mikali videonjakoalustapalvelun ei voida katsoa olevan sijoittautunut jasenvaltion alueella
sahkokauppadirektiivin sadanndsten perusteella, voi sijoittautuminen tulla tarkasteltavaksi AVMS-
direktiivin 28 a artiklan kohdan 2 mukaisesti. Sen mukaan videonjakoalustapalvelun tarjoajan
voidaan katsoa olevan sijoittautunut jasenvaltion alueelle, kun kyseisella tarjoajalla on kyseisen
jasenvaltion alueelle sijoittautunut emoyritys tai tytaryritys, tai kyseinen tarjoaja on osa ryhmas,
jonka jokin toinen yritys on sijoittautunut kyseisen jasenvaltion alueelle.

Artikla 3 sisdltaa puolestaan sddnndkset sijoittautumisen maardaytymisesta tilanteessa, jossa
yritykset ovat sijoittautuneet eri jasenvaltioihin. Tilanteissa, joissa emoyritys, tytaryritys tai muut
ryhman yritykset ovat sijoittautuneet eri jasenvaltioihin, tarjoajan katsotaan sijoittautuneen
emoyrityksen sijoittautumisjasenvaltioon, tai jos emoyritys ei ole sijoittautunut jasenvaltioon,
tytaryrityksen sijoittautumisjdsenvaltioon, tai jos tytaryritys ei ole sijoittautunut jasenvaltioon,
saman ryhman muun yrityksen sijoittautumisjdsenvaltioon.

Direktiivilla pyritddn myos varmistamaan johdanto-osan 44 kohdan mukaisesti se, etta yrityksen
ei ole mahdollista jattaytya direktiivin soveltamisalan ulkopuolelle luomalla yritysryhmarakenne,
jossa on useita kerrostumia unioniin tai sen ulkopuolelle sijoittautuneita yrityksia.

Markkinoiden kehittyessa seka videonjakoalustapalvelun maaritelman etta yrityksen
sijoittumisvaltion tulkinnan osalta voi tosiasiallisissa tilanteissa syntya tulkinnanvaraisia
tapauksia. Direktiivissd on nadiden osalta menettelytapoja mm. johdanto-osan 8 kohdassa, jossa
audiovisuaalisten mediapalvelujen eurooppalaisten sddntelyviranomaisten ryhmalle (ERGA) on
annettu tiettyja valtuuksia.
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3. MARKKINATILANTEESTA

Globaalien videonjakoalustapalvelumarkkinoiden ehdoton johtaja on toistaiseksi ollut YouTube.
Yhtio perustettiin Yhdysvalloissa vuonna 2005 ja Google osti sen vuotta myéhemmin.

YouTuben ansainta on perustunut mainostuloihin, mutta viime aikoina se on lanseerannut myos
maksullisia palveluja. Yhtio on itse kuitenkin ilmoittanut mainonnan pysyvan jatkossakin sen
paaasiallisena tulonlahteena.

Tata raporttia kirjoitettaessa YouTube oli kdvijamaarien osalta maailman toiseksi suosituin
verkkosivusto Googlen hakukoneen jilkeen®. YouTubella oli kuukausitasolla noin 1,9 miljardia eri
kayttajaa. Sinne ladattiin videoita yli 300 tunnin verran joka minuutti, ja niita katseltiin paivittain
yhteensa yli miljardin tunnin verran. Palvelun suosituin yksittdinen video, Luis Fonsin
musiikkivideo ”Despacito” oli kerdnnyt vuoden 2019 helmikuuhun mennessa kuusi miljardia
katselukertaa.®

Suomessakin YouTube on toiseksi suosituin verkkosivusto Googlen hakukoneen jilkeen®. Sen
kaytto on lisdantynyt jatkuvasti. Vuonna 2018 DNA:n suorittamassa tutkimuksessa arvioitiin, etta
68 % suomalaisista kaytti palvelua vahintaan kerran viikossa ja 30 % paivittadin. Kaksi vuotta
aiemmin paivittdisia katsojia oli 21 %. YouTuben aktiivisin kdyttdjaryhma Suomessa on nuoret eli
15-24-vuotiaat, ja miehet katselevat videoita naisia enemman.’

Toinen merkittava kansainvalinen videonjakoon erikoistunut alustapalvelu on vuonna 2004
perustettu Vimeo®. Silld oli vuoden 2018 lopulla 80 miljoonaa rekisterditynytta kayttijas, 180
miljoonaa kuukausittaista katsojaa ja 715 miljoonaa kuukausittaista katselukertaa. Palvelu on siis
volyymiltaan huomattavasti YouTubea pienempi.

Videoiden jakaminen on ollut mahdollista kuluttajille seka erilaisille yrityksille ja yhteisoille myos
muissa kansainvalisissa sosiaalisen median palveluissa kuten Facebookissa, Instagramissa,
Snapchatissa ja Twitterissa. Niiden osalta videoiden jakaminen ei ole ollut YouTuben tavoin
toiminnan keskeinen tai erillinen alue vaan videot muodostavat vain yhden osan kaikesta
julkaistavasta aineistosta.

Kyseiset sosiaalisen median yhtiot pyrkivat kuitenkin nostamaan videot entistd merkittavampaan
asemaan palveluissaan. Esimerkiksi Instagram on lisdnnyt palveluunsa erillisen videotoiminnon, ja
Facebook lanseerasi vuonna 2018 video-on-demand-palvelun (Facebook Watch). Lisdksi on
palveluja, jotka ovat erikoistuneet johonkin tiettyyn aiheeseen kuten tietokonepeleihin keskittyva
Twitch?.

4 https://www.alexa.com/topsites; vierailtu 30.1.2019

5 https://www.youtube.com/intl/fi/yt/about/press/; http://www.businessofapps.com/data/youtube-
statistics/; MusicAlly 26.2.2019

5 https://www.alexa.com/topsites/countries/Fl; vierailtu 30.1.2019

7 https://www.dna.fi/blogi/-/blogs/kyselytutkimus-liikkuva-kuva-valtaa-suomalaisten-mediaymparistoa-
katselu-jakautuu-useille-eri-laitteille

8 https://vimeo.com

9 https://www.twitch.tv
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Edelld kuvatusta markkinatilanteesta johtuen Suomessa ei ole juurikaan ollut kansallisia ja
erityisesti kaupallisesti merkittdvia videonjakoalustapalveluita. Kilpailu on ollut haasteellista, silla
em. kansainvalisten palvelujen asema on vakiintunut ja niiden kayttajamaarat ovat suuria. Lisaksi
Suomen kokoisella pienen volyymin markkina- ja kielialueella on erittdin vaikeaa luoda
kaupallisesti kannattavaa verkkoliiketoimintaa, jos ansainta perustuu mainontaan.

Tama heijastuu palvelutarjontaan yhtaalta siten, etta suomalaisten ja Suomen markkinoihin
keskittyvien yhtididen videonjakoon liittyvit palvelut ovat erikoistuneet erilaisin tavoin®.
Toisaalta niidenkin tahtdimena on yleensa jossain vaiheessa kansainvaliset markkinat, jotta ne
voisivat saavuttaa riittavan kayttaja- ja kayttovolyymin kannattavaa liiketoimintaa varten
ansainta- ja liiketoimintamallista riippumatta.

Kilpailun kannalta niin kansainvalisilla kuin Suomenkin markkinoilla vallitsee internet-
lilketoiminnalle tyypillinen voittaja vie kaiken -tilanne. Lahitulevaisuudessa ei ole ndhtavissa, etta
YouTuben asemaa voitaisiin horjuttaa ainakaan sen omin keinoin. Maailmanlaajuisen
videonjakoalustapalvelun rakentaminen ja yllapito ovat seka teknisen toteutuksen etta
sisdltooikeuksien hallinnoinnin osalta erittdin monimutkaisia ja kalliita toimintoja, joihin on varaa
vain suurilla kansainvalisilla yrityksilla.

Todenndkdisempaa on, ettd markkinat polarisoituvat ja pirstaloituvat. Talléin YouTuben rinnalle
syntyy suuri maara erilaisia intressiyhteisoja tai -alueita niiden omista tarpeista lahtevilla tavoilla
palvelevia alustoja. Ne erikoistuvat johonkin kapeampaan osa-alueeseen, ja yhteisollisyys on
niissa usein tarkedssa roolissa. Monessa tapauksessa alustojen tekniset toteutukset rakentuvat
kuitenkin YouTuben varaan. Liséksi voidaan ennakoida, ettd jossain vaiheessa markkinoille tulee
uusia teknologioita kuten virtuaali- ja lisattya todellisuutta hyddyntavia videonjakopalveluja.

Edellad kuvattujen pienempien yritysten osalta on mahdollista tai suosituimmissa tapauksissa jopa
todennakdistd, ettd suuret toimijat kehittavat vastaavia ominaisuuksia omiin palveluihinsa tai
ostavat pienemmat alustat itselleen, ennen kuin niista tulee merkittavia kilpailijoita.

Videonjakoalustapalvelujen kansainvalistda markkinadynamiikkaa on kuvattu tarkemmin
esimerkiksi European Audiovisual Observatoryn (EAO) julkaisemassa tutkimuksessa ”Online Video
Sharing: Offerings, Audiences, Economic Aspects”!,

Sen mukaan kuluttajien itsensa tekemat videot ovat olleet merkittdvassa roolissa sosiaalisen
median suosion kasvussa. Ajan mittaan tdiman ns. UGC!*2--materiaalin rinnalle
videonjakoalustapalvelujen tarjontaan on tullut mukaan enenevissd maarin myds puoli- ja taysin
ammattimaisesti tuotettua sisaltoa.

Suurimpien videonjakoalustapalveluntarjoajien osalta on havaittu, etta alustan taloudellisen
kannattavuuden lisdksi yhtiot ovat tavoitelleet alustojen kautta eri tavoin hyddynnettavissa
olevaa kuluttaja- ja kdayttodataa, pyrkineet luomaan kayttajamaarien kasvua seka laajentaneet
audiovisuaalisten tuotteiden ja palvelujen ymparille rakentuneita ekosysteemeja. Paamaarana on
ollut luoda kayttajista kriittinen massa, joka tuottaa ja kuluttaa videoita siten, etta eri tavoin

10 T4st4 tarkemmin ks. luku 4.2.
1 https://rm.coe.int/online-video-sharing/16808b2e16
12 Lyhenne englanninkielisestd termistd User Generated Content eli kdyttijien tuottama sisaltd
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maaritellyille kuluttajaryhmille on ollut mahdollista kohdentaa mainontaa kaupallisesti
kannattavalla tavalla. Kasvua ja kehitysta on pyritty nopeuttamaan muun muassa tilaamalla
kunkin alustan kayttajaprofiilien mukaista yksinomaista sisalt6a ammattimaisilta tuottajilta.

EAO:n tutkimuksessa esitetdan, etta videonjakoalustapalvelujen tavoitteena on toteuttaa
audiovisuaalisen alan ”lberisaatio”. Talla viitataan siihen, ettd omistajien ja kayttdjien valiin tulee
uudenlaisia toimijoita, joiden toiminnan videonjakoalusta mahdollistaa.

Videonjakoalustapalvelut pyrkivat yhdistamaan erilaiset sisaltojen tuottajat, kuluttajat ja
mainostajat saman katon alle. Tuottajilla viitataan niin yksittdisiin kuluttajiin, harrastajiin ja
puoliammattimaisiin toimijoihin kuin ammattimaisiin tuottajiin pienista yrityksista suuriin
mediataloihin. Tama malli ei ole uniikki vaan esimerkiksi Amazonin toteuttama toimintatapa.
Alustojen omistajien lahtokohdat ja liilketoiminnan menetelmat poikkeavat puolestaan siind, mika
on niiden ldhtékohta eli ovatko ne esimerkiksi perinteisia tv-toimijoita vai uudenlaisia internet-
palveluja.

Kaiken kaikkiaan EAO:n tutkimuksen tulosten mukaan tulevaisuudessa
videonjakoalustapalveluissa siirrytddn enenevissa maarin puhtaista kuluttajien omiin videoihin
perustuvista palveluista kohti palveluja, joissa yhdistyvat erilaiset sisallét kunkin alustan
kohderyhmien, teemojen ja liiketaloudellisten tavoitteiden mukaisesti. Tall6in rajanveto
videonjakoalustapalvelujen ja tilausvideopalvelujen valilla muuttuu vaikeammaksi, mika
puolestaan vaikuttaa myés AVMS-direktiivin tulkintaan.
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4. YHTIOT

Tassa luvussa esitellddan joukko Suomessa toimivia palveluja, jotka voidaan mahdollisesti tulkita
videonjakoalustapalveluiksi, joita AVMS-direktiivi koskee. Selvyyden vuoksi todettakoon, etta
seuraavien palvelujen listaan mukaan ottamista ei merkitse sita, etta ko. palvelu kuuluu
yksiselitteisesti direktiivin soveltamisen piiriin. Paatoksen siita tekee aikanaan asiasta vastuussa
oleva viranomaistaho.

Esimerkeilld pyritdan ensi sijassa havainnollistamaan markkinatilannetta ja nostamaan esiin
direktiivin soveltamiseen liittyvia kysymyksia, joihin ei ole yksiselitteisia vastauksia. Lisdksi on
korostettava, etta luetteloon on suhtauduttava otoksena Suomen markkinatilanteesta vuoden
2019 alussa, silla taydellista kattavuutta on erittdin vaikeaa saavuttaa maaritelmiin liittyvien
tulkinnanvaraisuuksien seka alan jatkuvan ja nopean kehityksen vuoksi.

Luvun toisessa osassa esitelldadan em. palvelujen perusteella tehtyja havaintoja Suomen
markkinatilanteesta videonjakoalustapalvelujen osalta.

4.1. Yhtioiden esittelyt

Seuraavassa luettelossa on esitetty aakkosjarjestyksessa esittelyyn mukaan valikoidut yhtiét ja
kuvattu lyhyesti keskeisia tietoja ja piirteita niiden toiminnasta.

4.1.1. Coup4

Palvelun nimi: Coup4

Palvelun verkko-osoite: http://coup4.com ja http://coup4.tv

Palvelun tuottavan yhtién nimi ja Y-tunnus: Coup 4 Oy (2541135-9)

Yhtion omistus: Pekka Pere ja Jukka Viitasaari

Sijaintimaa: Suomi (Helsinki)

Lyhyt kuvaus palvelusta: Coup4 on alusta, joka tarjoaa yrityksille TaaS (Television as a Service) -
palvelua. Yritykset voivat palvelun avulla joko tuottaa ja vilittds tallenteita tai striimata®?
tapahtumia reaaliaikaisesti eri jakelukanavien kuten Coup4:n kanavasivuston, YouTuben, Vimeon
tai Facebookin kautta.

Liiketoiminta- ja ansaintamalli: Kuukausimaksut ja projektikohtaiset tuotot

Kayttdjamaarat: Toiminnan monitahoisuuden vuoksi tdsmallista tietoa ei ole saatavissa
Huomioitavaa: Palvelu on suunnattu ensi sijassa B2B- eli yritysten valiseen viestinta- ja
markkinointitoimintaan.

Suhde AVMS-direktiiviin: Coup4:n rooli videoiden tallentamisessa tai striimauksessa ja
julkaisemisessa vaihtelee tapauskohtaisesti. My0s sisaltojen julkaisua ja katselua rajoitetaan
tapauskohtaisesti eri tavoin.

13 Striimaus eli suoratoisto (engl. streaming)
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4.1.2. Gamesaver

Palvelun nimi: Gamesaver

Palvelun verkko-osoite: https://gamesaver.net

Palvelun tuottavan yhtion nimi ja Y-tunnus: Striim Group Oy (2855283-5)

Yhtion omistus: Perustajat ja sijoittajat (padasiassa suomalaisia NHL-jaakiekkoilijoita)
Sijaintimaa: Suomi (Helsinki)

Lyhyt kuvaus palvelusta: Gamesaver on junioritason (C-juniorit ja nuoremmat) joukkueurheiluun
keskittynyt mobiilivideopalvelu. Sen lajit ovat toistaiseksi jadkiekko ja salibandy, mutta muitakin
on jatkossa tulossa mukaan palveluun. Palvelulta lisenssin saaneet joukkueet voivat kuvata omat
pelinsa ja rekisterdityneet kayttajat voivat katsoa niita joko reaaliaikaisesti tai jalkikateen
tallenteilta. Lisaksi palvelu tuottaa viikoittaisia lajikohtaisia ohjelmia, jotka tallennetaan yrityksen
omassa studiossa.

Liiketoiminta- ja ansaintamalli: Palvelu on vield beta-vaiheessa, eikd ansaintaa ole vield otettu
kayttoon sponsoreiden bannerimainoksia lukuun ottamatta. Kevaan 2019 aikana tapahtuvan
varsinaisen lanseerauksen jalkeen ansainta perustuu todennakdisesti kuukausi- ja
katsomiskertamaksuihin sekd partnereilta saataviin mainos- ja sponsorointituloihin.
Kayttajamaarat: Palvelu on vield beta-vaiheessa, eika yhtio julkista kdyttajamaaria tassa
vaiheessa.

Huomioitavaa: Videoita voivat kuvata ja jakaa ainoastaan joukkueet, joilla on Gamesaverilta
siithen saatu lupa ja tunnus. Katsojilta edellytetdan rekisterditymista sovellusta kdyttoon
otettaessa.

Suhde AVMS-direktiiviin: Palvelussa on rajoitettu seka sita, ketka voivat striimata, tallentaa ja
jakaa yksittdisia otteluita, etta sita, ketka voivat katsoa sisaltoja.

4.1.3. litalehti'*

Palvelun nimi: lltalehti/IL-tv/lukijan videot

Palvelun verkko-osoite: https://www.iltalehti.fi/iltv-lukijan-videot

Palvelun tuottavan yhtién nimi ja Y-tunnus: Alima Media Suomi Oy (0869290-2)

Yhtion omistus: Osa porssinoteerattua yhtiotd Alma Media Oyj (1944757-4)

Sijaintimaa: Suomi (Helsinki)

Lyhyt kuvaus palvelusta: IL-tv on erillinen osa lltalehden verkkosivustoa. ”Lukijan videot” on
puolestaan IL-tv:n erillinen osa. Lukijat voivat |ahettda lehdelle omia videoitaan, joiden aihepiiria
ei ole rajattu. Toimitus valitsee julkaistavat videot ja kirjoittaa niihin esittelytekstit. Julkaistun
videon tekija saa vahintaan 50 euron palkkion.

Liiketoiminta- ja ansaintamalli: Mainonta

Kayttdjamaarat: lltalehti on Alexan listauksen' mukaan Suomen 15. suosituin verkkosivusto.
FIAM:n tilastojen® mukaan Iltalehden kuukausitavoittavuus oli 3,5 miljoonaa henkil6a
joulukuussa 2018.

Huomioitavaa: Yhtié itse méaérittelee lukijoiden videot uutismateriaaliksi.'’

Suhde AVMS-direktiiviin: Iltalehti katsoo, etta lukijoiden videot kuuluvat toimituksellisen vastuun
piiriin.

14 Sanomalehtien kotisivujen video-osioista ks. luku 4.2.

15 https://www.alexa.com/topsites/countries/Fl; vierailtu 30.1.2019
16 http://fiam.fi/tulokset/

17 https://www.iltalehti.fi/uutisvihje
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4.1.4. Kaleva

Palvelun nimi: Kaleva/videot/lukijavideot

Palvelun verkko-osoite: https://www.kaleva.fi/videot/lukijalta/

Palvelun tuottavan yhtion nimi ja Y-tunnus: Kaleva Oy (0187274-0)

Yhtion omistus: Noin 250 eri omistajaa

Sijaintimaa: Suomi (Oulu)

Lyhyt kuvaus palvelusta: Videot on erillinen osa Kalevan verkkosivustoa. ”Lukijavideot” on
puolestaan video-osion erillinen osa. Lukijat voivat |ahettda lehdelle omia videoitaan, joiden
aihepiiria ei ole mitenkaan rajattu. Toimitus valitsee julkaistavat videot ja kirjoittaa niihin
esittelytekstit. Uutisen yhteydessa julkaistun videon tekija saa palkkion.

Liiketoiminta- ja ansaintamalli: Tilausmaksut ja mainonta

Kayttdjamaarat: FIAM:n tilastojen®® mukaan Kalevan kuukausitavoittavuus oli noin miljoona
henkil6a joulukuussa 2018.

Huomioitavaa: Yhtio julkaisee lukijoiden videoita my6s uutisaineiston osana.

Suhde AVMS-direktiiviin: Kaleva katsoo, etta lukijoiden videot kuuluvat toimituksellisen vastuun
piiriin.

4.1.5. Neverthink

Palvelun nimi: Neverthink

Palvelun verkko-osoite: https://neverthink.tv/lol

Palvelun tuottavan yhtion nimi ja Y-tunnus: Neverthink Oy (2796279-5)

Yhtion omistus: Perustajat ja useita sijoittajia

Sijaintimaa: Suomi (Helsinki)

Lyhyt kuvaus palvelusta: Neverthink pyrkii parantamaan videoiden katsomiskokemusta. Yhtio
kuratoi®® videoista kanavia eri teemojen mukaisesti. Videoita keratddn YouTubesta algoritmien
avulla, ja niiden joukosta yrityksen henkilosto valitsee ja jakaa niita eri teemakokonaisuuksiin.
Niiden toimivuutta kehitetdan mahdollisimman hyvaksi kdyttod koskevan datan perusteella.
Palvelun kayttajat arvioivat puolestaan kuraattoreita.

Liiketoiminta- ja ansaintamalli: Palvelu on vield alkuvaiheessa, eika yrityksella ole suunnitelmissa
kdynnistaa ansaintaa vield vuoden 2019 aikana. Todenndkdisin malli on eri tavoin sponsoroitu
sisalto.

Kayttajamaarat: Yhtio ei julkista kdyttajamaaria vield tassa vaiheessa. Vuoden 2018 aikana
katsottujen videoiden maara viisinkertaistui, ja tdlle vuodelle odotetaan viela suurempaa kasvua.
Huomioitavaa: Palvelun valittdma aineisto tulee kokonaisuudessaan YouTubesta eli Neverthink ei
hanki itse sisadltoa mistdaan eivatka kayttajat voi ladata siihen omia videoitaan.

Suhde AVMS-direktiiviin: Neverthink ei julkaise omien kadyttdjiensa tuottamia videoita vaan
valittaa ja hyddyntaa pelkdstddan YouTuben kautta julkaistuja videoita.

18 http://fiam.fi/tulokset/
19 Kuratointi viittaa tdssé yhteydessa toimintaan, jossa laajasta sisiltdtarjonnasta valitaan vain osa
kayttadjien nahtavaksi erikseen maariteltyjen kriteerien perusteella.
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4.1.6. Riemurasia

Palvelun nimi: Riemurasia

Palvelun verkko-osoite: https://www.riemurasia.net

Palvelun tuottavan yhtion nimi ja Y-tunnus: Riemurasia Oy (1909504-6)

Yhtion omistus: Perustajat

Sijaintimaa: Suomi (Espoo)

Lyhyt kuvaus palvelusta: Riemurasia on viihdepalvelusivusto, jossa on useita eri osioita. Jylppy-
galleriassa julkaistaan kayttajien tuottamia kuvia, videoita, teksteja ja muita sisaltdja. Rasiatube-
osioissa valitetdaan puolestaan valikoituja videoita muista palveluista kuten YouTubesta ja
Vimeosta. Rasia-tv-osiossa valitetaan taas kotimaisia, 1ahinna Moon TV:n tuottamia videoita eri
aiheista.

Liiketoiminta- ja ansaintamalli: Mainonta

Kayttajamaarat: Noin 280.000 kiyttéjaa viikkotasolla?®

Huomioitavaa: Palvelun toiminta on supistunut merkittavasti parin viime vuoden aikana.
Suhde AVMS-direktiiviin: Sivustolla on osioita, joiden kautta valitetdan kayttajien ja muiden
tahojen tuottamia videoita vapaasti katseltaviksi.

4.1.7. Yiilauta

Palvelun nimi: Ylilauta

Palvelun verkko-osoite: https://ylilauta.org

Palvelun tuottavan yhtion nimi ja yhtion numero: Lauta Media Ltd (C83125)

Sijaintimaa: Malta

Lyhyt kuvaus palvelusta: Ylilauta on anonyymiyteen perustuva kuva- ja keskustelufoorumi.
Keskustelu tapahtuu erilaisiin teemoihin jakautuvissa osioissa, joita moderoidaan. Keskustelujen
yhteydessa jaetaan myds kuvia ja videoita osana muuta materiaalia (esim. musiikkia koskevassa
keskusteluosiossa), mutta palvelussa ei ole erillistd osioita kdyttajien tuottamille videoille.
Liiketoiminta- ja ansaintamalli: Mainonta

Kayttdjamaarat: Ylilauta on Alexan listauksen mukaan Suomen 91. suosituin verkkosivusto®..
Huomioitavaa: Palvelu on suomenkielinen ja suunnattu selvasti Suomen markkinoille, mutta
yhtio on rekisterdity Maltalle.

Suhde AVMS-direktiiviin: Kayttdjien tuottamat videot ovat osa Ylilaudan tarjontaa, mutta niille ei
ole erillista osiota palvelussa.

20 https://display.fonecta.fi/mediat/riemurasia/
21 https://www.alexa.com/siteinfo/ylilauta.org
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4.2. Havaintoja

Edell3 esiteltyjen palvelujen lisdksi selvitystyon yhteydessa tutkittiin huomattavasti useampia
erilaisia palveluja, jotka liittyvat joko suoraan tai valillisesti videoiden jakamiseen. Tassa luvussa
esitetadn tyon aikana tehtyja yleisluontoisempia havaintoja, jotka auttavat jasentdmaan
markkinatilannetta laajemmin.

Suomessa ei toimi talla hetkelld YouTuben tai Vimeon kaltaisia palveluja, jotka olisivat
keskittyneet yksinomaan videoiden jakamiseen. Sen sijaan markkinoillamme toimii palveluja,
joissa videoiden jakaminen on joko erillinen osa palvelua tai videoiden jakamista tapahtuu
erottamattomana osana muuta toimintaa. Viimeksi mainitusta hyvia esimerkkeja ovat sellaiset
keskustelufoorumit, joissa videoiden lataaminen kayttajien katseltavaksi on mahdollista.

Palvelut, joiden toiminnan painopiste on reaaliaikaisessa suoratoistossa eli live-striimauksessa,
toimivat useimmiten myos tallennemuotoisten videoiden jakamisessa jollain tavoin. Monet
tallaiset palvelut ovat kuitenkin luonteeltaan teknisia eli tarjoavat Iahinna striimaukseen
tarvittavia tydkaluja ja teknisia ratkaisuja®?. Palvelujen kautta vilitettavat tapahtumat ja
tallenteet ovat tyypillisesti erilaisia yritys- tai yhteis6jen tapahtumia kuten seminaareja, koulutus-
tai esittelytilaisuuksia, jotka on kohdennettu jollekin rajoitetulle kohderyhmalle. Niiden
katselumahdollisuuksia voidaan myos rajoittaa tarpeen mukaan seka live-striimauksen etta
tallenteiden osalta. Perinteisemmat av-tuotanto- ja av-tuotantopalveluyhtiét ovat myo6s usein
laajentaneet toimintaansa live-striimauksen suuntaan tai keskittyneet verkkokayttoon
tarkoitettujen videoiden tuottamiseen ja/tai jakeluun®. Tdméan toimijaryhman osalta on syyta
selventaa videonjakoalustapalvelun maaritelmaa siltd osin, mitka piirteet ovat ratkaisevia sen
suhteen, kuuluuko tdman tyyppinen palvelu direktiivin soveltamisen piiriin ja vai ei.

Perinteiset sanomalehdet ovat ryhtyneet viime vuosina julkaisemaan enenevissd maarin videoita
osana verkkosivujensa tarjontaa. Selvyyden vuoksi todettakoon, ettd tekstimuotoisiin
artikkeleihin upotetut videoklipit eivat kuulu direktiivin soveltamisalueen piiriin. Suurimmista
kotimaisista sanomalehdista, joilla on verkkosivuillaan erillinen tv- tai video-osio, voidaan mainita
esimerkkeina Helsingin Sanomat, Ilkka, lltalehti, Iltasanomat, Kaleva, Lapin Kansa, Savon Sanomat
ja Turun Sanomat. Ndista Iltalehden ja Kalevan tv-sivustolla on oma osionsa lukijoiden
ldhettamille videoille?*. Muissa lehdissa tv-osioiden videot ovat padsaantoisesti toimituksen
tuottamia, ja lukijoiden videoita kdytetdan vain osana uutisia.

Seka lltalehden etta Kalevan edustajat katsoivat, etta lukijoiden videot ovat toimituksellisen
vastuun piiriin kuuluvaa aineistoa, silla toimitus valitsee julkaistavat videot ja laatii niille esittely-
tai otsikkotekstit. Lukijavideot ovat molemmille tarkeita sisaltoja, ja niiden suhteellinen merkitys
sisaltdjen tarjonnassa kasvaa. AVMS-direktiivin ei katsottu vaikuttavan tdman toiminnan
kehittamiseen, ellei lukijavideoita eriyteta kokonaan erilliseksi verkkopalveluksi. Ndiden
keskustelujen yhteydessa nousi esiin kaksi direktiivin tulkintaan liittyvaa kysymysta: miten termi
”0sio” maaritelladn eli onko kyse teknisesti erillisesta osiosta vai sisadllon suodattamistavasta

22 yksittaisia esimerkkeja tallaisista ovat muun muassa: http://supermashapp.com; https://www.kepit.live;
http://www.icareus.com

23 Yksittaisia esimerkkeja tallaisesta ovat muun muassa: http://www.reloadmedia.fi;
https://www.infocrea.fi; https://videolle.fi

24 Tilanne helmikuun 2019 alussa.
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kadyttajien suuntaan, ja liittyyko toimituksellisen vastuun kasitteeseen erityiskysymyksia lukijoiden
videoiden osalta.

Monet kotimaiset palvelut keskittyvat laajan yleison sijasta kapeampiin kohderyhmiin. Tyypillisia
rajauksia ovat esimerkiksi keskittyminen B2B-markkinaan eli yritysten valiseen viestintdan ja
markkinointiin tai johonkin teemaan, toimialaan tai yhteiso6n. Seka videoiden lataamista etta
katselua voidaan rajoittaa eri keinoin kuten rekisterditymisella, maksullisuudella tai
luvanvaraisuudella. Direktiivin tulkinnan kannalta on syyta tarkentaa, vaikuttavatko tallaiset
rajoitukset siihen, mitka palvelut kuuluvat direktiivin piiriin ja mitka eivat.

Yksittaisista aihealueista voidaan esimerkkina nostaa esiin tietokonepelit. Monet kuluttajat
valittavat nykyisin pelaamistaan peleista joko live-striimeja tai videotallenteita. Tallainen toiminta
tapahtuu kuitenkin paaasiassa kansainvalisilla aiheeseen erikoistuneilla alustoilla kuten
Twitchissa® tai erilaisissa YouTube-kanavissa.?® Yksittdisten pelitapahtumien yhteydessa
pelistriimej ja -tallenteita saatetaan tosin valittia lyhytaikaisesti tapahtumien kotisivuilla®’.

Jotkut palvelut perustuvat aiemmin muissa videonjakoalustapalveluissa eli Iahinnd YouTubessa
julkaistujen videoiden l6ydettdvyyden ja kdytettdvyyden parantamiseen esimerkiksi kuratoinnin
ja teemakohtaisten jasentelyjen avulla. Tallaisissa palveluissa kuluttajilla ei yleensa ole
mahdollisuutta ladata omia videoitaan palveluun. Direktiivin tulkintaa tulee selventda myos
tallaisten palvelujen osalta.

Selvitystydssa kavi lisdksi ilmi, ettd Suomen markkinoilla toimii ainakin yksittaisia palveluja, jotka
on suunnattu selvasti Suomen markkinoille, mutta joiden sijoittautumispaikka on toisessa EU-
jasenmaassa. Esimerkki tallaisesta on Ylilauta, joka on rekisterditynyt Maltalle.

2 https://www.twitch.tv
26 Keskustelu Neogamesin Koopee Hiltusen ja Jari-Pekka Kalevan kanssa 18.2.2019.
27 Esimerkkind tdsti voidaan mainita Grailquest http://www.grailquest.fi
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5. YHTEENVETO

SelvitystyOssa kavi ilmi, ettda Suomessa ei alkuvuodesta 2019 ollut YouTuben tai Vimeon kaltaisia
videoiden jakamiseen keskittyneita alustapalveluita. Sen sijaan markkinoillamme toimii jossain
maarin erilaisia palveluja, joissa videoiden jakaminen on osa laajempaa palvelukokonaisuutta tai
jotka liittyvat videoiden jakamiseen eri tavoin.

Uusimmille palveluille on tyypillista se, etta ne ovat keskittyneet johonkin tiettyyn teemaan tai
kohderyhmaan. Naissa tapauksissa sisallon tuotantoa, saataville saattamista ja katsomista
rajoitetaan eri keinoin kuten rekisteroitymiselld, luvanvaraisuudella ja maksullisuudella.
Markkinoille tulee jatkuvasti lisdd my0s erilaisia live-striimaukseen ja videoiden jakamiseen
liittyvia teknisid palveluja tarjoavia yrityksia, joiden asema direktiiviin nahden ei ole
yksiselitteinen.

Selvitystyon havaintojen perusteella direktiivissa kdytettava maaritelmat jattavat tietyilta osin
tulkinnan varaa. Maaritelmat tarkentunevat myohemmassa vaiheessa soveltamiskdytantojen
vakiintumisen myo6ta. Seikkoja ja termeja, joihin tulee kiinnittda huomioita markkinoiden
seurannassa, ovat ainakin seuraavat:

e Videonjakoalustapalvelun maaritelma: rajanveto muun tyyppisiin palveluihin kuten
tilausvideopalveluihin

e Palvelun osion maaritelma

e Eri tavoin toteutetun videoiden lataamisen, vélittdmisen ja vastaanottamisen
rajoittamisen vaikutukset tilanteissa, joissa tulkintaan direktiivin soveltamisesta
yksittaiseen palveluun

e Direktiivin suhde palveluihin, jotka rakentuvat muiden palvelujen valittamien sisaltojen
|6ydettavyyden ja kdytettavyyden parantamisen varaan, mutta eivat valitd uusia sisaltoja

e Toimituksellisen vastuun madritelma erityisesti sanomalehtien verkkosivuilla lukijoiden
videoiden osalta

e Tulkintojen selkeys yksittdisten palvelujen vélisen vertailun osalta, jotta kilpailutilanne ei
vaadristy (esim. kuluttajien videot erillisessa osassa vs. osana muuta sisalt6a)
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6. LIITE: HAASTATTELUT

Selvitysta varten haastateltiin seuraavia henkil6ita:

NIMI

Argillander, Timo
Kettunen, Oskari
Maurola, Vellu
Metsola, Asko
Nordstrom, Jenni
Nousuniemi, Niiles
Viitasaari, Jukka
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YHTIO/JARJESTO
IPR.VC

Neverthink Oy

Striim Group Oy

FiCom ry

Iltalehti/Alma Media Oy
Kaleva Media Oy
Coup4 Oy

ASEMA

Managing Partner
COO

CEO

lakimies

tuottaja
sisaltdjohtaja

CEO

PVM
18.1.2019
4.2.2019
28.1.2019
21.2.2019
19.2.2019
19.2.2019
6.2.2019
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