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Asia: STM075:00/2011 - Lausunto luonnokseen koskien hallituksen esitysti alkoholilain
kokonaisuudistukseksi

Sosiaali- ja terveysministerié on 22.11.2016 pdivatylld kirjeelladn pyytanyt lausuntoja valmisteilla olevasta
atkoholilain kokonaisuudistuksesta. Esityksen yksityiskohtaisen kommentoinnin osalta Sinebrychoff haluaa
viitata Panimo- ja virvoitusjuomaliiton lausuntoon, jota se liiton jisenend tukee.

Sinebrychoff tukee ehdotettuja sdéntelyn vapauttamisia

Sinebrychoff — vuonna 1819 perustettu Pohjoismaiden vanhin panimo — haluaa kunnioittavasti tukea
Sipilén hallituksen kevaalla 2016 ilmoittamaa kantaa, jonka mukaan alkoholilainsdadantéamme
vapautetaan paikoin nykyistd liberaalimpaan suuntaan. Kuten luonnoksessa todetaan, talld
linjanmuutoksella nadyttaisi olevan niin kansalaisten enemmistén kuin elinkeinoeldman tuki.

Sinebrychoff suhtautuu alkoholin aiheuttamiin haittoihin vakavasti. Kymmenen prosenttia kansasta juo
puolet alkoholista. Suurkulutus ja alkoholin vadrinkaytt6 (kdnnihakuinen kiyttd) ovat asioita, joiden
vahentdmiseksi tulisi tehda t6itd. Ehdotetun lain 1 § on koko lain keskeisin pykald. Mielestamme
ehdotettu uusi teksti on kuitenkin kirjattu perusoikeuksien ja elinkeinon harjoittamisen kannalta liian
laajaksi. Ehdotamme, ettd pykald pidetddn samana kuin se nyt on tai ettd tarkoitukseksi kirjataan alkoholin
suurkulutuksen ja vaarinkdayton estaminen ja vdhentaminen.

Sinebrychoff katsoo, ettd 5,5 til-%:n uusi péivittdistavarakaupparaja ja valmistustapaneutraalius ovat
askeleita, joiden ottaminen ei ole liian uskallettua kansanterveydenk&én kannaita. Nama seka
lakiluonnoksessa olevat muut liberalisoinnit antavat uusia mahdollisuuksia luoda Suomeen tervetts,
makuihin ja maistelukulttuuriin perustuvaa juoma- ja ruokakulttuuria. Tatd kautta saadaan elinvoimaa koko
toimialalle - mukaan lukien niin markkinointi- ja viestint3aloille kuin maaseudulle, josta saamme maailman
parasta mallasohraa. Vahva toimiala luo ty6td, ja vahvasta toimialasta on hyvd ponnistaa myds ulkomaille.
Suomi eldd viennistd on vanha slogan, jonka todeksi tekeminen myés panimoalalla vaatii kannustavan
kotimarkkinan.

Piddmme hyvénd, ettd anniskelupaikkojen ns. happy hour -kiytinté mahdollistetaan tulevassa 55 §:ss3,
joka koskee hinnoittelua ja hinnan ilmoittamista. Mielestimme koko pykal3 tulisi poistaa, sillé se ei ole
toiminut toivotulla tavalla pdivittdistavarakaupankaan osalta: se ei ole nostanut yksittdisen juoman hintaa
eikd se ole vahentdnyt alkoholituotteiden kaytto3 sisddnvetotuotteina. Piinvastoin, se on lisdnnyt ja
pidentédnyt tarjouskampanjoita entisestdan, laskenut hintoja ja luonut vakiintuneen hintatason erityisesti 24
télkin monipakkauksille, mika ei ole terveyspoliittisesti eika elinkeinopoliittisesti viisasta.




Happy hour -sdédntelyn purun lisdksi Sinebrychoff kannattaa myds muista anniskelun puolella ehdotettuja
vapauttavia toimia. Luonnos sisaltda kuitenkin myds ehdotuksia, jotka eivat ole loppuun asti ajateltuja.
Ndiden osalta haluamme viitata MaRan lausuntoon ja nostaa erityisesti esille 20 §:n, joka koskee
lausuntoja ja tiedonsaantia anniskelulupahakemuksesta. Hyvastd tarkoituksestaan huolimatta se luo
elinkeinoelamalle epavarmuutta, minka vuoksi se tulisi poistaa eduskunnalle annettavasta hallituksen
esityksesta.

Sinebrychoff katsoo lain perustelujen vaaristavan tilannekuvaa

Esityksen perusteluteksti on ehdotettuihin muutoksiin ndhden perusteettoman synkka mita tulee
esimerkiksi alkoholin kulutuksen ja haittojen kehitykseen lain tultua voimaan. Ndkemyksemme
Sinebrychoffilla on, ettei Suomen hyva kehitys alkoholin kulutuksessa katkeaa uuden alkoholilain my6ta.
Tallainen ndkemyshén sisdltda ajatuksen, ettd kulutuksen lasku on yksinomaan suora seuraus sadntelysta ja
EU:n korkeimmasta alkoholiverotuksesta, mihin emme usko. Mielestamme olisi eduksi, ettd luonnoksessa
kasiteltdisiin laajemmin nykyisen positiivisen kehityksen taustavoimia. Ehka hyvan takaa 16ytyy my6s muuta
kuin sddntelyd: koulujen terveysoppi, matkailun avartaminen, ruoka- ja juomatrendit, nuorisokulttuurin
muutokset sosiaalisen median aikana, kauneus- ja terveysihanteet, kolmannen sektorin ty6 nuorten
parissa, uudenlaiset alkoholittomat vaihtoehdot. Toisin sanoen erilaiset vuorovaikutukseen liittyvat
muutokset, hyvdan tuuppaaminen eli nudging seké kasvatus ja koulutus. Koulutus ja valistus, jotka
luonnoksen perusteluiden mukaan ovat kuitenkin hyvin marginaalisessa roolissa, vaikka toisaalla todetaan,
ettd ”...esimerkiksi alkoholikuolemista noin 50 % voitaisiin valttda, jos alkoholikuolleisuus saataisiin koko
vdestdssa yhta harvinaiseksi kuin se on nyt korkea-asteen koulutuksen saaneilla.”

Yhta vaikeaa kuin on todistaa, etta vain sadntelylld Suomi juo vdhemman, on sanoa, ettd tuleva 0,8
prosenttivksikdn nousu “maitokaupoista” ostettavan alkoholin vahvuudessa lisdisi ja vakevéittéisi
juomistamme. Miksi? Vertaus Ruotsiin on tassa mielestimme paikallaan. Ruotsi on viinimaa, jossa “mellan
6listd” huolimatta olut juodaan 5,5 %:na. Suomessa olut juodaan Ruotsia miedompana, mutta vakevii
Ruotsia huomattavasti enemman viinien kasvaessa vuosi vuodelta. Uskomme, ettd kokonaiskulutusemme
miedontuu kohti Ruotsin tasoa siirryttdessd Alkosta omaan lahikauppaan. Vdkevien osto vihenee, vaikka
verotus ei Suomessa ohjaa mietojen pariin kuten Ruotsissa. Lisdksi juomakulttuurimme on hyvaa vauhtia
muuttumassa kohti maistelukulttuuria, jossa maut ja nautinto ovat juoman vahvuutta ja kdnnikerrointa
tarkedmpid. Tuleva 5,5 % raja ei myoskaan ole pakko, vaan mahdollisuus. Sen kadytt6d ohjaavat
kuluttajatarpeet ja lineaarinen alkoholiverotus, jonka mukaan vahvemmasta maksetaan enemman veroa.

Lain perusteluilla on keskeinen rooli, kun aikakaan tulkitaan pykilia ja tehd&&n viranomaispdatoksia lain
alaan kuuluvissa asioissa. Katsomme, ettd luonnoksen perusteluihin tulisi kirjata myés mahdollisuus
juomisen miedontumiseen tai sen pysymiseen nykyisella tasolla ja ettd haitat eivit lisddnnykaan.
Viimeaikaisten tutkimustulosten valossa téllainen kehitys on todenndkéista. Haittojen osalta haluamme
viitata esimerkiksi Helsingin yliopiston dosenttien Kari Poikolaisen ja Timo Alangon vuoden 2016
julkaisemaan tutkimukseen alkoholiperdisistd kuolemista. Sen mukaan vahvan oluen tulo ruokakauppoihin
ei aiheuttaisi olennaista muutosta alkoholiperdisten kuolemien maardan ja etta niiden ilmaantuminen on
Suomessa yhteydessa valtaosin viinojen eli kaikkien tislattujen alkoholijuomien kulutukseen, mutta vain
vdhadisessa maarin oluen tai viinin kulutukseen. Lisdksi perusteluissa on syytd huomioida selvitys, jonka
Taloustutkimus julkaisi 10.1.2017 ja jonka oli tilannut Paivittdistavarakauppa ry. Sen mukaan alkoholilain
vahittdiskauppaa koskevat muutokset vahentdvat merkittavasti A-oluen sekd saman vahvuisten siiderien ja
lonkeroiden matkustajatuontia. Lisdksi vakevien alkoholijuomien kulutus vahenee ja vahvan oluen, siiderin
ja lonkeron matkustajatuonti Virosta vihenee puoleen esitettyjen lakimuutosten myo6ta. Kaikkien
alkoholijuomien matkustajatuonti vdhenee neljanneksen. Alkoholijuomaverojen tuotto kotimaan
vahittaismyynnissa kasvaa niin ikddn — jopa useilla kymmenilla miljoonilla euroilla. Tutkimuksen mukaan



my0s kuluttajakdyttaytyminen muuttuu, ja kulutus siirtyy vakevistd kohti miedompia juomia alkoholin
kokonaiskulutuksen kasvaessa absoluuttisena alkoholina puoli prosenttia.

Erityisen ikdvaltd tuntuu perusteluihin kirjattu kanta, ettd valmistustapariippumattomasta sdintelysta
seuraa suoraan se, ettd alaikaisille aletaan markkinoida entistd enemman alkoholia. Sinebrychoff toteaa,
ettei se markkinoi alaikdisille ja ettei se tule jatkossakaan ndin tekem&an. On hyvi muistaa, ettd mainonnan
osalta olemme itsesdddelleet itsedmme luomalla Panimoliiton yhteyteen riippumattoman TV-mainosten
(alun perin myds ulkomainosten) ennakkotarkastuselimen. Tdmi on jo usean vuoden aikana toiminut
erinomaisesti. Sinebrychoffilla meidan onkin vaikea ymmartaa miksi samaan aikaan, kun joissakin asioissa
omavalvonta katsotaan tarkedksi, nollataan teollisuuden pyrkimykset toimia mahdollisimman oikein ja
vastuullisesti satsaamalla itsesdantelyyn. Piddmme térkeidni, ettd eduskuntaan menevisti hallituksen
esityksestd poistetaan kyseessd oleva syyt6s lapsiin kohdistuvasta mainonnasta.

Lopuksi

Sinebrychoff toivoo, ettd alkoholipolitiikkaa voitaisiin Suomessa luoda hyvissa hengessi ottaen huomioon
niin kansanterveydelliset kuin elinkeinopoliittiset tarpeet. Olemme kaikki samassa veneessa. Suomalaiset
ovat hyvalld keski-eurooppalaisella tielld alkoholin kdyt6ssadan ja uskomme tiilld Keravalla, ettd Suomen
kansa on valmis ottamaan lakiluonnoksen vapautukset vastaan vastuullisella tavalla.
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