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LAUSUNTO HALLITUKSEN ESITYSLUONNOKSESTA ALKOHOLILAIN KOKONAISUUDISTUKSEKSI

K-Citymarket on moderni hypermarket-ketju, joka tarjoaa asiakkailleen monipuoliset ja
laajat valikoimat elintarvikkeita seka kayttétavaraa. K-Citymarket-ketjuun kuuluu 80
kauppaa, jotka sijaitsevat suurilla paikkakunnilla. K-Citymarket-kauppojen yhteenlas-
kettu myynti vuonna 2015 oli noin 2,0 mrd euroa (alv 0%). K-Citymarketit tyollistavat
6.000 henkila. Oluiden, siiderien ja muiden alkoholijuomien keskimé&aréinen osuus K-
Citymarket-kauppojen elintarvikemyynnista on yhteensa noin 5-6 prosenttia.

Ruokakesko Oy ja K-Citymarket-ketjuun kuuluvat K-Citymarket-kauppiaat (yh-
dessa K-Citymarket-ketju) kannattavat ehdottomasti Sosiaali- ja terveysministe-
rion esitysta alkoholilain kokonaisuudistukseksi siltd osin kuin esitys sallii kaikkien
enintdan 5,5 tilavuusprosenttia etyylialkoholijuomia sisaltavien alkoholijuomien lu-
vanvaraisen myynnin pdivittaistavarakaupoissa.

Esityksesta seuraa valittémia kuluttajahyotyja. Suomalaiset kuluttajat hankkivat mie-
toja alkoholijuomia mielellddn ruokaostostensa yhteydesséa. Joka seitsemas ruokaostos-
kori sisaltaa alkoholituotteita. Uusi laki mahdollistaa K-Citymarket-kauppojen nykyisen

juomavalikoiman laajentamisen ja monipuolistamisen.

Esitys parantaa paivittaistavarakaupan kilpailuedellytyksia ja lisaa kilpailua paivit-
taistavarakaupassa. Alkon liikepaikkaratkaisut vaikuttavat selvésti ruokakauppojen
asiakasvirtoihin. K-Citymarket-kaupoista vain 11 sijaitsee kauppakeskuksissa, joissa on
Alko. Kaiken kaikkiaan noin puolet ketjun kaupoista sijaitsee Alkon lahella. Alkon sijainti
vaikuttaa merkittavasti myos hypermarket-kauppojen vetovoimaan. Hypermarketeihin
tullaan ostoksille erityisesti viikonloppuisin, jolloin myydaan myos suurin osa alkoholi-
tuotteista. Paivittaistavarakaupassa myytavien alkoholituotteiden alkoholipitoisuuden
ylarajan nostaminen 5,5 tilavuusprosenttiin parantaa niiden kauppojen kilpailuedellytyk-
sia, joiden lahistolla ei ole Alkoa ja toteuttaa siten vahittaiskauppojen tasapuolista koh-
telua ja mahdollisuutta kilpailla markkinoilla asiakkaista. Esitys lisaa tervetta kilpailua
my6s Alkon ja paivittdistavarakaupan valille.
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K-Citymarket-ketju sen sijaan vastustaa lakiesityksen 37 §:34n sisaltyvaa hyvin tul-
kinnanvaraista vaatimusta henkil6kunnan maarasta. Esityksen mukaan jaa hyvin epa-
selvaksi, mika maara henkilokuntaa on riittavasti tehokkaan valvonnan ja jarjestyksenpi-
don toteuttamiseksi. Tata vaatimusta ei myoskaan avata lakiesityksen 38 §:ssa, jossa lu-
vanhaltijalle asetetaan yleinen valvontavelvollisuus valvoa muun muassa 37 §:ssé asetet-
tuja vaatimuksia. Esitys voi johtaa kohtuuttomasti mitoitettuihin vaatimuksiin esimerkiksi

henkilokunnan maaran tai vartioinnin osalta.

Alkoholinmyynnin omavalvontakaytantoja ei tule sdadelld raskailla viranomaisoh-
jeilla. Paivittaistavarakaupan omavalvonta on jo nykyiselldén hyvin korkealla tasolla. K-
Citymarket-kaupat valvovat tehokkaasti ikdrajavalvottavia tuotteita. K-Citymarket-kau-
pat noudattavat toiminnassaan tinkimattémasti paivittdistavaratoimialan yhteisia oma-
valvontakaytantoja, johon kuuluvat kauppakohtaiset omavalvontasuunnitelmat, valvon-
nan suorittaminen seka kirjanpito ikérajatarkastuksista ja niiden tuloksista, selvasti paih-
tyneiden alkoholin ostoyrityksista, alkoholin valitysepailyista, vakavista ongelmatilan-
teista ja viranomaisten tarkastusten johdosta toteutetuista toimenpiteista. lkdrajapas-
sien suorittaminen on osa henkilskunnan perehdyttdmisen perusrutiineja.

Esityksen 50 §:34n sisaltyva hintahyvitysten kielto tulee poistaa. K-Plussa on K-ryh-
man kanta-asiakasjarjestelma. Plussa-kortteja on yli 3,8 miljoonalla suomalaisella ldhes
2,2 miljoonassa taloudessa. Asiakas saa Plussa-pisteita K-citymarket-kaupoissa ja
muissa Plussa-verkoston kaupoissa tekemistadn ostoista. Alkoholituotteista kertyvat
Plussa-pisteet edustavat vain murto-osaa Plussa-asiakkaan kokonaispistekertymasta.
Alkoholituotteista annettavat Plussa-pisteet eivat siten edista kaupan alkoholituotteiden
myyntid tai lisdd Plussa-asiakkaan alkoholituotteiden ostoja.

Lakiesityksen 50 §:a4an sisdltyva hintahyvitysten kielto kohtelisi joka tapauksessa eri ta-
valla K-Plussa-kanta-asiakasjarjestelméaa ja esimerkiksi sellaisia luottokorttiyhtigita, joi-
den luottokorteilla maksetuista ostoksista saa kanta-asiakasetuja, kuten bonuksia tai
palkintopisteitd. Luottokorttiyhtitille lienee teknisesti taysin mahdotonta pyrkia rajaa-
maan alkoholituotteet annettavien kanta-asiakasetujen ulkopuolelle. Lainsaadannén tu-
lisi joka tapauksessa kohdella kaikkia toimijoita tasapuolisesti ja kilpailuneutraalisti.

K-Citymarket-ketju kannustaa jatkossa arvioimaan myoés muiden mietojen alle 16
tilavuusprosenttia etyylialkoholijuomia sisaltavien alkoholijuomien eli kdytannossa
viinin sekd vahvempien oluiden ja siiderien myynnin vapauttamista. N&iden tuote-
ryhmien myynnin salliminen paivittaistavarakaupassa parantaisi merkittavasti paivittais-
tavarakaupan asiakaspalvelua ja kilpailuedellytyksia markkinoilla.
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