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Teknisen Kaupan Liitto

• Teknisen Kaupan Liitto ry
• Kaupan muutosvoimat
• Caseja



Teknisen Kaupan Liitto ry

• Teknillinen Tuonti ja Vienti Liitto on perustettu 30.8.1918 
• Jäseninä yli 370 alan yritystä ja neljä yhdistystä: 

• Hydrauliikka- ja Pneumatiikkayhdistys 
• LVI-teknisen kaupan liitto 
• Suomen Varaosakaupan keskusliitto
• Sähköteknisen Kaupan Liitto

• Yritysjäseniä ovat esimerkiksi ABB, Algol, Aspo, BASF, BE Group, Black & 
Decker, Bosch Rexroth, Brandt, Cramo, Hitachi Power Tools, Inspecta, Kärcher, 
Machinery, Michelin, Onninen, Procter & Gamble, Ramirent, Rocla, SKS-Group, 
Suzuki, Toyota Material Handling, Tibnor, Yamaha ja  Xerox

• Liitossa on 30 eri toimialoja edustavaa jaostoa ja ryhmää.
• Liitto on Kaupan Liiton jäsen, joka puolestaan on EK:n jäsen



STRATEGINEN TAHTOTILA

Teknisen kaupan arvostetuin 
verkottumiskumppani ja 
näkemysten tuottaja

STRATEGISET VALINNAT

• Ennakoivan toimintaympäristön tiedon jakaminen
• Jäsentarpeisiin vastaavien neuvontapalveluiden 

kehittäminen
• Alan profiilin kirkastaminen ja vahva vaikuttaminen
• Osaamisen vahvistaminen
• Markkinan edistäminen

TEKNISEN KAUPAN LIITTO EDISTÄÄ TOIMIALAN JA JÄSENYRITYSTENSÄ MEN ESTYMISTÄ

TAVOITTEET

• Ennakoivan tiedon tuottaminen 
Trendit, markkinamurrokset, regulaatio

• Toimialan merkittävyyden kasvu
Alan houkuttelevuus ja  uudet osaajat

• Vaikuttava edunvalvonta
Markkinan ja järkevän sääntelyn edistäminen

Protektionismi lisääntyy

Kokonaisratkaisujen ja 
verkostojen merkitys korostuu

Big Data, tekoäly, robotiikka ja alustatalous 
valtaavat alaa

Toimialarajat ja toimintamallit 
rikkoontuvat

Toimintaympäristön 
murros on yhä nopeampaa

Lisäarvoa asiakas- ja markkina-
ymmärryksen sekä tuoteteknisen ja 
liiketoimintaprosessiosaamisen kautta  

Globaalien edelläkävijäratkaisujen toimittaja 
ja uudistamisen luotettava kumppani

Digitalisaation ja tiedolla johtamisen 
osaaja ja hyödyntäjä

Uusien liiketoiminta- ja ansaintamallien 
kehittäjä  ja hyödyntäjä

Vetovoimainen ja arvostettu toimiala 

Vahva rooli ja asema arvoketjuissa

Paras kumppani uuden 
teknologian ja tiedon

hyödyntämisessä
TEKNISEN KAUPAN 
TOIMIJOIDEN VISIO 



Megatrendit ja ilmiöt: Kuluttajat
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DEMOGRAFIAN MUUTOS

Ikääntyvä väestö + eläköityminen

SOSIO-KULTTUURINEN MUUTOS

Vapaa-ajan arvostus  + Vetäytyminen 
todellisuudesta

TEKNIS-TALOUDELLINEN 
VALLANKUMOUS

Kaiken internet / alustatalous / uudet 
maksutavat / youtube- ja some-

yhteiskunta / Big data

YHTEISKUNTIEN SISÄISTEN JA 
VÄLISTEN RAKENTEIDEN MUUTOS

Urbanisaatio ja megakaupungit / 
protektionismi / pirstaloituminen -

jakeluketjujen muutos

EETTIS-EKOLOGINEN MUUTOS

Vastuullisuus

YKSITYIS-JULKISEN RAJAN 
HÄMÄRTYMINEN

Jakamistalous / C2C / kaupalliset 
näyttelytilat
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Kansainvälinen verkkokauppa ”vapaamatkustajana” 

• Tuottajavastuu koskee seuraavia tuoteryhmiä: pakkaukset, akut ja paristot, paperi, 
renkaat, ajoneuvot sekä sähkö- ja elektroniikkalaitteet. 

• Tuottajan määritelmä vaihtelee tuoteryhmittäin. 

• Suomen kansalliset tuottajavastuujärjestelmät asettavat suomalaiset toimijat 
epäedulliseen kilpailuasetelmaan ulkomaiseen verkkokauppaan verrattuna. 
Ulkomainen verkkokauppa ei ole nykysääntelyn nojalla velvollinen osallistumaan 
Suomessa esim. kuluttajapakkausten tuottajavastuujärjestelmän kustannuksiin, 
kuten kustannuksiltaan merkittävän kuluttajapakkausten keräysverkoston 
rakentamiseen ja ylläpitoon.



Globaalit verkkokaupat ja -alustat lisäävät tuotetarjontaa

Posti käsittelee Kiinasta saapuvia kirjelähetyksiä tänä vuonna 
kaikkiaan noin 15 miljoonaa kappaletta.
Nevalainen kertoo, että määrä on kasvanut merkittävästi tänä 
vuonna, useina kuukausina jopa yli 50 prosenttia 
edellisvuoteen verrattuna. Suuri osa lähetyksistä sisältää 
kiinalaisista verkkokaupoista tilattuja tavaroita.



Globaalit verkkokaupat ja -alustat lisäävät tuotetarjontaa

• Tuotteiden vaatimustenmukaisuus vaarantuu
• Markkinoille tuotteita, joita ei ole suunniteltu EU-markkinoille

• Esim. kännykkälaturi EU



Globaalit verkkokaupat ja -alustat lisäävät tuotetarjontaa

• Tuotteiden vaatimustenmukaisuus vaarantuu
• Markkinoille tuotteita, joita ei ole suunniteltu EU-markkinoille

• Esim. leijulaudat

miehestä



Globaalit verkkokaupat ja -alustat lisäävät tuotetarjontaa

• Tuotteiden vaatimustenmukaisuus vaarantuu
• Markkinoille tuotteita, joita ei ole suunniteltu EU-markkinoille

• Leijulaudoissakin valinnanvaraa



Globaalit verkkokaupat ja -alustat lisäävät tuotetarjontaa

• Tuotteiden vaatimustenmukaisuus vaarantuu
• Markkinoille tuotteita, joita ei ole suunniteltu EU-markkinoille
• Suunnittelukriteereistä ei ehkä ole lainkaan tietoa 
• Alkuperä / jäljitettävyys vaikeutuu tai on yksittäistapauksessa mahdotonta

• Esimerkiksi
• Sähkölaitteet
• Lelut
• Kemikaalit
• Vaatteet
• Kellot
• Autonostimet



Tukesin esityksestä lainattua



Globaalit verkkokaupat ja -alustat lisäävät tuotetarjontaa

• Tilataan tuotteita, joita suomalaisesta verkkokaupasta ei voi tilata esim. 
alkoholi, luontaistuotteet ja lääkkeet



Globaalit verkkokaupat ja -alustat lisäävät tuotetarjontaa

• Tuotteiden vaatimustenmukaisuus vaarantuu
• Markkinoille tuoteväärennöksiä



Globaalit verkkokaupat ja -alustat lisäävät tuotetarjontaa

• Tuotteiden vaatimustenmukaisuus vaarantuu
• Markkinoille tuoteväärennöksiä

Kiinan valtion omistama uutiskanava arvioi 

vuonna 2014, että 40 % kiinalaisten 

verkkokauppojen myymistä tuotteista 

on ”feikkejä tai huonolaatuisia”. 

(Lähde: The Guardian)

http://www.theguardian.com/world/2015/nov/03/china-warns-its-citizens-things-you-buy-online-might-be-fake


Globaalit verkkokaupat ja -alustat lisäävät tuotetarjontaa

EU:n ulkopuolinen tuonti:

• Paketit, jotka ovat arvoltaan enintään 22 €, ovat vero- ja tullivapaita. 
Monta tuotetta sisältävät tilaukset pakataan useampaan eri pakettiin, 
jotta yksittäinen paketti ei ylitä 22 € arvoa tai tuotteen arvoksi 
ilmoitetaan alle 22 € tai merkataan paketti ”lahjaksi”, jolloin paketti ei 
välttämättä jää tulliin.

• ALV-vapauden poistuminen EU:n ulkopuolelta tulevilta pienlähetyksiltä 
viimeistään vuoden 2021 alusta (EU-direktiivi)



EU:ssa toimivat verkkokaupat ja -alustat lisäävät tuotetarjontaa

EU:n sisäinen kauppa:

• Eri arvonlisäverokanta eri EU-maissa
• EU myyjän on rekisteröidyttävä arvonlisäverovelvolliseksi Suomeen vasta, 

kun veroton myynti Suomeen ylittää 35 000 €/vuosi. 
• Esim. lastenvaatteet jotka tilataan UK:sta ovat alv 0% niin kauan kunnes 

UK myyjän veroton myynti suomeen ylittää 35 000 €/vuosi.

• Vuoden 2021  alusta ”One Stop Shop” järjestelmää laajennetaan 
kuluttajille myytäviin tavaroihin, joten iso osa EU myyjistä todennäköisesti 
liittyy järjestelmään (yritysten hallinnolliset rasitteet vähenisivät 95%:lla)



Jakamistalous ja C2C-kauppa 

• Tuoteturvallisuus- ja –vastuukysymykset
• Kuluttaja vuokraa ”säännöllisesti” toiselle kuluttajalle kuluttajakäyttöön 

tarkoitettua konetta ja sattuu onnettomuus
• Kuluttaja myy verkossa EU:n ulkopuolelta tilaamiaan tuotteita



Verkkokaupat

• Tuoteturvallisuus- ja –vastuukysymykset
• Vapaa kauppa, tasapuoliset kilpailuedellytykset



Big Data yms.

• Datan määrän ”räjähtäminen” aiheuttaa pohdintaa

• Uusi maksupalveludirektiivi – Payment Services Directive, 
PSD2 astuu voimaan tammikuussa 2018

• Yksityisyyden suojaa koskeva sääntelyä, GDPR:ää (General 
Data Protection Regulation) aletaan soveltaa toukokuun 2018 
lopulla. Sille on tulossa jatkoa, joka koskee sähköistä 
viestintää ja markkinointia.

• On myös iso asia, miten My Data-kysymystä säännellään.



Lopuksi

• Ei riitä, että säädellään vain eurooppalaisia toimijoita Euroopassa. 
Myös EU:n ulkopuolelta tuleva kilpailu on otettava huomioon.

• Kiinalaisille ja amerikkalaisille kaupan toimijoille voi olla vaikka 
mitä säätelyä EU:ssa, mutta jos sitä ei voida panna toimeen, ei 
sillä ole vaikutusta. Kuluttajan ostaessa suoraan verkosta, edellä 
mainittua säätelyä ei ole. 

• Pysyykö regulaatio perässä nopeasti muuttuvassa maailmassa ? 

• Tarvitaan globaaleja pelisääntöjä
• …ja kuluttajavalistusta ?





Kiitos!


