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Tutkimuksen toteutus

IROResearch Oy:n Tuhat suomalaista -tutkimuksen tiedonkeruu tehtiin internetissa IROResearch Oy:n
valtakunnalliseen kuluttajapaneeliin.

Tutkimuksen otos painotettiin ian, sukupuolen, asuinpaikkakunnan tyypin seka maakunnan mukaan
vastaamaan suomalaista vaestda valtakunnallisesti.

Tutkimushaastatteluja tehtiin yhteensa 1000.

Tutkimuksen tiedonkeruuaika oli 2.-9.10.2019. Lahtotasomittaus tehtiin marraskuussa 2017 ja
ensimmainen kampanjamittaus marraskuussa 2018.

Tutkimuksen tilastollinen virhemarginaali on maksimissaan n. + 3,2 %-yksikkda. Vuosivertailussa
virhemarginaali on maksimissaan n. + 4,4 %-yksikkoa.

Tutkimusaineisto validoidaan henkilén ja annettujen vastausten suhteen. Validointi tapahtuu vertaamalla paneelihallintajérjestelmén ja vastausten taustatietoja keskenddn,
analysoimalla annettuja vastauksia, lomakkeen tdyttéastetta sekd erindisin loogisuustarkistuksin.
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Aineiston rakenne — Demografiset taustat

N—1000 N—lOOO N—lOOO
Nainen TyGvaesto Alle 10.000 €
Mies 49 Alempi toimihenkild 10 10.001 - 20.000 € 9
Ylempi toimihenkil 13 20.001 - 30.000 € 9
18-24 vuotta 10 Johtavassa asemassa oleva 3 30.001 - 40.000 € 11
25-34 vuotta 16 Yksityisyrittaja 4 40.001 - 50.000 € 11
35-44 vuotta 16 Maanviljelija 0 50.001 - 60.000 € 11
45-54 vuotta 15 Opiskelija / koululainen 9 60.001 - 70.000 € 7
55-64 vuotta 16 Elskeldinen 31 70.001 - 80.000 € 5
65+ vuotta 27 Kotisiti/-isa 2 80.001 - 100.000 € 7

Tyoton 5 100.001 € tai enemman 7
Peruskoulu 3 Asuinpaikkakunta Ei halua sanoa 16

Kansakoulu 1 Helsinki 11
Keskikoulu 2 Espoo, Vantaa, Kauniainen 9
Ammattikoulu 18 Tampere 4
Opisto 10 Turku 3
Ylioppilas/lukio 15 Muu yli 50.000 as. kaupunki 24
Ammattikorkeakoulu 2 Alle 50.000 as. kaupunki 27
(alemman korkea-asteen koulutus) Maalaiskunta 22
Yliopisto/korkeakoulu 26

(yl. korkea-asteen koulutus, tutkija-asteen koulutus)

Muu 2

Kitehen 1RO

MARKKINOGINTITOIMISTO Research & Consulting



st <,

MAINONTA

HUOM!
Mainontaa koskevat kysymykset kysytty lomakkeen
lopussa, mutta tulokset esitetdan raportin alussa.
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Mainonnan huomaaminen

Oletko aiemmin ndhnyt tétd tai vastaavaa mainontaa Facebookissa tai Instagramissa?

~Var kommer din mat ifran?

» Mainonnan huomioarvo on suhteellisen
korkea

> Naisten huomioarvot korkeammat,
samoin huomioarvo niiden joukossa,

jotka lisdnneet kotimaisen ruoan syontia.

Muutoin ei eroja havaittavissa.

Kitehen,

MARKKINCINTITOIMISTO

KAIKKI VASTAAJAT
10/2019, N=1000
11/2018, N=1000
SUKUPUOLI

Naiset, n=513

Miehet, n=487

IKA

18-24 -vuotiaat, n=99
25-34 -vuotiaat, n=158
35-44 -vuotiaat, n=157
45-54 -vuotiaat, n=152
55-64 -vuotiaat, n=164
65+ -vuotiaat, n=270
" KOTIMAISEN RUOAN SYONTI
Lisdantynyt viim. vuoden aikana, n=210
KAMPANJAN KOHDERYH MA
18-34 -vuotiaat, n=257

Kylla-% 2018

19 81
2

29 §
18 ¥

32 4
23
21

23
24

24

33

27 §

0 20 40 60 80 100 %

B Kylla HEn

|:| Ero merkitseva 99 %:n tasolla ylospain
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Ero merkitseva 99 %:n tasolla alaspain



Kotimaisen ruoan arvostus - Tuhat suomalaista 10/2019

Postausten huomaaminen

Oletko aiemmin nédhnyt ndité tai vastaavia postauksia Facebookissa tai Instagramissa?

O Kylla-% 2018
KAIKKI VASTAAJAT
10/2019, N=1000 17 83
11/2018, N=1000 16 84

SUKUPUOLI

Naiset, n=513 21

Miehet, n=487 11
IKA

18-24 -vuotiaat, n=99 24

25-34 -vuotiaat, n=158 17

35-44 -vuotiaat, n=157 14

45-54 -vuotiaat, n=152 18

55-64 -vuotiaat, n=164 13

65+ -vuotiaat, n=270 14

~ KOTIMAISEN RUOAN SYONTI

> My®6s postausten huomioarvo on Lisddntynyt viim. vuoden aikana, n=210 25
suhteellisen korkea. KAMPANJAN KOHDERYH MA

» Naisten ja nuorten huomioarvot 18-34 -vuotiaat, n=257 20

korkeammat, samoin huomioarvo niiden ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
0 20 40 60 80 100 %

joukossa, jotka lisanneet kotimaisen ruoan
syontia. mKylls EEn

‘Mﬂv |:| Ero merkitseva 99 %:n tasolla ylospain
Ero merkitseva 99 %:n tasolla alaspain
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NETTO / Mainonnan huomaaminen

Huomannut mainontaa tai postauksia Facebookissa ja Instagramissa

» Nettohuomioarvo on korkea puhtaalle
internet -kampanjalle.

Kaikki vastaajat

(24)

Netto-% 2018

19 14% §

55-64 -vuotiaat 65+ -vuotiaat

18-24 -vuotiaat 25-34 -vuotiaat 35-44 -vuotiaat 45-54 -vyuotiaat

34 24% I 25 21% 21 28% 25 18% I

Kotimaisen ruoan 18-34 -vuotiaat

28 229
MM/ |:| Ero merkitseva 99 %:n tasolla ylospain
|:| Ero merkitseva 99 %:n tasolla alaspain

syonti lisaantynyt

MARKKINOGINTITOIMISTO Research & Consulting
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Nykyinen ruokavalio

Miké ndistd vaihtoehdoista kuvaa parhaiten nykyisté ruokavaliotasi?

2018 2017

Kaikki vastaajat, N=1000 73 11 2
SUKUPUOLI

Naiset, n=513 70 14 [ZET N3

Miehet, n=487 75 Il 17 &2

IKA

18-24 -vuotiaat, n=99 151] MR 34
25-34 -vuotiaat, n=158 69 9 HNEEN3

w

NN || |U» Nl ~
|oo|joo|h~|N Ul =
=y = BN N =

=

[y [V} [

35-44 -yuotiaat, n=157 80 10 PEm
45-54 -vuotiaat, n=152 76 14

55-64 -vuotiaat, n=164 71 16 IEEE2
65+ -vuotiaat, n=270 78 7 IEEN? 79
" MAINONNAN HUOMAAMINEN
Huomanneet, netto, n=217 72 12 10
Ei huomanneet, n=783 73 0N 14 E] 10
KOTIMAISEN RUOAN SYONTI
Lisdantynyt viim. vuoden aikana, n=210 69 S (21 16 [ 68 |
KAMPANJAN KOHDERYH MA
18-34 -vuotiaat, n=257 A 10 D pamm 4 67 18

~ N | 00 O[O0 |IN|D ~ ~N
~ 00| = O A 00 (s

0 20 40 60 80 100 %
B Syon vaihtelevasti kaikkea (seké eldin- ettd kasviperaisia tuotteita)

Ruokavalioni painottuu eldinperaisiin tuotteisiin (esim. liha, kananmuna, juusto jne.)

m‘/ Ero merkitseva 99 %:n tasolla ylospain B Ruokavalioni painottuu kasviperaisiin tuotteisiin (esim. juurekset, kasvikset, hedelmat jne.)
Ero merkitsevd 99 %:n tasolla alaspéin Muu ruokavalio

MARKKINCINTITOIMISTO Research & Consulting
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Nykyinen ruokavalio, muu mika?

* Diabetes

* Eipunaista lihaa (2)

* £n syo punaista lihaa tai possua

* Gluteeniton (2)

* Hyvd ruoka

* Kala, kana, kasvis, lihaa harvoin

* Kasvikset ja kala

* [akto-ovo-vege

*  Muuten kasvis pddosin, kerran viikossa vdhintddn kalaa
* Olen vegaani.

* Ruokoo

* Syén monenlaista, mutta syén ddrimmdisen vihdn. En eld syéddkseni, vaan syén elddkseni.
* \Vegaani (3)

* \Vegaani + kala + riistaliha

* \Vegaaninen (2)

* Vilja-kasvis-kala-maitotuotteet

* Vdhdébhiilihydraattinen (2)

Kitehen, 1RO

MARKKINCINTITOIMISTO Research & Consulting
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Raaka-aineiden alkuperan tarkeys — keskiarvo

Kun valitset kaupassa, mitd ruokaa ostat ja syét, kuinka térkednd piddt tietoa sitdé, missd maassa ruokasi raaka-aineet (esim. vilja, juurekset, liha) on
tuotettu? Vastaa asteikolla 1-10, jossa 1 = ei lainkaan térkedd ja 10 = ehdottoman tdrkedd. Muut arvot asettuvat tdlle vdlille.

2018 2017
» Mainontaa Kaikki vastaajat, N=1000 8,1 m
huomanneet, naiset ja S.UKUPUOU
yli 65-vuotiaat pitavat Naiset, n=513 8,3 8,4
ruoan alkuperaa Miehet, n=487 7,6 7,6
tarkedmpana. IKA
» Tulos nuorten 18-24 -vuotiaat, n=99
keskuudessa on hieman 25-34 -vuotiaat, n=158

hammentava. 35-44 -vuotiaat, n=157
45-54 -vuotiaat, n=152

55-64 -vuotiaat, n=164

65+ -vuotiaat, n=270

" MAINONNAN HUOMAAMINEN
Huomanneet, netto, n=217

Ei huomanneet, n=783

KOTIMAISEN RUOAN SYONTI

Lisddntynyt viim. vuoden aikana, n=210

KAMPANJAN KOHDERYH MA

18-34 -vuotiaat, n=257 7,6
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m Keskiarvo, asteikolla 10=ehdottoman tarkeda, 1=ei lainkaan tarkeda

‘:tc%”v Ero merkitseva 99 %:n tasolla ylospain
Ero merkitsevd 99 %:n tasolla alaspdin
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Raaka-aineiden alkuperan tarkeys — Top2 Box, 10+9 %

Kun valitset kaupassa, mitd ruokaa ostat ja syét, kuinka térkednd piddt tietoa sitdé, missd maassa ruokasi raaka-aineet (esim. vilja, juurekset, liha) on
tuotettu? Vastaa asteikolla 1-10, jossa 1 = ei lainkaan térkedd ja 10 = ehdottoman tdrkedd. Muut arvot asettuvat tdlle vdlille.

2018 2017
Kaikki vastaajat, N=1000 51
SUKUPUOLI
Naiset, n=513 56
Miehet, n=487
IKA

18-24 -vuotiaat, n=99

25-34 -vuotiaat, n=158

35-44 -vuotiaat, n=157

45-54 -vuotiaat, n=152

55-64 -vuotiaat, n=164

65+ -vuotiaat, n=270

" MAINONNAN HUOMAAMINEN
Huomanneet, netto, n=217

Ei huomanneet, n=783

KOTIMAISEN RUOAN SYONT]

ujulbdlpblwlw w
WIN|0||O| WO 0o

~ N | 00 NN |V|RP|W]|F | O

Lisdantynyt viim. vuoden aikana, n=210 67
KAMPANJAN KOHDERYHMA
18-34 -vuotiaat, n=257 42 38
0 20 40 60 80 100 %

B Top2, asteikolla 10=ehdottoman tarkeas, 1=ei lainkaan tarkeaa

‘:W”V Ero merkitseva 99 %:n tasolla ylospain
Ero merkitsevd 99 %:n tasolla alaspdin

MARKKINCINTITOIMISTO Research & Consulting
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Ruoan alkuperasta kysyminen ravintolassa

Kuinka usein kysyt ravintolassa ruoan alkuperdsté?

Keskiarvo
2019 2018 2017
> Mainontaa Kaikki vastaajat, N=1000 19 31 38 4
huomanneet kysyvat SUKUPUOL
ruoan alkupersta Naiset, n=513 20 o (34 B
R Miehet, n=487 I VI .
Viestotasolla tulos on IKA
sama kuin vuosi sitten. 18-24 -vuotiaat, n=99 23 56 ]
25-34 -vuotiaat, n=158 Y e v R -
35-44 -vuotiaat, n=157 21 29 39 2 )
45-54 -vuotiaat, n=152 8 19
55-64 -vuotiaat, n=164 17 31 36 5
__________________ 65+ -vuotiaat, =270 23 A P2 S5
MAINONNANHUOMAAMINEN | _ .
38 %  Huomanneet,netto,n=217 WENNSEL_____ 26|  |ECT N P R 2,1
Ei huomanneet, n=783 e N 5 £ 19
KOTIMAISEN RUOAN SYONTI
Lisaantynyt viim. vuoden aikana, n=210 26 meeeeemramm: Bt EA B
KAMPANJAN KOHDERYHMA
18-34 -vuotiaat, n=257 I ) N
0 20 40 60 80 100 %
W5 Aina 4 L 3hes aina 3 Silloin talldin

,e éz o o m 2 Harvoin B 1 En koskaan En osaasanoa
Ero merkitseva 99 %:n tasolla ylospain
Ero merkitsevd 99 %:n tasolla alaspdin

MARKKINCINTITOIMISTO Research & Consulting



Minka raaka-aineiden alkuperaa kysyy ravintolassa

Kotimaisen ruoan arvostus - Tuhat suomalaista 10/2019

Kysyy ruoan alkuperdsté edes harvoin

52
Punainenliha 53
51
Kala
45
Siipikarjan liha

Kasvikset ja juurekset

Juustot

Muu raaka-aine

Viljatuotteet

Muut maitotuotteet

uPa Pont Ligygy

Punainen liha

Kala

Siipikarjan liha

Kasvikset ja juurekset

Juustot

Muu raaka-aine

Viljatuotteet

Muut maitotuotteet

0 20 40 60
M Kaikki vastaajat, N=584
M Naiset, n=326

Miehet, n=258

Kitehen,

MARKKINCINTITOIMISTO

80 100 %

Ero merkitsevd 99 %:n tasolla ylospain

Ero merkitsevd 99 %:n tasolla alaspéin

0 20 40 60 80 100 %

W 2019 Kaikki vastanneet, N=584
2018 Kaikki vastanneet, N=581
2017 Kaikki vastanneet, N=637

Research & Consulting



Raaka-aineiden alkuperan kysyminen ravintolassa

Kotimaisen ruoan arvostus - Tuhat suomalaista 10/2019

Kysyy ko. ruoan alkuperdstd edes harvoin

Punainen liha, N=304

18 % 37%

(22 %) (39 %)
7% (18 %) (44 %)
(3 %)

(4 %) 37%
(36 %)
(34 %)

H Aina = Lahes aina
= Silloin talloin M Harvoin

L
WM Suluissa 2018 ja 2017 tulokset.

MARKKINOINTITOIMISTO

W Aina

= Silloin talldin

Kala, N=258

40 %
(36 %)
(45 %)

17 %
(17 %)
(18 %)

36 %
(44 %)
(33%)

= Lahes aina

M Harvoin

Siipikarjan liha, N=221

22°%
227, 38 %
(19 %) (36 %)

(46 %)

30 %
(38 %)
(30 %)

W Aina = Ldhes aina
m Silloin talldin = Harvoin

Research & Consulting
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Mita tietoja haluaa ruoan ja raaka-aineiden alkuperasta? poimintoja avoimista kommenteista

Kysyy ruoan alkuperasta edes harvoin

Onko lahiruokaa

Kuinka tuore

ja onko luomua
tuote on / Onko
kotimaista ja

lahelta

Missa ja miten

Mista ja koska
tuotettu

pyydetty

Kitchen, 1RO

MARKKINCINTITOIMISTO Research & Consulting
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Mita tietoja haluaa ruoan ja raaka-aineiden alkuperasta (Koodattu avoin)

Kysyy ruoan alkuperdstd edes harvoin

Alkuperamaa, missa tuotettu/kasvatettu
Kotimaisuus
Valmistusmenetelmat, tuotantotapa
Lahiruokaa vai kaukaa
Tuoreus, milloin pyydetty/teurastettu
Puhtaus, luomu, lisdaineettomuus
Eettisyys, vastuullisuus, kestdvasti tuotettu
En (juuri) mitdan, ei kiinnosta, eitarkeaa
Valmistaja/jalostaja/toimittaja
Gluteenittomuus
Geenimanipulointi/GMO
Kaikki tieto hyddyllista
Laatu
Muuta
0 20 40 60 80 100 %
m 2019 Kaikki vastanneet, N=584 2018 Kaikki vastanneet, N=581 2017 Kaikki vastanneet, N=637

Kitchen, 1RO

MARKKINCINTITOIMISTO Research & Consulting
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Mita tietoja haluaa ruoan ja raaka-aineiden alkuperasta (Koodattu avoin)

Alkuperamaa, missa tuotettu/kasvatettu

Kotimaisuus

Valmistusmenetelmat, tuotantotapa
Lahiruokaa vai kaukaa

Tuoreus, milloin pyydetty/teurastettu
Puhtaus, luomu, lisdaineettomuus
Eettisyys, vastuullisuus, kestavasti tuotettu
En (juuri) mitaan, ei kiinnosta, ei tarkeaa
Valmistaja/jalostaja/toimittaja
Gluteenittomuus
Geenimanipulointi/GMO

Kaikki tieto hyodyllista

Laatu

sz\/ - Ero merkitseva 99 %:n tasolla ylospain
- Ero merkitseva 99 %:n tasolla alaspéin

MARKKINCINTITOIMISTO

O P P P NN N U O O

[ T = T = NN |

_
57

15

w NN~

= = O

%
59
20

~

. . MAINONNAN
Kysyy ruoan alkuperdstd edes harvoin
vastaajat

18-24v. | 25-34v, | 35-44v, | 4554y, | 55-64v. | 65+v. fUOMANNeEEt Lsddngnye
netto huomanneet viim. vuod.
| 79 | 92 | 8 | 98 | [ 158 | 46 W 157 |
% 1 %] -
47 56 61 57 56 61 54
19 20 22 23 18 20 20 23 19
4 5 4 10 7 5 7 5
4 4 5 7 9 9 5 2
7 4 5 2 7 5 6 8 7
2 1 2 4 1 2 2 - 2
- 2 2 1 3 2 2 0 -
- 1 - 1 1 1 1 -
- 1 1 1 - 1 - -
- - - 2 - 1 - -
> Naiset ovat miehia kiinnostuneempia
kotimaisuudesta, ldhiruoasta ja ruoan
puhtaudesta/luomusta/lisdaineettomuudesta

Research & Consulting
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Suomalaisista raaka-aineista valmistetun vaihtoehdon tietoinen valinta

Kdydessdsi ruokaostoksilla, kuinka usein valitset tietoisesti suomalaisista raaka-aineista valmistetun vaihtoehdon?

Lahes joka kerta/usein

2019 2018 2017

» Mainontaa Kaikki vastaajat, N=1000 34 18 0
huomanneet valitsevat SUKUPUOU
selvasti useammin Naiset, n=513 34 15 1NEN
tietoisesti kotimaisen Miehet, n=487 34 21 18 3]
IKA

vaihtoehdon

18-24 -vuotiaat, n=99 24 .~ |15 4|

~ ~ Ul |l [o2 3 N )]
00 w N - w|w ~

25-34 -vuotiaat, n=158 31 20 1 8 2
35-44 -yuotiaat, n=157 35 20 1 9

45-54 -yuotiaat, n=152 33 21

55-64 -vuotiaat, n=164 33 15
65+ -vuotiaat, n=270 36 15 i1, 3 |

____________ MAINONNAN HUOMAAMINEN

Huomanneet, netto, n=217 35 16 12|

Ei huomanneet, n=783 34 19 i1 |8 2

KOTIMAISEN RUOAN SYONTI

)] ~ o | D IN ~
~ NN ()0 [o)} (23 X
ul ul | ul N w |un

Lisaantynyt viim. vuoden aikana, n=210 53] 33 11| @
KAMPANJAN KOHDERYHMA
18-34 -vuotiaat, n=257 22 1 (11| 3 61 63
Ero merkitseva 99 %:n tasolla yl6spdin O 20 40 60 80 100 %
Ero merkitseva 99 %:n tasolla alaspdin M Lihes joka kerta Usem’ mutta en aina

Vaihtelevasti, valilld useammin ja valilla harvemmin Saannollisesti, mutta korkeintaan joka kolmannella ostoskaynnilla
M&’V W Saannollisesti, mutta korkeintaan yhdella viidesta ostoskaynnista B Harvemmin, vain satunnaisesti m

M En koskaan

MARKKINCINTITOIMISTO Research & Consulting



Miksi ei valitse suomalaisista raaka-aineista valmistettua vaihtoehtoa. Poimintoja avoimista

Kotimaisen ruoan arvostus - Tuhat suomalaista 10/2019

kivtiksinag roseoktsilla kdydessd valitse tietoisesti suomalaisista raaka-aineista valmistettua vaihtoehtoa ?”

Kitehen,

MARKKINCINTITOIMISTO

En kiinnita juurikaan

huomiota raaka-
Koska seka hinta etta aineiden alkuperaan
tuotteen laatu on E— Olen matkustanut
merkityksellisempaa maailmalla ja

tiedan, ettd ruoka
Hinta ratkaisee on ihan hyvaa
Uskon etta _ kaikkialla
muutkin ovat ! —

hta hyvia
v v Kalliita ovat

Research & Consulting



Elintarvikkeiden alkuperaan liittyva keskustelu

Kotimaisen ruoan arvostus - Tuhat suomalaista 10/2019

Seuraatko elintarvikkeiden alkuperddn liittyvdd keskustelua?

Kylla,
ainakin silloin talldin
2019 2018 2017
> Elintarvikkeiden Kaikkivastaajat, N=1000 56
alkuperaan liittyvan SUKUPUOLI
keskustelun Naiset, n=513 54 [ [17] | [ 84 |
seuraaminen on Miehet, n=487 59 | |26] |
samalla tasolla kuin IKA
vuosi sitten. 18-24 -vuotiaat, =99 54 35 |
> Mainontaa 25-34 -vuotiaat, n=158 53 [ [30] | | 69 |
huomanneet seuraavat 35-44 -vuotiaat, n=157 52
muita useammin. 45-54 -yuotiaat, n=152 58 [ 80 |
55-64 -vuotiaat, n=164 60
65+ -vuotiaat, n=270 130] | 58 | [12] |
" MAINONNAN HUOMAAMINEN
Huomanneet, netto, n=217 EEI 55 | [12] |
Ei huomanneet, n=783 119] | 57 24 ]
KOTIMAISEN RUOAN SYONT]
Lisdantynyt viim. vuoden aikana, n=210 ES 54 | [10] | El ER
KAMPANJAN KOHDERYHMA
18-34 -wotiaat,n=257 | INIZANN 53 [ 132] | 69
0 20 40 60 80 100 %

m Kylla, saannollisesti
wﬂv Ero merkitseva 99 %:n tasolla ylospain

MARKKINCINTITOIMISTO

Ero merkitsevd 99 %:n tasolla alaspdin

Kylla, silloin talloin

mEn

Research & Consulting
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Viimeisimpien Suomessa sydmien aterioiden kotimaisuus

Jos ajattelet noin 10 viimeisté Suomessa syémddsi ateriaa, niin kuinka suuri osuus ndistd muodostui kotimaisista raaka-aineista?
Tietad, ettd aterioissa oli

mukana kotim. raaka-aineita

2019 2018 2017

» Viimeisten 10 aterian Kaikki vastaajat, N=1000 56 18 7 (6o Bl 64 I o8 |
kotimaisuusosuus on SUKUPUOLI
samalla tasolla kuin Naiset, n=513 15 1BEX
vuosi sitten. Miehet, n=487 21 10
> Mainontaa IKA
huomanneiden tulos ei 18-24 -vuotiaat, n=99 23 [ 8 | g [ 60 |
tilastollisesti 25-34 -vuotiaat, n=158 17 [ 6 1 i
merkitsevésti 35-44 -vuotiaat, n=157 23 9 64 I 63 |
korkeampi kuin 45-54 -yuotiaat, n=152 22 8
muiden. 55-64 -vuotiaat, n=164 13 3 [ 68 |
65+ -vuotiaat, n=270 14 3 | 80 N}
" MAINONNAN HUOMAAMINEN
Huomanneet, netto, n=217 16 Ei3 | 69
Ei huomanneet, n=783 18 8 | 68 |
KOTIMAISEN RUOAN SYONTI
Lisdantynyt viim. vuoden aikana, n=210 16 274 | 80 |
KAMPANJAN KOHDERYH MA
18-34 -vuotiaat, n=257 20 12 | 60

Ero merkitsevd 99 %:n tasolla yléspain 0 20 40 60 80 100 %

Ero merkitseva 99 %:n tasolla alaspdin
W Tiedan, ettd kaikki ateriani koostuivat kokonaan kotimaisista raaka-aineista = Tieddn, ettd useimmissa aterioissani oli mukana kotimaisia raaka-aineita

Uskoakseni useimmissa aterioissani oli mukana kotimaisia raaka-aineita B Uskoakseni ainakin osassa aterioistani oli mukana kotimaisia raaka-aineita
W MW Luulen, ettd aterioissani ei ollut kotimaisia raaka-aineita W Tiedan, ettd aterioissani ei ollut mukana kotimaisia raaka-aineita m

En osaasanoa

MARKKINCINTITOIMISTO Research & Consulting



Oma kotimaisen ruoan syodnti viimeisen vuoden aikana

Kotimaisen ruoan arvostus - Tuhat suomalaista 10/2019

Onko oma kotimaisen ruoan syéntisi viimeisen vuoden aikana...

Lisdantynyt
2018 2017
> Kotimaisen ruoan Kaikki vastaajat, N=1000 70 18
syOmisen SUKUPUOLI
lisddntyminen samalla Naiset, n=513 68 05
tasolla kuin vuosi Miehet, n=487 72 112
S|tt.en. Naiset ja IKA
hmua:r:);;ﬁzet ovat 18-24 -vuotiaat, n=99 62 13
lisinneet omaa 25-34 -vuotiaat, n=158 70 19
kotimaisen ruoan 35-44 -yuotiaat, n=157 65 B 8
syéntia muita 45-54 -yuotiaat, n=152 72 1 11
VBRI, 55-64 -vuotiaat, n=164 72 17
65+ -vuotiaat, n=270 73 5
~ MAINONNAN HUOMAAMINEN
Huomanneet, netto, n=217 70 2
Ei huomanneet, n=783 70 i 10
KAMPANJAN KOHDERYHMA
18-34 -vuotiaat, n=257 67 10
0 20 40 60 80 100 %
W Lisdantynyt Pysynyt ennallaan  m Vadhentynyt En osaasanoa

‘:tcﬂﬂfv Ero merkitseva 99 %:n tasolla ylospain
Ero merkitseva 99 %:n tasolla alaspain
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Kotimaisen ruoan arvostus - Tuhat suomalaista 10/2019

Kotimaisten elintarvikkeiden valintaperusteiden tarkeys

Jos ajattelet omaa kotimaisten elintarvikkeiden syéntidsi, niin kuinka térkeitd valintaperusteita ndmd ovat sinulle?

Kaikki vastaajat, N=1000 443
2018
> Kotimaisten . Hyva maku® 9 9
elintarvikkeiden I'
valintaperusteet I Tuoreus 95 95
eivat ole :
muuttuneet | Terveellisyys 8
lainkaan vuoden !
el aasE | Puhtaus/lisdaineettomuus 10 2
|
\
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Tieto siitd, miten raaka-aineet on tuotettu

i S
5

0 20 40 60 80 100 %
W 4 Erittdin tarkeé 3 Melko tarkeéa m 2 Ei kovin tarkea

Kg g m 1 Ei lainkaan tarkea En osaasanoa

MARKKINCINTITOIMISTO Research & Consulting
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Kotimaisen ruoan arvostus - Tuhat suomalaista 10/2019

Kotimaisten elintarvikkeiden valintaperusteiden tarkeys, Top 2 Box, 4+3 %

Jos ajattelet omaa kotimaisten elintarvikkeiden syéntidsi, niin kuinka térkeitd valintaperusteita ndmd ovat sinulle?

Asteikko: 4=erittdin tdrked, 3=melko tdrked,
=ej kovin tdrked, 1=ei lainkaan tdrked

Hyva maku 97 99 96 98 97

Tuoreus %6 95 97 99 o1
Terveellisyys 88 87 90 92 -
Puhtaus/lisdaineettomuus 86 85 90 91 -
Kotimaiset raaka-aineet 85 82 86 89 | |
Huokea hinta 70 71 65 65 -
Ekologisuus 68 65 64 70 68
Eettisyys 68 66 64 70 68
Tieto siitd, miten raaka-aineet on tuotettu 62 59 62 65 -
Jaljitettavyys 54 57 48 53 45

s -
Nainen
vastaajat

_ m———— [ 217 | 783 | 257

/o

> Kotimaisten elintarvikkeiden valintaperusteissa

KOTIM.
. . MAINONNAN KOHDE-

neet, netto

/o

18-34 v.

% %

korostuvat terveellisyys, puhtaus/lisdaineettomuus,
raaka-aineiden kotimaisuus, ekologisuus, eettisyys,
tieto tuottamisen tavasta ja jaljitettavyys niiden

M}em [T Ero merkitseva 99 % tasolla yiospain keskuudessa joiden kotimaisen ruoan sydminen on
itseva 99 %: lisddntynyt

- Ero merkitseva 99 %:n tasolla alaspéin

MARKKINOINTITOIMISTO

Research & Consulting



Kotimaisen ruoan arvostus - Tuhat suomalaista 10/2019

Millainen mielikuvasi on suomalaisista maatilayrittajista (koodattu avoin)

———————————————————————————————— ~
<N\

Ahkera, tekee kovasti raskasta tyota

Yrittaja, yrittelids, tyotelids

Liian pieni korvaus, kannattamatonta, velkaantuminen
Ahdingossa, tiukoilla, ahtaalla

Luotettavuus, laadukkuus +

-

Vastuuntuntoinen, vastuullinen

Ruuan puhtaus, laatu, tuoreus, luonnollisuus
Arvostettava, kunnioitettava
Positiivinen/hyva mielikuva

Tukiaisten varassa, tuella elava, tukia leikataan
Tarpeellinen, tekevit tarkeda tyota
Rehellinen, rehti

Sisukas, sinnikas, sitkea

Ammattitaitoinen

Huonot tuotantotavat, tehotuotanto
Elainten hyvinvointi/kohtelu huolestuttaa
Turvallinen

Valittaja

Valtaosa
0 ¥ kommenteista on
positiivisia!

0 20 40 60 80 100 %
m 2019 Kaikki vastaajat, N=1000 2018 Kaikki vastaajat, N=1000 2017 Kaikki vastaajat, N=1000

Kitchen, 1RO
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Kotimaisen ruoan arvostus - Tuhat suomalaista 10/2019

Kerro omin sanoin, millainen mielikuvasi on suomalaisista maatilayrittdjista

Erittdin positiivinen

Luotettavia

Ammattitaitoinen

Kovaa tyota tekevia

Ovat todella kovilla

Rehellisia

Vastuullisia

Kitehen,

MARKKINCINTITOIMISTO

Melko positiivinen

Ahkera
Aliarvostettu
Kovaa tyota
Luotettava
Luonnonmukaisuus
Paljon tyota
Puhtaus
Rehellinen
Sinnikas
Ovat tiukoilla
Vastuullinen

Tyotelids, uuttera

Melko tai erittdin

Neutraali . .
kielteinen

Ovat ahtaalla

Eldimilla huonot

olot

Kovaa tyota

Heita tuetaan

Researc h & Consulting



Nakemys yleisesti suomalaisista maatilayrittajista

Kotimaisen ruoan arvostus - Tuhat suomalaista 10/2019

Onko nédkemyksesi suomalaisista maatilayrittdjistd yleisesti ottaen...

> Nikemys Kaikkivastaajat, N=1000
maatilayrittajista SUKUPUOLI
kutakuinkin ennallaan, Naiset, n=513
voimakkaasti Miehet, n=487
positiivinen IKA

18-24 -vuotiaat, n=99

25-34 -vuotiaat, n=158

35-44 -vuotiaat, n=157

45-54 -vuotiaat, n=152

55-64 -vuotiaat, n=164

65+ -vuotiaat, n=270
" MAINONNAN HUOMAAMINEN
Huomanneet, netto, n=217

Ei huomanneet, n=783

KOTIMAISEN RUOAN SYONTI
Lisddntynyt viim. vuoden aikana, n=210
KAMPANJAN KOHDERYH MA

18-34 -vuotiaat, n=257

Wﬂfv Ero merkitseva 99 %:n tasolla ylospain

MARKKINCINTITOIMISTO

Ero merkitsevd 99 %:n tasolla alaspdin

Keskiarvo
2019 2018 2017
45 16
48 14 4,2
42 18 4,1
51 24 ] | 40
46 19 El BEB
42 20 1 4,1
46 15 4,2
43 13 4,2
45 11| B a3 43 43
45 9 43 43
45 18 41 4,1
6|1 44
48 21 20 B
0 20 40 60 80 100 %

W 5 Erittdin positiivinen

m 2 Melko kielteinen

4 Melko positiivinen
m 1 Erittdin kielteinen

3 Neutraali

Ero merkitseva 99 %:n tasolla ylospain

Research & Consulting

Ero merkitseva 99 %:n tasolla alaspain



Kotimaisen ruoan arvostus - Tuhat suomalaista 10/2019

Tietolahteet ruoan alkuperaan liittyen

Misté ldhteistd olet saanut tietoa ruoan alkuperddn liittyen?

—————————————————————— ~

Pakkausmerkinngista
Ruokakaupoista

Painetut lehdet/ digitaaliset lehdet
Internet yleisesti

Televisio

A -

e - - - - - - ———

Valmistajien internetsivuilta
Yritysten/organisaatioiden nettisivuilta
Sosiaalisen median kanavat
Radio

Ystavilta

Kirjat

Tyopaikalta

Koulusta

Ruokafakta.fi -sivustolta
Jostainmuualta

En mistaan

> Tietolahteet kutakuinkin
samat kuin vuosi sitten.
Television ja lehtien
trendi alaspain.

o ———

0 20 40 60 80 100 %
W 2019 Kaikki vastaajat, N=1000 2018 Kaikki vastaajat, N=1000 2017 Kaikki vastaajat, N=1000

Kitchen, 1RO
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Kotimaisen ruoan arvostus - Tuhat suomalaista 10/2019

Tietolahteet ruoan alkuperaan liittyen, muualta mista?

* Alalla toimivilta sukulaisilta * Perustietoa
* Alan lehdistd. Kansainvdlisisté julkaisuista * Ravintolasta
* Blogeista * Ruokaloiden ravintoainelistoista
* FEldmdnkokemus, koulutukseni, tuottajat » Seurannut viljelijéiden toimia.
* En ole liittynyt ruoan alkuperddn tietoa saadakseni * Tuottajalta
* Erikoislehdistd. * Tuottajalta itseltddn
* Henkilékohtaiset suhteet * Tuottajilta
* [tse syntyisin maatalosta * \Vegemessuilta
* Kokemuksesta kotilalta. Tila ainakin yli kaksi ja puolivuosisataa
vanha.

* Kokemuksista

* Kotoisin maatilalta

* Koulutus

* Kdnner till den finléindska matmarknaden

* [lehtiuutisista ja artikkeleista yleensd.

* Lidl ainakin ilmoittaa selkedsti

* Maaseudulta kotoisin/omakohtaisia kokemuksia
* Maatiloista suoraan

* Omasta koulutuksesta.

Kitehen, 1RO

MARKKINCINTITOIMISTO Research & Consulting



Kotimaisen ruoan arvostus - Tuhat suomalaista 10/2019

Tietolahteet ruoan alkuperaan liittyen

Mistd Idhteistd olet saanut tietoa ruoan alkuperddn liittyen?

I o e = )
= | 513 | 487 W o9 | 158 | 157 | 15o | 164 [ 270 |
% N % | % | ______ %
Pakkausmerkinnoista 72 -- 76 - 69 76 77 70 68
Ruokakaupoista 50 -- 39 L &7 0 s3 [se | [e2 4 40
Painetut lehdet / digitaaliset lehdet 48 39 45 53 - 51 47 -
Internet yleisesti a7 -- -- so 44 4c [NNSANN (NNSENN N A
Televisio 44 31 40 49 4 |51 50 43 T
Valmistajien internetsivuilta 21 -- - 27 25 18 20 - -- -
Yritysten/organisaatioiden nettisivuilta 19 24 16 13 15 [h2e A B
Sosiaalisen median kanavat 17 -- -- 7o 15 13 NS SR NE B
Radio 16 14 17 20 19 22 15 13
Kirjat 8 8 9 9 8 8 10
Gl 6 9 10 6 s T 6 9
Koulusta 4 5 3 -- 1 1 1 - & 4 U -
Ruokafakta.fi -sivustolta 3 -- 6 2 3 = 5 2 5 2 - 4

Kitehen,

MARKKINOINTITOIMISTO

- Ero merkitseva 99 %:n tasolla ylospain
- Ero merkitseva 99 %:n tasolla alaspéin

Research & Consulting



Kotimaisen ruoan arvostus - Tuhat suomalaista 10/2019

Suomalaiseen ruokaan liittyva markkinointi

Minkdé verran arvioit viimeisen puolen vuoden aikana ndhneesi suomalaiseen ruokaan liittyvdd mainontaa, markkinointia tai muuta viestintdd?
Vastaa asteikolla 1-10, jossa 1 = en lainkaan ja 10 = erittdin paljon. Muut arvot asettuvat télle vilille.

Keskiarvo
2019 2018 2017
> Markkinoinnin Kaikki vastaajat, N=1000 41 10
huomaamisen SUKUPUOLI
tiedostaminen Naiset, n=513 42 [ [16] R 7.8 7,8
kutakuinkin ennallaan. Miehet, n=487 [ [27] N 7,1 7,2
Kampanjan autetusti IKA
huomanneet kokevat 18-24 -vuotiaat, n=99 38 7
nihneensi viestintia 25-34 -vuotiaat, n=158 31 11 [ 7,2 [
selvasti muita 35-44 -yuotiaat, n=157 48 11
enemman. 45-54 -vuotiaat, n=152 42 11 7,7
55-64 -vuotiaat, n=164 41 12
65+ -vuotiaat, n=270 41 9 7,6
____________ MAINONNAN HUOMAAMINEN
Huomanneet, netto, n=217 470 | 42 HEIN2 8,3 8,2
Ei huomanneet, n=783 [ [24] Wi 7,2
KOTIMAISEN RUOAN SYONTI
Lisaantynyt viim. vuoden aikana, n=210 45 INFEIN 5 8,0
KAMPANJAN KOHDERYH MA
18-34 -vuotiaat, n=257 34 [ (27 e 7,3 7,7 7,4
0 20 40 60 80 100 %
m10-9 8-7 m6-1 En osaasanoa

m‘/ Ero merkitseva 99 %:n tasolla ylospain Ero merkitsevd 99 %:n tasolla yldsp&in
Ero merkitsevd 99 %:n tasolla alaspdin

Ero merkitsevd 99 %:n tasolla alaspdin

MARKKINCINTITOIMISTO Research & Consulting



Kotimaisen ruoan arvostus - Tuhat suomalaista 10/2019

Lopuksi

* Mainonnan nettohuomioarvo 22 % on korkea puhtaalle internetkampanjalle (2018 24 %).

* Mainontaa huomanneiden kayttaytyminen ja asenteet ovat merkitsevasti positiivisemmat kuin
mainontaa ei-huomanneiden kayttaytyminen ja asenteet.

* Mainonnan huomaaminen laskenut hieman, miehilla selvemmin.
* Nettohuomioarvo laskenut miehilla.

* Raaka-aineiden alkuperan tarkeys noussut vaha, yli 65 —vuotiailla selvemmin seka niilla, jotka
lisanneet kotimaisen ruuan syontia.

e Alkuperamaan kysyminen laskenut jonkin verran.

* Ruuan alkuperaan liittyen tietolahteena televisio ja painettu/digitaaliset lehdet ovat aiempaa
harvemmin mainittu tietolahteeksi.

 Kampanjan ydinkohderyhmassa, 18-34 —vuotiaissa, vuosimuutokset menevat valtaosin
virhemarginaalin sisaan. Mainonnan huomaaminen hieman laskenut (tilastomerkitsevyyden
rajalla), nettohuomioarvo laskenut vahan. Samoin arvio siita, kuinka paljon nahnyt suomalaiseen
ruokaan liittyvaa mainontaa.

MARKKINOINTITOIMISTO Research & Consulting



ret-objektia saads
kaikki avoimet ko
Nord-listauksen
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