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Läheltä parempaa -kampanjan somen sisältö 

ja somen tavoitteet



Somesta näkyvyyttä suoraan kohderyhmälle

• Somessa jaettiin noin 100 kpl kampanjan uutisista 

sisältönostoja, materiaaleja tiloilta sekä muita aihepiirin 

uutisia, kuten kausivaihteluun perustuvaa tietoja ja 

reseptejä.

• Tavoitteena oli saada sisällöt leviämään kampanjan 

kohderyhmälle, eli 20-35-vuotiaille nuorille aikuisille.

• Tavoitteen tehostamisen vuoksi vuonna 2019 otettiin käyttöön 

kahden kuukausittaisen some-noston markkinointi vuonna 

2019. Somessa painotettiin vuonna 2019 kohderyhmän vuoksi 

enemmän Facebookia ja Instagramia.

• Ohjaamme kampanjalla nuoria aikuisia kestävämpiin 

valintoihin: ostamaan suomalaista ruokaa läheltä ja 

kysymään, mitä ruoka on kotoisin.



Some-tulokset kanavittain:

1) Facebook



Facebook – seuraajamäärän kehitys

• Marraskuuhun 2019 mennessä Läheltä parempaa -kampanja keräsi 828 seuraajaa, kun vielä viime 

vuonna seuraajia oli hieman alle 700. Seuraajien määrä on siis kasvanut hitaasti koko vuoden ajan.

• Samalla aikajaksolla sivustosta on tykännyt 807 ihmistä, kun viime vuonna tykkääjien määrä oli 

vuoden lopussa alle 700. Myös tykkääjien määrä on siis kasvanut.



Facebook – näyttökerrat kampanjan aikana

• Vuonna 2019 Läheltä parempaa -kampanjan näyttökerrat ovat jakautuneet tasaisemmin kuin viime 

vuonna.

• Vaikka yksittäisten päivien kävijämäärähuiput ovat alemmat kuin vuonna 2018 (silloin parhaimpina 

päivinä yli 40 näyttökertaa, nyt yli 30), näyttöpiikkejä on useammin kuin viime vuonna. Esimerkiksi 

kesäaikana näyttöjä on ollut hyvin toisin kuin viime vuonna, jolloin kesä-elokuu oli erittäin hiljaista.



Suosituimmat 

sisällöt

2019

• Vuoden aikana Läheltä parempaa -kampanjasivuilla on 

julkaisu 76 julkaisua.

• Suuri osa julkaisuista on tilojen kuulumisia, reseptejä, 

kausiuutisia ja nostoja julkaisemista tiedotteistamme. 

• Sivuilla on myös videoita ja jaettuja muiden medioiden 

julkaisuja aihepiiristä.

• Some-nostoista eniten näkyvyyttä sai uutinen Närpiön 

teknologiakehityksestä (78,1K). Eniten klikkauksia veti 

suoramyyntikartta tiloista (263), joka myös keräsi eniten 

reaktioita (70).

• Viime vuoteen verrattuna markkinointi on nostanut 

erittäin paljon postausten näkyvyyttä. Kun viime 

vuonna näkyvimmät nostot saivat satoja, maksimissaan 

muutamia tuhansia katselukertoja, nyt luvut ovat 

parhaimmillaan useissa kymmenissä tuhansissa.

• Nostoista ihmisiä on selvästi kiinnostanut vinkit, reseptit, 

kartat (esim. tilat, omenamehuasemat ym.) sekä videot.



NÄKYVIMMÄT TOP-3 2019:



Some-tulokset kanavittain:

2) Instagram



Sivuston seuraajamäärä 2019

• Marraskuun alkuun mennessä (12.11.2019) MMM:n Läheltä parempaa -kampanja keräsi Instagramissa 585 seuraajaa. 

Seuraajien määrä on kasvanut 55 prosenttia viime vuoden 378 seuraajasta. Luvuissa seuraajia on tullut yli 200 lisää.



Suosituimmat 

sisällöt

2019

• Vuoden aikana Läheltä parempaa -kampanjasivuilla 

on tehty 41 julkaisua Instagramiin.

• Julkaisut ovat tunnelmakuvia tiloilta, reseptikuvia 

ruoista, suomalaisista raaka-aineista ja 

ruoanvalmistuksesta.

• Kuvat ovat saaneet monesti useita kymmeniä 

tykkäyksiä, parhaimmat yli 70. Videot ovat 

keränneet useita satoja katseluita Instagramissa. 

Myös viime vuonna useat julkaisut yltivät 50-60 

tykkäyksen suosioon.

• Instagram sopii tunnelmien välittämiseen, ja 

ihmiset selvästi ovatkin pitäneet autenttisesta 

tilallisen arjen seuraamisesta kuvamuodossa. 

• Etenkin suloiset eläinkuvat toimivat Instagramissa! 

Myös reseptien välittämiseen Instagram on hyvä 

paikka, sillä ruokakuvat ovat usein esteettisiä ja 

edukseen.



Some-tulokset kanavittain:

3) Twitter



Sivun seuraajamäärä 

2019

• Marraskuun alkuun (12.11.) 2019 mennessä 

Läheltä parempaa -kampanja keräsi 614 

seuraajaa.

• Viime vuonna seuraajamäärä oli 489, eli 

seuraajien määrässä on tapahtunut kasvua 

25,6 prosenttia.



Suosituimmat 

sisällöt

2019
• Vuoden 2019 aikana Läheltä parempaa -kampanjan 

Twitter-sivustolla on julkaistu 28 twiittiä. Twiittejä on 

huomattavasti vähemmän kuin viime vuonna, sillä 

somessa keskityttiin tänä vuonna Facebook-

sisältöön ja sen markkinointiin sekä Instagramiin, 

jossa kohderyhmä liikkuu vahvasti.

• Twiitit ovat artikkelinostojen lisäksi sidosryhmien 

twiittien jakoja, aihepiirin muiden uutisten jakoa 

sekä ylipäätään sen seuraamista, mitä aihepiirissä 

tapahtuu.

• Eniten näyttökertoja saaneet twiitit ovat saaneet 

useita tuhansia näyttökertoja, vuoden suosituin 

twiitti yli 5 600 näyttökertaa.

• Seuraavilla sivuilla muutama nosto 

tarkastelujaksoilta vuoden aikana: kuukaudet 1-4, 5-

8, 9-11



Twiittien näkyvyys 2019

• Tammi-maaliskuussa Läheltä parempaa -Twitter-tili keräsi 19K näyttökertaa, 

kun vuotta aiemmin samana aikana 80,3K, eli lähes nelinkertaisen määrän. 

Sama pudotus näkyy myös vuoden muissa tarkastelukausissa: 

kuukaudet 5-7: 10,6K (2018: 41,3K), kuukaudet 8-10: 11,2K (2018: 22,3K).

• Pudotus johtuu yksinkertaisesti painotuksen muutoksesta kohderyhmälle 

vahvempiin some-kanaviin.

• Painotuksen muutoksesta ja vähäisestä twiittausmäärästä huolimatta 

Twitter-tilin seuraajamäärän kasvua voidaan pitää erittäin hyvänä 

tuloksena.



Johtopäätökset – Läheltä parempaa some 2019

• Läheltä parempaa -kampanjassa on tehty vuoden aikana maksettua mainontaa ja some-postausten markkinointia. Facebook-

nostoja on markkinoitu 2 x kuukaudessa, ja some-mainostus keskitettiin tänä vuonna Instagramiin, mikä on taannut 

suuremman näkyvyyden kampanjasta suoraan kohderyhmälle.

• Läheltä parempaa -kampanjan sisällöt ja niiden jakaminen ovat saaneet laajempaa huomiota somen avulla, ja tarinat ovat 

tavoittaneet paremmin kohderyhmän. Postauksia tehtiin vuoden aikana hieman yli sata kappaletta. Kaiken kaikkiaan 

postaukset tavoittivat kohderyhmän erinomaisesti, ja painotuksen siirtäminen Facebookiin ja Instagramiin oli toimiva 

valinta. Kaikkein suurimmat onnistumiset ovat tulleet Facebookin markkinoiduista some-nostoista.

– Facebookissa näkyvyys on kasvanut erittäin merkittävästi. Markkinoitujen sisältöjen ero näkyy tuloksissa, ja markkinoinnin avulla 

sisällöt ovat keränneet parhaimmillaan useita kymmeniä tuhansia näyttöjä tänä vuonna, kun viime vuonna parhaimmat postaukset 

keräsivät muutamia tuhansia näyttöjä. Tämän ja viime vuoden parhaimman postauksen näyttömäärissä on yli 2 400 prosentin ero (3,1K vs. 

78K). Ruokavinkkien ja reseptien määrää kasvatettiin viime vuodesta, ja ne ovat toimineet erinomaisesti. Myös kaikenlaiset vinkit ja 

ohjeet ovat olleet erinomainen valinta Facebookiin.

– Instagram keskittyy tunnelmien välittämiseen, joten kanavaan on jatkettu tunnelmapalasien postaamista tilojen arjesta, jotka ovat 

erittäin tykättyjä. Instagramissa etenkin eläinkuvat ovat nousseet suureen suosioon. Instagramissa seuraajien dialogiin on ollut kaikkein 

matalin kynnys, ja vain Instagramissa seuraajat ovat innostuneet kommentoimaan julkaisuja ja ryhtyneet vuoropuheluun.

– Twitterin osuus oli ainoa, jossa näyttömäärät ovat tippuneet. Siitä huolimatta Twitterin seuraajien määrä kasvoi tänä vuonna. Kun 

tarkoituksena ei ole käydä dialogia asiantuntijoiden kanssa tai vaikuttaa päättäjiin, Twitterin osuus päätettiin jättää vähemmälle. Näin 

saimme vaikutusta suoraan kohderyhmään Facebookin ja Instagramin avulla.



KIITOS!


