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LVM:n fossiilittoman liikenteen tiekartta, henkilbliikenteen asiantuntijakuuleminen

Liikenteen datatalous: liikenteen tiedoista liiketoimintaa

Datasta on kaavailtu liikenteen uutta polttoainetta jo pitkaan. Liikenteesta kertyvaa dataa
voisi hyddyntaa monipuolisesti niin likennejarjestelman suunnittelussa, ohjaamisessa kuin
uusien palveluiden tuottamisessakin. Paras mahdollinen lopputulos kuitenkin edellyttaisi,
etta eri organisaatioiden dataa hyodynnettaisiin ristiin — minkaan yksittaisen toimijan data ei
ritd kokonaisvaltaisten palveluiden tuottamiseen.

Jo nyt liikennetoimialan organisaatiot kerdavat suuria maariad dataa ja myds hyddyntavat sita
omassa toiminnassaan. Toimijoiden valinen dataekosysteemi antaa kuitenkin odottaa
itsedan. Viranomaisten velvoite datan jakamisesta on avannut niiden perustietolahteet,
mutta muiden lilkkenteen toimijoiden rooli on jaanyt pieneksi. Teknologiset rajoitteet, pelko
oman datan vaarinkaytosta ja arvokkaan datan antamisesta kilpailijoille jarruttaa
liikennedatan kayttoa.

Useimmat toimijat kuitenkin nakevat, miten suurta hyotya liikennedatan jakamisesta eri
toimijoiden kesken voisi syntya. Yksi syy télle on, ettd monella muulla toimialalla data on jo
mullistanut liiketoimintaa. Jos alan toimijat eivat ole itse ottaneet tilannetta haltuun, on sen
tehnyt jokin alan ulkopuolinen toimija. Nain on kdynyt esimerkiksi media-alalla: kun julkaisijat
eivat ole pystyneet toimimaan yhdessa datan markkinapaikan luomiseksi, ovat Google ja
Facebook napanneet valtikan itselleen.

Liikenteen toimijoilla on nyt suuri mahdollisuus ottaa datan omistajuus itselleen ja jalostaa
siitd yhteistydssa uutta bisnesta ja tehostaa sen avulla olemassa olevan ekosysteemin
toimintaa. Nain muodostuisi liikenteen datatalous, jossa toimijat luovat datasta arvoa, ts.
tybskentelevét yhteisessé ympéristossé datan kerdémiseksi, jalostamiseksi ja uusien dataa
hybdyntévien palveluiden luomiseksi. Liikenteessa julkisten toimijoiden rooli on erittain suuri,
mm. infran omistajana, liikenteenhallinnan toteuttajana ja liikkennepalveluiden tilaajana. Nain
ollen myos datataloudessa julkisten toimijoiden rooli on elintarkea.

Dataan perustuva liiiketoiminta edellyttaa, etta datasta tehdaan kauppatavaraa. Niinpa yksi
keskeinen tydkalu liikenteen datatalouden vauhdittamiseksi on liikennedatan
markkinapaikkojen luominen. Liikkennedatan markkinapaikka vastaisi useisiin haasteisiin,
joiden vuoksi dataekosysteemi on tdhan asti kehittynyt hitaasti.

Ensinndkin, markkinapaikka tarjoaisi keskitetyn alustan tiedon jakamiseen (ns. yhden luukun
malli): tiedot I6ytyisivat yhdesta paikasta, yhteismitallisina. Toiseksi, se tarjoaisi palvelun
datan laadun, luotettavuuden ja saatavuuden varmistamiseksi. Nain tietojen varaan olisi



mahdollista rakentaa luotettavia palveluita. Kolmanneksi, sen avulla voidaan keskitetysti
varmistaa tietojen tietoturva- ja suoja seka puolueettomuus. Neljanneksi, se mahdollistaa
konkreettisen kaupankaynnin datalla, tarkoittaen mm. hinnoittelua ja transaktioita. Datan
markkinapaikkaa voidaankin monelta osin verrata fyysisten tavaroiden digitaalisiin
markkinapaikkoihin (mm. Amazon ja Ebay) — kumpikin toimivat mahdollistavana alustana
myyijien ja ostajien valilla.

Esimerkiksi Saksassa liikennedatan markkinapaikka on jo kehitetty (www.mdm-portal.de), ja
siind on mukana satoja datalahteitd. Suomessa potentiaalinen markkinapaikan tarjoaja voisi
olla valtio-omisteinen Traffic Management Finland, joka jo nyt yllapitdd maksutonta
DigiTraffic-palvelua.

Ei kuitenkaan ole ilmiselvaa, minkalainen liikennedatan markkinapaikka olisi elinkelpoinen ja
palvelisi parhaiten suomalaista ekosysteemia. Seuraavaksi alalla tulisikin pohtia yhteisty6ssa
seuraavia kysymyksia:

Mika voisi olla toimialan yhteinen visio ja pelisddnnét asian suhteen?
Minkalaisia palveluita markkinapaikka voisi tarjota? Mita ainakin tarvitaan, jotta
muodostuu elinvoimainen ekosysteemi?
o Datan harmonisointi, rajapintojen palvelutasolupaus, transaktioiden
hoitaminen, jne.
e Millaisilla liiketoimintamalleilla markkinapaikka voisi toimia?
o Mité tarkoittaa datan yhteinen omistajuus, kuinka jaetun datan arvo
kumuloituu, Millaisia intensiiveja tarvitaan, jne?
e Mitkad ovat eri toimijoiden roolit markkinapaikan toiminnassa?
o Datan tarjoajat, markkinapaikan yllapitéjéat, datan jalostajat, datan hyo6dyntéajét,
viranomaiset; kuka johtaa kehitysta?
e Kuka omistaa markkinapaikan?
o Mika olisi toimivin malli markkinapaikan kehittdmiseen ja omistajuuteen?
o Miten se kehittyisi nopeimmin ja kaikkia hyddyttaen?



