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Lausuntopyynto luonnoksesta hallituksen esitykseksi eduskunnalle laiksi
alkoholilain muuttamisesta (alkoholijuoman toimittaminen, etamyynti ja
markkinointi)

Lausunnonantajan lausunto
Voitte kirjoittaa lausuntonne alla olevaan tekstikenttdan

Medialiitto kiittda ministeriota tilaisuudesta lausua nakemyksensa luonnoksesta hallituksen
esitykseksi eduskunnalle laiksi alkoholilain muuttamisesta (alkoholijuoman toimittaminen, etdmyynti
ja markkinointi). Liitto toteaa luonnoksesta seuraavaa:

1. Markkinoinnin sdantelyssa tulee yleisesti pyrkia edistamaan tasapuolisia kilpailuedellytyksia
kotimaisen median ja kansainvalisten alustojen valilld. My6s hallitus on ohjelmassaan sitoutunut
edistdmaan reilua kilpailua media-kentalla ja digitaalisessa mainosmarkkinassa huomioiden
kansainvalisten alustajajattien aseman, ja tavoitetta on noudatettu mm. uuden rahapelijarjestelman
markkinointisdantelyssa.

Uudistetun alkoholilain luonnoksessa nyt esitetyt markkinointisaannot ovat osin ristiriidassa edella
mainittujen tavoitteiden kanssa. Niissa vapautetaan vakevien alkoholijuomien markkinointia
verkkoalustoilla samalla kun esitetdan kiristyksia markkinointiin kotimaisessa mediassa. Medialiitto
pitdad suuntaa vaarana, koska se lisdisi epatasapainoa mainosmarkkinoilla kansainvalisten
jattialustojen eduksi ja journalismia tuottavan kotimaisen median vahingoksi.

2. Medialiitto ehdottaa, etta kilpailutasapainoa turvataan vahintaankin tdydentdamalla nyt ehdotettu
alkoholilain uusi 50 §:n 2 momentin 3 luetelmakohta muotoon "3) painetuissa sanoma- ja
aikakauslehdissa;" (huom. myos lakiluonnoksen kirjoitusvirhe sanassa aikakauslehti tulee korjata eli
ylimaardinen i-kirjain poistaa). Mikali tuotteen markkinointi on sallittu kotimaan sisalldkin muualla
verkossa, sen tulee olla yksiselitteisesti sallittua myos lehtien verkkoversioissa seka pelkdstaan
digitaalisessa muodossa verkossa ilmestyvissa lehdissa. Suomessa julkaistaan lisaksi myos
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kansainvaliselle yleisolle suunnattuja verkkoaikakauslehtia, jotka ovat relevantteja mainosvalineita
hallitusohjelmassa tavoitellun alkoholijuomien viennin nakékulmasta.

3. Medialiitto pitda 50 §:n 1 momentin 1 luetelmakohdassa esitettya tunnin pidennysta
lineaarisen television ja radion mainoskieltoaikaan epasuhtaisena ja esittda sen poistamista. Tarve
suojella alaikaisia alkoholijuomien mainonnassa ei ole sellaisenaan vertailukelpoinen
ohjelmasisaltdjen ikdsuositusten kanssa eika lahetysajan mybhentamisella olisi merkittavaa
vaikutusta alkoholilain tavoitteiden kannalta, mutta se karsisi merkittavan osan televisio- ja
radiomainosten taysi-ikdisesta kohdeyleisosta ja ohjaisi siten mainontaa kotimaisesta televisio- ja
radiotoiminnasta kansainvalisille verkkoalustoille.

4. Reilun kilpailun tavoitteen vastaista on myos saannellda Suomeen sijoittautuneita
tilausohjelmapalveluita ankarammin kuin niiden kanssa kilpailevia kansainvalisia, Suomen
ulkopuolelle sijoittautuneita tilausohjelmapalveluita. Jalkimmaisilld on Suomessakin merkittava
markkinaosuus ja niiden ei kuitenkaan ldhtokohtaisesti tarvitse noudattaa Suomen alkoholilakia
mainosten sijoittelussa.
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Medialiitto on media-alan ja graafisen teollisuuden yritysten edunvalvontajarjesto.
Jasenjarjestomme ovat Aikakausmedia, Graafinen Teollisuus, RadioMedia, Suomen
Kustannusyhdistys ja Uutismedian liitto. Yhdessa edustamme noin 600:aa yritysta uutismedian,
aikakausmedian, kirjojen ja oppimateriaalin kustantamisen seka painamisen, radio- ja tv-toiminnan
ja jakelun alueilla. Jasenyritykset tyollistavat Suomessa suoraan noin 20 000 henkild4, ja liiton
edustamien toimialojen yhteenlaskettu liikevaihto on noin 3,1 miljardia euroa.
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