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Lausunto luonnoksesta valtioneuvoston asetukseksi yrityksille
myonnettavasta kansainvalistymisavustuksesta vuosina 2024-2030

Hikian (BeeAround Oy) kiittaa tyo- ja elinkeinoministeriota mahdollisuudesta lausua
valtionneuvoston asetusluonnokseen yrityksille mydnnettavasta kansainvalistymisavustuksesta
vuosina 2024-2030, ja antaa kansainvalista vientia harjoittavan pk-yrityksen nakékulman
muutosehdotuksiin.

Paaministeri Orpon hallitusohjelmassa todetaan, ettd Suomen talouden ja tuottavuuden kasvu on
ollut pitkdan hidasta. Suomi tarvitsee kasvavia yrityksia ja investointeja. Hallituksen tavoitteena on
kilpailukykyinen Suomi, maailman mielenkiintoisin maa investoida ja luoda uutta. Lisaksi
hallitusohjelmassa visioidaan, etta ruoantuotanto on Suomessa kannattavaa ja elintarvikevienti on
kaksinkertaistunut vuonna 2031. Hallitusohjelmassa todetaan myds, ettd suomalaisen ruoan
vientipotentiaali on hyddynnettava nykyista paremmin.

Elintarviketeollisuuden kasvun mahdollisuudet ovat Suomen sisamarkkinassa rajalliset.
Elintarvikeviennillad on kiistatta keskeinen merkitys maamme kansantaloudelle ja hyvinvoinnille. Ala
on yksi Suomen menestyksen kannalta tarkeimmista vientisektoreista. Viennin avulla parannetaan
maatalouden kannattavuutta, varmistetaan alkutuotannon kestavyytta ja tuetaan siten kestavaa
ruokajarjestelmaa. Lisaksi vientiyritykset luovat arvokasta Suomi-kuvaa maailmalla. N&illa tuetaan
ja mahdollisestaan myds hallitusohjelman tavoitteiden toteutumista.

Suomalaiset elintarvikkeet nauttivat maailmanlaajuista mainetta puhtaina, laadukkaina ja
turvallisina tuotteina. Korkealaatuisten raaka-aineiden, kestavan tuotannon ja innovatiivisen
tutkimuksen ansiosta Suomi pystyy vastaamaan kansainvalisten markkinoiden vaatimuksiin.
Kasvava ymmarrys kestavyydesta ja vastuullisuudesta lisddvat kysyntdaa suomalaisista tuotteista.
Kaikki tama vahvistaa suomalaista brandia, mielikuvia ja luo mahdollisuuksia uusille
liiketoimintamuodoille, verkostoille ja ennen kaikkea kasvulle.

Suomen elintarvikeviennin vahvistaminen ja tukeminen on investointi tulevaisuuteen, joka tukee
valtion taloutta, ruokaturvallisuutta ja kestavan Suomen rakentamista. Viennin kehittaminen ja
tukeminen kannustavat yrityksia kansainvalisille markkinoille. Mita enemman suomalaisia yrityksia
|ahtee kansainvalistymisen polulle, sitd paremmin Suomi ja suomalaiset tuotteet tunnetaan.
Tunnettuus lisaa kysyntaa ja kysynta lisaa kasvua ja tuloja.

Viennin edistdminen vaatii jatkuvaa ja pitkdjanteista tyota ja panostusta markkinoiden
analysointiin, kansainvadlisten kumppanuuksien, verkostojen, ostajien, jalleenmyyjien ja asiakkaiden
|oytamiseen ja tavoittamiseen. Kansainvalisessa markkinoinnissa ja kaupankdynnissa aarimmaisen
tarkeda on tapaaminen kasvokkain ja luottamuksen rakentaminen. Tama on mahdollista messu- ja
muihin kansainvalisiin tapahtumiin ja matkoihin osallistumisella.

Hikian kiittda Business Finlandin Food From Finland-ohjelmaa hyvasta ja arvokkaasta tyosta
suomalaisten pk-yritysten viennin edistamisen eteen ja edelld mainittujen kaltaisten messu- ja
muihin kansainvalisiin tapahtumiin osallistumisten mahdollistamisesta.

Luonnoksen kohdassa 4 § avustuksen kayttotarkoitus ja avustuksen saaja todetaan, etta
valtionavustusta voidaan jatkossa myontaa vahintaan kaksi henkildtyovuotta tyollistaville pienille ja
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keskisuurille yrityksille. Luonnoksen perustelumuistiossa ehdon tarkoitusta on avattu seuraavasti
"tarkoituksena on parantaa avustusten kohdentumista nimenomaan sellaisille yrityksille, joilla on
edellytykset liiketoiminnan kansainvaliseen kasvuun ja vientiin”.

Suomen elintarvikealan yrityksista suurin osa on pk-yrityksid. Ndissa on mukana myds alle kaksi
henkilda tyollistavia yrityksida. On darimmaisen tarkeaa tukea nimenomaan pk-sektorilla myos
pienempien yritysten kasvu- ja kansainvdlistymismahdollisuuksia. Ndin ollen yrityksen tydllistamien
henkildiden maarada ei voida kdyttaa perusteena sille, etteiko yritys voisi tayttaa
kansainvalistymisen ja viennin edellytyksia.

Hikian vaatii, etta valtionavustusta voidaan jatkossa myontaa myds pienemmille kuin kaksi
henkildtyovuotta tyollistaville kansainvalistymishakuisille ja -halukkaille yrityksille, joilla on
todistettavasti edellytykset liiketoiminnan kansainvaliseen kasvuun ja vientiin.

Hikidan toteaa, ettd on hyva, jos valtionavustusta voidaan myodntaa yritysryhmien ulkomailla
toteuttamiin messuhankkeisiin, mikali pienemmat kuin kaksi henkilétyévuotta tyollistavat yritykset
kuuluvat yritysryhman piiriin.

Hikian on eri mielta kohdasta 5 § hyvaksyttavat kustannukset rahtikustannusten tukemisen osalta.
Rahtikustannusten tukeminen on valttamatonta pk-sektorilla toimivalle elintarvikeyritykselle, joka
haluaa osallistua messuille. Tuotteiden esittely on olennainen osa messuosallistumista ja
rahtikustannukset voivat sydda suuren osan yrityksen budjetista, mikali ne joudutaan
kustantamaan kokonaan itse. Tama saattaa rajoittaa messuosallistumisia ja siten vahentaa kaikkia
niitd kasvun mahdollisuuksia, joita lausunnossa on aiemmin mainittu.

Kohdan 6 § tuen maara 50 prosenttia hankkeen hyvaksyttavista kokonaiskustannuksista on vield
kohtuullinen. Jos rahtikustannuksia ei lisata hyvaksyttaviin kustannuksiin tuen kokonaismaaraa
tulisi nostaa 60 prosenttiin.

Hikian muistuttaa, etta vientiyrityksia ja niiden tavoitteita kansainvalisilla markkinoilla on erilaisia.
Toiset tahtaavat suoraan kuluttajamarkkinoille, toiset hakevat ostajia ja jalleenmyyjia, jotkut
molempia. Kuten todettua, viennin edistaminen vaatii pitkdjanteista tyota ja useita satoja
tapaamisia. Myynti- ja ostoprosessit voivat olla hitaita, mika tarkoittaa, etta liideja pitdaa hankkia
huomattavia maaria, silla vain murto-osa naista johtaa kauppoihin.

Hikidn toteaa, ettd vain yhteen messutapahtumaan kalenterivuoden aikana osallistuminen on liian
vahan ja ehdottaa, ettd valtionavustusta voidaan myoéntda 2—4 osallistumiseen vuodessa.

Hikidan odottaa, etta kansainvalistymisavustuksen osalta tehdaan sellaisia viisaita paatoksia, jotka
jatkossakin edistavat ja tukevat suomalaisen elintarvikeviennin menestystarinaa.
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