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Kansallinen big data -strategia

Viestinnan Keskusliitto kiittda ministeriota tilaisuudesta antaa lausuntonsa luonnoksesta kan-
salliseksi big data -strategiaksi. Liitto toteaa ndkemyksendan luonnoksesta seuraavaa:

1. Saantelyssd on ensiarvoisen tarkedd tasapainottaa tietosuoja ja oikeus saada tietoa taval-
la, jossa big data -tietokantojen potentiaali tietoyhteiskunnan palveluksessa voidaan ot-
taa tehokkaasti kayttoon.

Luonnoksessa esitetty tavoite (s. 41) purkaa markkinoille tulon esteita ja luoda kannus-
teita datan saatavuuteen, on erittdin kannatettava. Jarkevallg ja tasapainoisella etiketilla
voidaan parhaimmillaan luoda Suomelle luonnoksen mainitsemia vahvuuksia kansain-
vélisessa kilpailussa datavarannoista.

Liitto kannattaa luonnoksessa esitetyn sdantelya koskevan selvityksen tekemisté. Erit-
tain tarkedd on myds ehdotetulla tavalla varmistaa, ettd EU:n tietosuoja-asetus ja sen
kansallinen soveltaminen mahdollistavat big data -kehityksen, kuitenkaan yksityisyyden
suojaa vaarantamatta. Yksityisyyden suojalla ei tule perustella tarpeettomia esteita tek-
nisen kehityksen tarjoamien mahdollisuuksien kayttéonotolle. Esitetty big data -etiketti
voi parhaimmillaan osoittautua hyvéksi valineeksi luoda yhteisen dialogin kautta tapa
hyodynt&a big dataa mahdollisimman laajasti ilman vaikeasti hallittavia tietosuojariske-
ja. Viestinnan Keskusliitto on mielelladn mukana tyéryhmassa selvitysta tehtéaessa.

2. Mainontaa ja markkinointia on luonnoksessa sivuttu hyvin kursorisesti (s. 28), joskin
mainiten naiden kayttdtapojen suuri osuus big data -investoinneista. Elinkeinovapauden
ja kilpailukyvyn kannalta big dataan liittyvan tietojenkasittelyn potentiaalin hyddynta-
minen asiakkaiden paremmaksi palvelemiseksi on yksi l&hitulevaisuuden tarkeimmista
kehityssuunnista. Kansakunnan kokonaistalouden kannalta tiedon tehokkaampaan hyo-
dyntamiseen liittyvat edut ovat varsin samankaltaisia kaupallisella kuin julkisellakin sek-
torilla. Molemmissa on kysymys datan jalostamisesta entista kayttokelpoisemmaksi tie-
doksi.
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3. Markkinoinnin ohella myds median eli itse sisaltopalvelujen entista parempi kohdenta-
minen ja personoiminen ovat térkeita big data -tekniikan soveltamiskohteita. Raja jouk-
koviestinnan ja henkilékohtaisen viestinnan valilla hamartyy jatkossa edelleen ja myds
myytavat mediapalvelut ovat tulevaisuudessa yha useammin kayttajakohtaisesti raataloi-
tyja. Sujuvalla kansallisella big data -strategialla voidaan tukea merkittavasti uusia digi-
taalisia siséltdinnovaatioita.

4. Kuten luonnoksessa todetaan, big data strategialla voi olla tarkea rooli Suomen kansalli-
sen kilpailukyvyn tulevaisuuden kehittdmisessa ja Suomen lahtokohtapositio Kilpailussa
on varsin hyva (s. 5 -). Tastakin ndkokulmasta on tarkea huolehtia siita, ettd investoi-
daan riittavasti teknologioihin, joilla tietosuojariskit ovat hallittavissa big datan tehok-
kaassa hyodyntamisessa.
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