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Asia: Lausuntopyyntö 14.6.2010 uudistetusta HE-luonnoksesta viestintämarkkinalakien ym. lakien muuttamisesta LVM 004:00/2010, LVM/880/03/2010

Suomen Asiakkuusmarkkinointiliitto ry (ASML) edustaa laajasti yrityksiä mm. verkkokauppa-, media, rahoitus-, kustannus-,  tele- ja mobiilisektoreilta, jotka hyödyntävät monipuolisesti sähköisiä kanavia ja medioita asiakkuus-, markkinointi- ja palvelutoiminnassaan. ASML lausuu kunnioittavasti seuraavaa.

SÄHKÖISEN VIESTINNÄN TIETOSUOJALAKI

15 § 1 momentin muutos
ASML pitää perusteltuna ja oikeana ratkaisuna, että edellisessä versiossa ollut direktiiviin perustumaton ehdotus 15 §:n uudeksi 1 momentiksi on poistettu ehdotuksesta. Poistetun ehdotuksen sisältöä kuvaamaan jäänyt teksti s. 82 ensimmäisen kappaleen lopusta tulisi vielä poistaa.

28 §  Suoramarkkinoinnin tunnistaminen 
ASML pitää uusittua versiota 28 §:stä selvästi parempana ja se ilmentää nyt paremmin säännöksen taustalla olevaa direktiivin 13.4. artiklan 4 kohtaa. ASML haluaa kuitenkin edelleen ja edelliseen lausuntoonsa viitaten kiinnittää erityistä huomiota siihen, että säännöksen perusteluissa tuli paremmin käydä ilmi sähköpostin tarkoituksellinen käyttö vastaanottajien johtamiseksi tietyn sähköpostiin suoraan kytköksessä olevan KSL 2 luvun vastaisen sisällön äärelle. 

Henkilö voi olla esimerkiksi tilannut eri yritysten markkinointia sisältävän koostetyyppisen sähköpostikirjeen, johon eri yritykset ovat ostaneet mainostilaa. Sähköpostikirje sisältää useita linkkejä eri yritysten sivustoille ja niillä oleviin eri verkkokauppoihin, tarjouksiin, kampanjoihin, kilpailuihin yms. Jos yhden yrityksen sivustolla olisi KSL 2 luvun vastaisuutta niin ei olisi direktiivin tarkoituksen mukaista, että tällaisen sähköisen ”katalogiviestin” lähettävä palveluyrityksen toiminta tulisi tällaisessa tilanteessa arvioitavaksi ehdotetun säännöksen 3-kohdan perusteella. Säännöksen perusteluissa tulisi selkeämmin kohdentaa säännös koskemaan sähköpostin ja verkkosivun sisällön tarkoituksellista harhaanjohtava yhteiskäyttöä. Säännökseen piiriin ei tulisi joutua mikä tahansa verkkosivun KSL 2 luvun vastainen sisältö, joka voidaan kytkeä jotenkin vastaanottajan saamaan sähköpostiin. 
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