


Mediankulutus ja mainospanostukset murroksessa

Radion kuunteluminuutit ovat Mainospainostukset siirtyvat
laskussa kansainvalisiin digitaalisiin kanaviin
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B Kotimainen media  ® Kansainvaliset digijatit

Léhd.e: Finnpanel, KansaI.Iinen radiotutkimus, ) . - RadioMedia
vuosiraportit 2010-2022 ja 1-6/2023 Lahde: IAB Finland, Medialiitto



Radio on siirtymassa kotimaisesta toimiluvilla saannellysta
markkinasta globaaliin audio- ja mainosmarkkinaan
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Radio digitalisoitumassa myohemmin kuin muu media -
kyse ei kuitenkaan ole vain jakelutavan muutoksesta

- Kaupalliset radiot kehittaneet omia digiaudiopalveluitaan; lisaksi markkinalle tullut
paljon uusia podcast- ja aanikirjatoimijoita globaalien striimauspalveluiden lisaksi

- Suomessa AOD-markkina on vasta kehittymassa: 40 maan vertailussa
suomalaiset kuuntelevat viela keskiarvoa vahemman podcasteja
- Myo0s Yle siirtanyt tarjontaa voimakkaasti nettiin
- Yle Puheen lakkauttaminen
- Yle Radio Suomen musiikin erikoisohjelmien lakkauttaminen
- "Yle Areenan audiotarjonta rikastuu entisestaan. Areenan podcast-puolelta
|0ytyy runsaasti viihdyttavaa asiasisaltéa ja hyvaa seuraa.”

-+ Kyse ei ole vain teknisen jakelutavan muutoksesta, vaan kokonaan uudesta
globaalista markkinasta, jossa pelataan uusilla saannaoilla

- Koska toimijoiden asema tai ansaintamallit eivat ole vakiintuneet, on kriittista, etta
Ylen toiminnan tarkastelua tehdaan myos jatkossa osana muuttuvaa mediakenttaa

RadioMedia
Lahteet: Reuters Institute Digital News Report 2022 ; Ylen radio- ja audiosisallét uudistuvat tammikuussa 2024, https://yle.fi/aihe/a/20-10005799
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Muuttunut markkinatilanne korostaa tarvetta Ylen
tehtavan tarkkarajaistamisesta

- KKV: "julkisen palvelun tehtaviksi tulisi lahtokohtaisesti saatdaa vain yleisen
edun kannalta valttamattomat palvelut, silla yksityisten toimijoiden markkinoilla
jo tarjoamien sisaltopalvelujen kanssa kilpailevien sisaltdjen tuottaminen
verorahoitteisena julkisena palveluna on omiaan syrjayttamaan yksityista
elinkeinotoimintaa markkinoilta ansaintamahdollisuuksien puuttumisen vuoksi”

- Yle-lain mukaan Ylen tehtavana on tuoda ohjelmistoa jokaisen saataville. Ylen
itseisarvoisena tehtavana ei siis ole tavoittaa kaikkia suomalaisia, vaan tayttaa
julkisen palvelun tehtavaa

- Julkisen palvelun tehtavaan perustuvan toiminnan tavoitteena tulee olla, etta
yksityisten toimijoiden sisaltotarjonta ja Ylen julkisen palvelun tehtavan
kokonaisuus muodostavat yhdessa kansalaisille mahdollisimman monipuolisen ja
laadukkaan mediatarjonnan

« Ylen julkisilla varoilla tuottaman julkisen palvelun sisalto ja laajuus tulee olla

yksityisten toimijoiden ennakoitavissa, silla se on elinehto kaupallisten toimijoiden

investoinneille

RadioMedia
Lahde: KKV lausunto hallituksen esityksesta eduskunnalle Yleisradio Oy:sta annetun lain 7 8:n muuttamisesta (HE 250/2020 vp)



Kaupallinen radio hakee tasapuolisen kilpailun edellytyksia

- Yle toimii taysin eri mittakaavassa kuin kaupallinen radio

* Ylen rahoitus suhteessa BKT:hen on selvasti korkeampi kuin naapurimaissa (0,19 %
Suomessa, 0,14 % Ruotsissa, 0,13 % Tanskassa, 0,10 % Tanskassa ja 0,11 % Virossa)

 Liikevaihto: Ylen liikevainto 511,85 MEUR vs. kaupallisten radioiden yhteenlaskettu
liikevaihto 71,2 MEUR (kaupallinen TV yhteensa 255,3 MEUR)

« Audion tuotantopanostukset: Yle 48,5 MEUR vs. kaupallinen radio arviolta reilut 20 MEUR

- Sisaltohankinnat: Ylen mahdollisuudet hankkia laajempia oikeuksia (esim. musiikin kaytto
on demandissa ja podcasteissa)

- Ylen maksuton sisalto vaikuttaa markkinoille tuloon ja erityisesti siella pysymiseen

« Internetin muu mediamarkkina on osoittanut, etta vain kyllin suuret digitaaliset alustat
voivat menestya, oli sitten kyse mainonnasta taikka kavija- tai tilaajamaarien
kasvattamisesta

- Samaan aikaan kaupallinen radio vaikuttaa EU-tason lainsaadantohankkeisiin, joilla
pyritaan varmistamaan se, etta kilpailuasetelma globaalien digijattien ja
mediayhtioiden valilla tasapainottuu

- Tasapuolisen kilpailun edellytyksia voi valvoa vain Ylesta riippumaton taho

RadioMedia
Lahteet: Medialiiton selvitys (2023); tilinpaatdstiedot (2022); Ylen suunnitelma aanisisaltdéjen ennakkoarviointipaatoksen toimeenpanemiseksi (2023)



Ratkaisuehdotuksemme

Tarkennetaan Yleisradion tehtavaa

Siirretaan Yleisradion valvonta yhtiosta riippumattomalle
viranomaiselle, esimerkiksi KKV:lle tai Traficomille

Suhteutetaan Yleisradion rahoitus muun julkisen talouden
tilaan ja mediamarkkinan kokoon

Mikali rajanvedosta julkisesti rahoitetun yleisradiotoiminnan ja
yksityisen median valilla ei huolehdita, uhkana on median
monimuotoisuuden vaheneminen - se ei ole sananvapauden,

suomalaisen kulttuurin tai demokratian etu
RadioMedia
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