


1.  TV-jaradiokanavien tavoittavuus

» Yle TV1 sdilyttdd asemansa Suomen
suosituimpana kanavana.

2. Alueelliset uutisldhetykset ja Yle Radio
Suomi ovat edelleen suosittuja, vaikka
niiden kuuntelu on laskussa.

» SD- jakelun pddattadminen
3. Digitaalisten palveluiden kasvu

» Yle.fija Yle-sovellus tavoittavat
viikoittain yli 2 miljoonaa suomalaista
(tunnistautumisen vaatiminen)

» Yle Areenan kayttd kasvaa, erityisesti
audiosisaltdjen osalta.

4, Suosituimmat verkkopalvelut

» Yle Uutiset on kolmanneksi myos
suosituin verkkouutispalvelu Suomessa.
(Sanoma 1. ja Alma media 2.)

» Yle Areena rankattu maan parhaaksi
mediabrandiksi.



1.  Brandin vahvistaminen keskiossa

2. Digitaalisten palveluiden
kehittGminen

3. Yhteiskunnallisen
monimuotoisuuden korostaminen




1. Digitaalisten palveluiden kdytdn
kasvu

2. Perinteisen television ja radion
yleisotrendit

3. Suoratoistopalveluiden suosion
kasvu, erityisesti nuorten

TAVO |TTAVU US keskuudessa.



MEDIA

Sosiaalisen median strategian
vudistaminen nuorten
tavoittamiseksi

Vastuullisen tekodlyn
periaatteiden kdyttdonotto

Generatiivisen tekodlyn kaytto
sisdllontuotannossa.



Lasndolon vahvistaminen 32
paikkakunnalla Suomessa

Merkittdvien yhteisollisten
tapahtumien ja
varainkeruuakftiviteettien
Nelglgleliglil

Turvallisuustoimenpiteiden ja
hatatilanteiden IGhetysoikeuksien
vahvistaminen.



Kattavuus ja brandi kunnossa

Ylen strategia on vahvasti
digitaalinen ja tekoadlyllinen (YLE-
areenq)

Ylen verkkopohjainen
uuftistarjonta on vahvaa
(problematiikka tekstimuotoisista
uufisista)

Nuorten saavutettavuus erityisen
hankalaa

Huoltovarmuuskysymykset ovat
nousseet vahvasti pinnalle



