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leisojulkinen. Tasta yleisojulkisesta versiosta on poistettu salassapidettavat tiedot,
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Ikaluokkien mediankulutus erkaantuu yha rajummin

Kotimaiset toimijat vahvoilla perinteisessa televisiossa, videopalveluissa kansainvaliset jatit

Kotimaiset toimijat vahvoilla perinteisessa radiossa, verkossa Spotify ja YouTube

Suomen 50 suurimman mediatoimijan vhteenlaskettu liikevaihto: 4,3 miljardia euroa
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Mediatalot tyollistavat valtaosan journalisteista

Kansainvaliset digijatit lohkaisevat jo kaksi kolmasosaa verkon mainosrahasta Suomessa

Iso kuva: mediamarkkina ei ole koskaan irrallaan siita, miten muu maailma muuttuu




salassapidettava

Ikaluokkien mediankulutus erkaantuu yha rajummin

Yli 45-vuotiaat katsovat yha televisiota, kuuntelevat radiota ja lukevat lehtia.
Alle 30-vuotiaiden suosikit: sosiaalisen median alustat, YouTube ja Spotify.

Katso julkisesti saatavilla oleva tieto:

https://www.kantar.com/fi/inspiraatioksi/mainonta-media/suomalaisen-mediapaiva-2023




salassapidettava

Kotimaiset toimijat vahvoilla perinteisessa televisiossa,
videopalveluissa kansainvaliset jatit

Nain suomalaisten katseluaika jakautuu eri toimijoiden kesken televisiossa ja videopalveluissa

Katso julkisesti saatavilla oleva tieto:

https://www.finnpanel.fi/lataukset/tv_vuosi_2024.pdf




salassapidettava

Kotimaiset toimijat vahvoilla perinteisessa radiossa,
verkossa Spotify ja YouTube

Nain suomalaisten kRuunteluaika jakautuu eri toimijoiden Resken radiossa ja audiopalveluissa

Katso julkisesti saatavilla oleva tieto:

https://www.finnpanel.fi/lataukset/radiovuosi_2024.pdf




Suomen 50 suurimman mediatoimijan yhteenlaskettu

lilkkevaihto: 4,3 miljardia euroa

Suomen kymmenen liikevaihdoltaan suurinta mediatoimijaa

likevaihto 2022 [miljoonaa euroa]

Lahde: Taouselaman top 50 mediayhtiét -selvitys
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Sanoma Media Finlandin osuus

50 suurimman Suomessa toimivan mediayhtion liikevaihto
oli Talouselaman selvityksen mukaan vuonna 2022
yhteensa 4,3 miljardia euroa ja nettotulos 251,7 miljoonaa.
Suurin toimija oli oppimis- ja mediayhtio Sanoma. Sen 1,3
miljardin liikevaihdosta Sanoma Media Finlandin osuus oli
566,2 miljoonaa euroa, loput kertyivat oppimisliiketoimin-
nasta muun muassa Espanjasta, Italiasta ja Suomesta.

Top 5 -listalle mahtuivat kaupallisista toimijoista myos
Alma Media, Otava ja Mediatalo Keskisuomalainen. Niiden
yhteenlaskettu liikevaihto oli 769,4 miljoonaa euroa.

Sanoman liiketulos oli lahes 150 miljoonaa euroa ja Alma
Median liiketulos runsaat 73 miljoonaa euroa.

Mediatalojen uutisia julkaisevista alueyhtioista parhaaseen
tulokseen ylsivat TS-Yhtymdan kuuluva Turun Sanomat Oy
(liikevoittoprosentti 24,9), Alma Median yhti6t Alma Media
Suomi Oy (19,8 %) ja Alma Talent Oy (13,1 %), Mediatalo
Keski- suomalaisen alueyhtiot Savon Media Oy (12,9 %) ja
Keski- Suomen Media Oy (11,0 %) sekda muun muassa
Maaseudun Tulevaisuutta kustantava Viestimedia Oy (12,5
%).
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Yli puolet suurista mediatoimijoista jo kansainvalisia

Tl Bauer Media ostaa Radio Novan
Aller Media ostaa Bonnierin
suomalaiset aikakauslehdet

Mediavhtio A 1as Miadia actan Danniaviles can balma cnamnlnicts ad
aikakausleh| storytei as i o) Kuuntele

Ennakkotiedot osuivat oikeaan. Nova siirtyy
saksalaisyrityksen omistukseen.

@il | Suoratoistopalvelu Storytel ostaa kustantamo 15:38

sl Gummeruksen
Gummerus jatkaa toimintaansa itsendisend osana Storytelia.
|
‘e N =

Historisk affir: HBL far ny majoritetsiigare i
svenska Bonnier News

konserni Bauer Media ostaa Radio Novan MTV:It. Yhtié
ian sen jalkeen, kun Suomen hallitus antoi suostumuksensa
Imistotoimilupa Bauer Median haltuun

dia ostaa MTV:ta Novan, NRJ:n ja Radio Nostalgian
jointitoiminnot.

iminnan tydntekijat siirtyvit Bauer Medialle vanhoina
in vahvistuttua.

Ett nytt mediebolag bildas dar Konstsamfundet blir minoritetsagare.
HBL:s redaktion och ledning finns kvar i Helsingfors
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C More ja MTV3 vaihtavat omistajaa - Telia ostaa
4 Bonnier Broadcastingin
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" Kaupasta on puhuttu jo pitkdan. Kilpailuviranomaiset pohtivat sita
seuraavaksi 12-18 kuukautta

Kuva: Lehtikuva ja Yie
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vaa Ve soveluksessa [

Suomalaisessa mediamarkkinassa toimivista yhtioista
entista useampi on kansanvalisessa omistuksessa.

Esimerkiksi Suomen 50 liikevaihdoltaan suurimmasta

asta yli puolet (26) on kansainvilisessa

omistuksessa eli yhtio kuuluu konserniin, jonka
paatoimipaikka ei ole Suomessa.

Kansainvalinen omistaja loytyy esimerkiksi

o Bauer Medialta (Bauer Media, Saksa)

o  MTV:lta (Telia, Ruotsi)

o audiopalvelu Storytelilta ja Gummerrus
Kustannukselta (Storytel, Ruotsi)

o  sanomalehtia julkaisevalta HBL Medialta ja
kustantamo WSOY:[t& (Bonnier, Ruotsi)

o muun muassa Seiska-lehtea kustantavalta Aller
Medialta (Carl Allers Etablissemant, Tanska)

Lisaksi kansanvalisessa omistuksessa on joukko Suomessa
toimivia levy- ja tuotantoyhtioita.

Kehitys on tuttua Ruotsista ja Tanskasta: markkinoilla
on entista enemman esimerkiksi kaikissa Pohjoismaissa
toimivia mediayhtioita.


https://www.talouselama.fi/uutiset/jattilista-julki-talouselaman-selvitys-paljastaa-suomen-kannattavimmat-ja-eniten-tappioita-tehneet-mediayhtiot/a93f0e96-9103-4541-b660-98070ec3a43e
https://www.talouselama.fi/uutiset/jattilista-julki-talouselaman-selvitys-paljastaa-suomen-kannattavimmat-ja-eniten-tappioita-tehneet-mediayhtiot/a93f0e96-9103-4541-b660-98070ec3a43e
https://www.talouselama.fi/uutiset/jattilista-julki-talouselaman-selvitys-paljastaa-suomen-kannattavimmat-ja-eniten-tappioita-tehneet-mediayhtiot/a93f0e96-9103-4541-b660-98070ec3a43e
https://www.talouselama.fi/uutiset/jattilista-julki-talouselaman-selvitys-paljastaa-suomen-kannattavimmat-ja-eniten-tappioita-tehneet-mediayhtiot/a93f0e96-9103-4541-b660-98070ec3a43e

Suomalaiset uutismediat kotimaisessa omistuksessa

Suurimpien konsernien osuus uutismediamarkkinasta

Luvut pohjautuvat Uutismedian liiton jasenyritysten kuluttaja- ja mediamyyntiin

2 suurinta:

Alma Media ja Sanoma

8 suurinta:
Alma Media
Sanoma
Keskisuomalainen
TS-Yhtyma
Suomen Lehtiyhtyma
Kaleva
Ilkka-Yhtyma
Mediatalo Esa

arkkinasta
arkKinasta

2 suurinta: 2 suurinta:

Sanoma ja Mediatalo
Keskisuomalainen

osuus markkinasta: osuus markkinasta:

Sanoma ja Alma Media

8 suurinta: 8 suurinta:
Sanoma Sanoma
Alma Media Mediatalo Keskisuomalainen
Mediatalo Keskisuomalainen Alma Media
TS-Yhtyma TS-Yhtyma
Lansi-Savo Kaleva Media
Kaleva Hilla Group
Ilkka-Yhtyma Ilkka
Pohjois-Karjalan Kirjapaino Punamusta Media

Ldhde: Suomen Lehdisto

Suomessa toimivien uutismedioiden omistus on sen sijaan
paaosin yhtioilla, joiden kotipaikka on Suomi. Isoista
toimijoista poikkeuksia ovat HBL Media, josta 51 % omistaa
ruotsalainen Bonnier, ja MTV, jonka omistaa ruotsalainen
Telia.

Suomelle tyypillistd on uutismedioiden vahva alueellinen
omistus ja lehtinimikkeiden keskittyminen suurimmille
konserneille. Esimerkiksi vuonna 2010 Suomessa oli 91
lehtitaloa, kymmenen vuotta myohemmin yrityskauppojen
myota 65.

Tama nakyy suurimpien toimijoiden markkinaosuuksissa eli
kuinka ison osan uutismedioiden yhteenlasketuista
mainos- ja tilaustuotoista suurimmat toimijat lohkaisevat.

Vuonna 2022 Uutismedian liiton jasenyritysten kuluttaja-
ja mediamyynnin tuotoista 58 % ohjautui kahdelle suurim-
malle eli Sanomalle ja Mediatalo Keskisuomalaiselle.
Kahdeksan suurimmat julkaisijan osuus markkinasta oli

puolestaan 87 %.

Uutismedian liittoon kuului huhtikuussa 99 yritysta, jotka
julkaisivat yhteensa 236 lehtea.
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Mediatalot tyollistavat valtaosan journalisteista

Tilanne 31.12.2022
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Journalistiliiton Liiton jasenet pl
jasenet opiskelijat,
elakelaiset ja
tyéttémat

Lé&hteet: Journalistiliitto, Suomen Lehdisté, Yle

Uutismedian liiton
lehdissa
tyéskentelevat

Ylella journalistista
tyota tekevat

Suomen Journalistiliitolla oli vuoden 2022 lopussa

14 060 jasentd. Heista 8 440 tyoskenteli journalisteina,
media- tai viestintaalan ammattilaisina tai kustannus-
alalla.

Liiton jasenista 6 562 teki toita tyosuhteessa, minka lisaksi
1578 journalistia tyoskenteli freelancerina tai yrittajana ja
300 tyosuhteisena freelancerina.

kuuluvat lehdet, joiden palveluksessa teki vuoden 2022
lopussa toita 2 281 journalistia.

Toiseksi eniten journalisteja tyoskentelee Ylella
(1 546 tyontekijaa).

Loput journalistit tekivat toita esimerkiksi kaupallisten
radio- ja tv-kanavien juontajina ja toimittajina seka
aikakaus- ja ammattilehdissa.

Journalistiliiton jasenyys perustuu ammatiin, ei esimerkiksi
koulutukseen. Kaikki journalistit ja viestintaalalla
tyoskentelevat eivat kuulu Journalistiliittoon.


https://journalistiliitto.fi/fi/liitto/tietoa-jasenistamme/jasentilastoja/
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Kansainvaliset dig
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tit lohkaisevat jo

kaksi kolmasosaa verkon mainosrahasta Suomessa

Verkkomainonnan kehitys 2015-2022
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Léhde: Kantar, IAB Finland, Medialiitto

Vaikka suomalaisen mediamarkkinan liikevaihdon kehitysta
seurataan nykyisin tarkkaan, talousvertailuissa katveeseen
jaavat edelleen kansainvaliset digijatit, joilla ei ole
tytaryhtiota Suomessa.

Tallaisia jatteja ovat esimerkiksi suurimmat sosiaalisen
median alustat (Metan omistama Facebook, Instagram,
WhatsApp ja Threads, Tiktok, X) seka kansainvaliset

suoratoisto- ja videopalvelut (Youtube, Disney, Netflix).

Nain siitakin huolimatta, etta yhtioiden rooli myos
mainosmarkkinalla on kasvanut: kansainvaliset digijatit
lohkaisevat jo %z Suomessa verkkomainontaan kaytetta-
vista euroista. Pelkastaan vuonna 2022 niille ohjautui
Suomesta mainosrahaa 458,1 miljoonaa euroa.

Suomessa mediatalot eivat saa digijateilta tekijanoikeus-
korvauksia. Neuvottelut asiasta alkavat tana kevaana.
Esimerkiksi Tanskassa julkaisijat ovat jo tehneet alustavat
lisenssisopimukset Microsoftin ja Googlen kanssa, ja
neuvottelevat nyt korvausten tasosta.
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https://suomenlehdisto.fi/meta-sulki-uutissisallot-palveluistaan-kanadassa-suomeen-povataan-helpompia-neuvotteluja-korvauksista-parhaimmillaan-sielta-voi-tulla-ihan-merkittavia-summia/
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Iso kuva: mediamarkkina ei ole koskaan irrallaan siita,
miten muu maailma muuttuu

Luottamus auktoriteetteihin / huolen maara

Erittdin korkea luottamus
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Erittdin heikko luottamus

® | Valistuneet universalistit @ |l Varovaiset perinteiset
@ |1l Kriittiset tasa-arvohakuiset IV Huolettomat parjadjat

@V Piittaamattomat materialistit VI Pessimistiset luottamusvajeiset

Ldhde: Sis@ministerion Sentimentti-tutkimus 2022
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Globaalien digijattien lisaksi suomalaiseen mediamarkkinaan vaikuttavat
suomalaisen yhteiskunnan muutokset, kuten

maan sisdinen muuttoliike
vdeston ikadntyminen

Suomen monikielistyminen
taloudellinen tilanne

arvojen ja asenteiden eriytyminen

O O O O O

Nama muutokset nakyvat paitsi medioiden taloudessa, myos medioiden kiytossa
ja mediaan kohdistuvissa odotuksissa - seka luottamuksessa yhteiskuntaan,
viranomaisiin ja paattajiin.

Sisaministerion Sentimentti-tutkimuksen mukaan Suomi ei ole polarisoitunut
kahteen leiriin, mutta nakemykset tulevaisuudesta ovat erilaisia muun muassa
vastaajan asuinpaikan, elamantilanteen ja taloudellisen aseman mukaan. Esimerkiksi
viranomaisviestinnassa on siksi ymmarrettava keskiarvojen sijaan eri ryhmia.

Sama patee mediaan: suomalaisten tavoittaminen ja esimerkiksi erilaisten uutisia
koskevien odotusten tayttaminen vaatii lahivuosina entista enemman tyota seka
median kdyton muuttumisen, kansainvalisen kilpailun kiristymisen etta
yhteiskunnallisten muutosten takia.
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https://intermin.fi/-/suomalaisten-turvallisuuden-tunne-on-heikentynyt-viime-vuodesta
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Kaikille yhteinen, jokaiselle oma
Gemensamt for alla, unikt for mig





