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Yle el toimi erillaan muusta mediamarkkinasta
Yle kilpailee suoraan kaupallisen median kanssa
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TiIlannekuva

1. Kaupallisen median toimintaedellytysten haasteet:

Digitalisaatio ja kuluttajakayttaytymisen muuttuminen
Alustayhtioiden digitaalisen mainosmarkkinan valtaus

Digitalinen transformaatio muuttaa kuluttajakayttaytymista ja voimistaa kilpailua
digitaalisten palveluiden valilla

2. Yle ei ole tyytynyt pelkastadn ottamaan kayttoon uuden jakelualustan
radiokanavilleen

Digitaalinen audio ei tarkoita perinteisen radion nettikuuntelua, vaan digitaalisen
audion kaytosta vain pieni osa on live-radion nettikuuntelua

Digitaalinen audio on hyvin erilainen tuote kuin lineaarinen radio; se on mm.
podcasteja, aanikirjoja, aaneksi luettuja sanomalehtimaisia uutisia, juttuja, live-
radio-ohjelmien koosteita kohokohdista ym.

Yle on kehittanyt, ja kehittad, jatkuvasti uusia audiotuotteita ja tuo niita
runsaan rahoituksensa turvin tarjolle, seka totuttaa kuluttajat omien
palveluidensa kayttajiksi paljon aiemmin, kuin kaupallinen markkina on ehtinyt
syntymaan
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. ‘e . . . ; . 50 Radiopanostukset (m€)
Yle toimii ylimitoitetuilla resursseillla @ 40

L] Ll " an EE EEm m 30
— elintilaa tulee jattaa myos 20
. : 10
yksityiselle medialle : |
Yle Kaupalliset
yhteensé
- YII<S|tyr|]se_n liadlon tuotekehitys on riippuvainen kestavasta Podcastpanostukset (mé)
tulorahoituksesta .
= Epavarmuus tulevista kaupallisista toimintaedellytyksista rajoittaa 6
kaupallisia toimijoita investoimasta uusii palveluihin toimilupakausien 4
puitteissa 2
0
= Ylen jatkuva laajentuminen ja puutteet Ylen markkinavaikutuksien Yle Kaupalliset
valvonnassa kaventavat yksityisen median elintilaa. Kaikki mihin Yle yhteensa
paattaa ryhtya, ei saisi muuttua “julkiseksi palveluksi”.
= KKV: "Julkisen palvelun tehtéviksi tulisi lahtskohtaisesti saataa vain @ NENRL
yleisen edun kannalta valttamattomat palvelut..” 600000
= Moniarvoisen median elintilan turvaaminen on myos arvovalinta ‘2‘88888 I
0
Lahde: Finnpanel, Yle esiselvitys sekéa kaupallisten toimijoiden omat arviot YLE Kaupalliset
yhteensé
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Tyoryhma linjaa myos siita, minka elintilan Yle jattaa
yksityiselle medialle

Ylen ja yksityisen median valinen tasapainotila on

hairiintynyt ja se vaatii toimenpiteita Yleisradion tehtéva,
valvonta ja rahoitus
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Vastuullista

Tyoryhman tulisi:

1. tarkentaa Ylen tehtava tarkkarajaiseksi turvaamaan
elintila monimuotoiselle mediatarjonnalle kaikille Somaiasiie
suomalaisille VALVONTA

2. varmistaa Ylen pysyminen tehtavassaan, Ylesta ‘
kokonaan riippumattomalla valvonnalla Elintilaa

3. vahvistaa rahoitus uuden tarkkarajaisemman mO“im‘éﬁ)tﬁise”e
e T meailalie
tentavan edellyttamalle tasolle

mediatarjontaa
kaikille

RAHOITUS
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