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Kaupallisten maakuntamedioiden konsernitoimitukset [ ——

poikkeuksetta Ylen aluetoimituksia suurempia

Hankasalmen Sanomat 2,5

e Toimitusten kokoa kasvattaa aluemedioiden omistuksen keskittyminen: yha useammassa maakunnassa Keskisuomalainen 56
maakuntalehdelld ja alueen paikallislehdilla on yhteinen omistaja ja toimitukset jakavat nain vastuuta Latlkaa:Konnoyes! 35
paikallisesta uutisoinnista. SEmRo 22

Sisa-Suomen Lehti 3
o . . . . .. .. . . Viispiikkinen 2.5
° Esimerkiksi Tampereella ilmestyvan, Sanoma-konserniin kuuluvan Aamulehden toimituksellinen vahvuus oli o ——— pom

Suomen Lehdiston tilastonumeron mukaan vuoden 2022 lopussa 68 henkilod. Taman lisaksi konsernin muiden Pikkukaupunkilainen
lehtien toimitukset Pirkanmaalla (muun muassa Nokian Uutiset ja Valkeakosken Sanomat) ty6llistavat toimittajia  suur-dyvaskyianLenti 3

niin, etta Pirkanmaalla Sanoman lehtien toimituksellisen henkildston maira nousee noin sataan (100). yhteens 76,5
Ylen Pirkanmaan toimituksen vahvuus on 35 henkilotyovuotta. SYcaiomn eI Sl Saoppe L et Loness

e Vastaava tilanne on esimerkiksi Keski-Suomessa, jossa sanomalehti Keskisuomalaisen toimituksessa tyoskenteli vuoden 2022 lopussa
56 henkiloa. Keskisuomalaisen toimituksen lisaksi alueen uutisoinnista huolehtii kuitenkin myos 8 muuta konserniin kuuluvaa paikallis- ja
kaupunkilehted (Hankasalmen Sanomat, Laukaa-Konnevesi, Sampo, Sisa-Suomen Lehti, Viisipiikkinen, Viitasaaren Seutu, Pikkukaupunkilainen,
Suur-Jyvaskylan Lehti). Naissa lehdissa tyoskentelee yhteensa (2,5+3,5+2,5+3+2,5+3,5+3+3) 20,5 henkea. Nain ollen Mediatalo Keskisuomalaisen
lehtien toimitusten vahvuus Keski-Suomessa oli tarkastelujaksolla 76,5 henkiloa. Ylen Keski-Suomen toimituksen vahvuus on 27 henkiloa.

e  Kaupallisten medioiden aluetoiminnan tehokkuutta ovat nostaneet viime vuosina konsernien merkittavat satsaukset lehtien yhteiseen
teknologiaan. Esimerkiksi toimitusten sisallontuotanto- ja julkaisujarjestelmien kehittaminen, verkon julkaisualustojen yhdenmukaistaminen
ja painettujen lehtien taiton keskittaminen ovat vapauttaneet taloissa aikaa juuri paikalliseen uutistyohon ja resurssien joustavaan kayttoon.
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https://www.lehtiluukku.fi/lehti/suomen-lehdisto/_read/04-2023/350555.html
https://drive.google.com/file/d/1ojPN9DEoEgh7GPWxr9ciiBOgh4BkEUYi/view
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.t l I QO .t X I o kavijoita sivulatauksia vierailukertoja
e  Suomessa uutisten kuluttamiselle omaleimaista on iltapdivalehtien vahva rooli: sl 28t 5 i Sy
Ilta-Sanomia ja lltalehtea seuraa verkossa valtaosa suomalaisista. Yie.fi 2151350 40 182 422 6.8
MTVuutisetfi 1676 409 12 732 869 4.0
e  Esimerkiksi viikolla 18 Iltalehden uutisia luki 2 749 662 ja Ilta-Sanomia 2 673 299 Hs.fi 1667 691 96 743 444 8.3

suomalaista. Keskivertolukija kavija Iltalehden sivuilla 13,3 kertaa viikossa eli
noin kaksi kertaa paivassa. Ilta-Sanomien kiinnostavuus oli vieldkin suurempi:
lehdessa kaytiin keskimaarin 16 kertaa viikon aikana. Tiedot perustuvat alan
yhteiseen FIAM-seurantaan.

° Iltapaivalehtien merkitys suomalaisten arjessa nakyy myos Reuters-instituutin
vuosittaisessa Uutismedia verkossa -tutkimuksessa. Sen mukaan IS ja IL ovat
seka uutisista maksavien ettd maksamattomien seuratuimmat uutismediat Suomessa.

I - (ucclliset luvut eivit ole FIAMiin kuuluvien toimijoiden yhteisesta sopimuksesta julkisia, vaan data on
ainoastaan FIAM-mittaukseen osallistuvien talojen kaytossa.
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https://fiam.fi/tulokset/
https://fiam.fi/tulokset/
https://www.mediaalantutkimussaatio.fi/wp-content/uploads/Reuters_Uutismedia-verkossa-raportti_2023.pdf
https://www.mediaalantutkimussaatio.fi/wp-content/uploads/Reuters_Uutismedia-verkossa-raportti_2023.pdf

Lahes kaikki yli 15-vuotiaat lukevat sanoma-, kaupunki- ja

iltapaivalehtia viikoittain

.....

Suomalaiset sanomalehdet tavoittavat edelleen 94% yli 15-vuotiaista
suomalaisista viikoittain. Tama kay ilmi kaupallisen median rahoittamasta
Kansallisesta mediatutkimuksesta (KMT).
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Yleisin tapa kuluttaa uutisia on edelleen painetun lehden ja verkon 60
yhdistelma: lahes 1,9 miljoonaa suomalaista lukee joka viikko seka painettua
lehtea etta sanoma-, kaupunki- ja iltapaivalehtien verkossa julkaistuja juttuja.
Maara on yhta suuri kuin pelkastaan verkkouutisia kuluttavien osuus.
Pelkastaan painetun lehden lukijoita on sen sijaan enaa 344 000. 0

Lihde: KMT 2020-2023 (15+ Manner-Suomi)

Tilattavien uutismedioiden maksaville asiakaille painettu lehti on kuitenkin

edelleen tarkea syy maksaa uutisista. Sanomalehtien tilaajista 69% on tilauksessaan mukana kotiin

jaettava painettu lehti, 31% maksaa pelkasta verkkosisallosta.

Tama on hyva huomioida, kun arvioidaan Ylen uutistoiminnan alueellisia vaikutuksia verkossa: verkon
tavoittavuus ei yksin kerro alueellisten, tilattavien uutismedioiden lukijapidosta, koska tilaajille myos
painettu lehti on tarkedssa roolissa - kaupallisen median alueellista, tilaajille tarkoitettua sisaltoa

kulutetaan useassa eri kanavassa.
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GRAFIIKKA: JUSA HAMALAINEN, LAHDE: UUTISMEDIAN LIITON TILASTOT
2020-2022, JOITA ON TAYDENNETTY VUOSIEN 2019 JA 2020 MEDIAAUDIT
FINLANDIN LEVIKINTARKASTUSLUVUILLA


https://mediaauditfinland.fi/2023/09/21/lukemisen-digitalisoituminen-vakiintuu-ja-toimitetusta-sisallosta-ollaan-edelleen-valmiita-maksamaan/
https://mediaauditfinland.fi/2023/09/21/lukemisen-digitalisoituminen-vakiintuu-ja-toimitetusta-sisallosta-ollaan-edelleen-valmiita-maksamaan/

Yleisia syita olla tilaamatta uutismediaa:
tilauksen perumisen vaikeus, ajan puute, iltapaivalehdet

e  Mika saisi ne suomalaiset, jotka eivat talla hetkella maksa sanomalehden
tilauksesta, tilaajiksi? Nykyista helpommat tilausten peruuttamistavat.
Tata mielta on 66 % Uutismedian liiton tilaaman tutkimuksen vastaajista.

e  “Suoratoistopalvelut ovat tassa [tilausten peruuttamismahdollisuudessa]
hyvia. Oletus on, etta digitaalisessa ymparistossa tilaaminen on joustavaa
ja helppoa”, Uutismedian liiton markkinointi- ja tutkimusjohtaja Sirpa

Ei-tilaajien ndkemyksia digitilaamisesta

Erittain suuri merkitys © ® Eimerkitysta

Sanomalehden maksullisen digitilauksen tekemisen esteet

Ka. ei-tilaajat

Ka. *kaikki vastaajat

Kirjonen arvioi tuloksia Suomen Lehdiston haastattelussa.

e  Tutkimus osoitti, etta muita nuoremmassa ja pienituloisemmassa

ei-tilaajien ryhmassa on potentiaalia - siita huolimatta, etta heista puolen

En halua maksaa, koska uutisia on tarjolla ilmai: i monista eri lahteista 50 23 16 5 6 4136
En usko, ettd kuitenkaan lukisin maksullista digitaalista sisalto4 riittavan paljon 49 21 16 5 9 4037
hairitsevat lukemi: 49 19 13 7 11 3938

Minulle riittaa digissa maksutta tarjolla oleva sisalté i 8 38 25 23 5 9 3834
Verkossa uutiset voi lukea ilmaiseksi Ylen digipalveluista 41 22 19 5 13 3734

Eri tekijoiden merkitys sanomalehden maksullisen digitilauksen tekemiseen

Voin luottaa, etta i keskeyttéa tilaukseni, se hoituu helposti 43 23 17 4 13 3836
Korkeatasoinen, laadukas sisalté 37 29 19 4 11 3837
Lukemalla tiedan, mita tapahtuu 30 36 19 4 11 3740
Lukemalla tiedan, mita i tapahtuu 32 34 18 5 11 3740
jar i paivittyva uuti 30 34 19 4 12 3737

Ei-tilaajatn =52 *Kaikki vastaajatn =1500 Léhde: Uutismedian liiton Iro Researchilla teettima tutkimus digitilaamisen syisté ja esteistd

kotitalouteen ei koskaan ollut tilattu sanomalehtea. Ei-tilaajista joka kolmas kertoo voivansa harkita digitilausta ja tatdkin useampi voisi

kertomansa mukaan tarttua hyvaan tarjoukseen. Nuoret aikuiset olivat harkinneet digitilausta muita useammin.

e  Tutkimuksessa kysyttiin myos syita, miksi suomalaiset parjaavat ilman maksullista sisaltoa. Yleisin syy oli tarjolla oleva maksuton sisalto,
kuten iltapdivalehtien ja MTV:n verkkojutut. Sita piti ainakin jossakin maarin merkityksellisena 73% vastaajista. Ylen verkkouutiset loytyi
listalta sijalta viisi. Uutismedian liitto tutkitutti asiaa huhtikuussa 2022 IRO Researchilla. Tutkimuksessa selvitettiin, mitka asiat estavat ja

tukevat sanomalehden tilaamista.
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