Parlamentarisk arbetsgrupp som utvarderar Rundradions allmannyttiga verksamhet
och finansiering

Statsradet tillsatte den 12 oktober 2023 en parlamentarisk arbetsgrupp for att utvardera
finansieringen av Rundradion, Rundradions forhallande till kommersiella medier och behovet
av att andra lagen om Rundradion Ab samt noggrant avgransa Rundradions uppgifter.

Lagesbild
1. Rundradions finansiering och uppgifter
1.1 Lagstiftning om Rundradion

Det offentliga stodet till rundradioverksamheten och faststallandet av uppgifterna grundar sig
pa Europeiska unionens regler om statligt stéd och protokoll nr 29 (det s.k.
Amsterdamprotokollet) som finns som bilaga till fordragen. Protokollet ger tillsammans med
den o6vriga EU-regleringen medlemslanderna ett brett nationellt handlingsutrymme for att
definiera och finansiera rundradiobolagens uppgifter. Enligt protokollet har medlemslanderna
ocksa ratt att utan hinder av reglerna om statligt stod finansiera den offentliga
rundradioverksamheten i den utstrackning som finansieringen beviljas rundradiobolaget for att
fullgéra den allmannyttiga uppgift som varje medlemsstat har tilldelat, definierat och ordnat. |
finansieringen ska dock unionens handels- och konkurrensférhallanden beaktas.

Nationellt regleras Rundradions (Yles) uppgifter i lagen om Rundradion Ab (1380/1993,
Ylelagen). | 7 § i denna lag definieras Yles allménnyttiga uppgift. Ylelagen &ndrades senast
genom en lagandring (159/2022) som tradde i kraft 2022, genom vilken Yles
publiceringsverksamhet i textform begransades. Andringen baserade sig pa Mediefoérbundets
klagomal om statligt stod till Europeiska kommissionen 2017.

Enligt 6 § i Ylelagen svarar ett forvaltningsrad som utses av riksdagen for 6vervakningen av
att de uppgifter som bedrivs i allmannyttigt syfte blir fullgjorda. Forvaltningsradets uppgift ar
dessutom bland annat att férhandspréva nya tjanster och funktioner, vélja och entlediga
styrelsen, besluta om bolagets strategi och om riktlinjerna fér ekonomin och verksamheten.

Bestammelser om Yles finansiering finns i lagen om statens televisions- och radiofond
(745/1998). Denna fond star utanfor statsbudgeten. Det belopp som behdvs for finansieringen
av Yle har sedan 2013 samlats in genom rundradioskatten, som regleras i lagen om
rundradioskatt (484/2012).

Den europeiska mediefrihetsférordningen ((EU) 2024/1083) som trader i kraft i augusti 2025
galler bland annat leverantérer av public service-medier och deras oberoende. Artikel 5 i
forordningen forutsatter att man nationellt tryggar sjalvstandigheten och oberoendet hos
leverantdrer av public service-medier samt infor skyldigheter for till exempel 6ppenheten i
utndmningen och entledigandet av bolagets ledande personer.

1.2 Finansiering av Rundradion
Enligt 3 8 i lagen om statens televisions- och radiofond ar Yles basfinansiering 500 miljoner

euro ar 2013. For att motsvara andringen i kostnadsnivan justeras anslaget arligen med det
s.k. Yle-indexet, som bestdr av levnadskostnadsindexet (viktning en tredjedel) och



fortjanstnivaindexet (viktning tva tredjedelar). Yle-indexets storlek varierar fran ar till ar, men
under de kommande aren beraknas indexet vara 2,6—2,7 %. Inga indexhgjningar gjordes i
Yles finansiering 2015-2018. Ar 2024 uppgér Yles anslag till cirka 593,7 miljoner euro och om
indexhojningarna genomfors beraknas det 6ka till 658 miljoner euro 2028.

Syftet med 6vergangen till rundradioskatt 2013 var att skatteintakterna och Yles anslag pa
lang sikt ska motsvara varandra, och nar skillnaden i nagondera riktningen med tiden blir
betydande, ska skattegrunderna justeras.! Intéakterna fran Yleskatten ar liksom andra skatter
statens skatteintakter med allman tackning. Fran statsbudgeten overfors det belopp som
foreskrivs i lagen om statens televisions- och radiofond till en fond fran vilken pengarna
overfors till Yle. Yleskattens maximibelopp for fysiska personer &r 163 euro och for samfund
3 000 euro. Ar 2024 betalar fysiska personer sammanlagt cirka 569 miljoner euro i skatt och
samfund cirka 37 miljoner euro. | och med den senaste andringen av Yleskatten 2018
befriades cirka 390 000 skattebetalare med de lagsta inkomsterna (fysiska personer) fran
skattskyldighet.

Den influtna Yleskatten har hittills varit stérre pa arsniva an den finansiering som arligen har
anvisats Yle och om indexhojningarna genomfors forutspas situationen fortsatta pa samma
séatt fram till 2025 (det kumulativa beloppet av Yleskatten skulle da ha varit 134 miljoner euro
storre &n Yles finansiering under 2013-2025), varefter skatteintakterna forutspas vara lagre
an Yles finansiering. Ar 2028, om indexhdjningarna genomfors, forutspas intakterna fran
Yleskatten vara 27 miljoner euro lagre an Yles finansiering (enligt prognosen skulle det
kumulativa beloppet av Yleskatten 2028 vara 84 miljoner euro hiégre an Yles finansiering
skulle ha varit i enlighet med indexhdjningarna 2013-2028).

| en nordisk jamforelse (exkl. Island) &r det absoluta anslag som Yle far det tredje storsta ar
2024.2 Det storsta anslaget finns i Sverige, dar finansieringen av rundradiobolagen (SVT, SR
och UR) &r nagot 6ver 800 miljoner euro. | Sverige ar rundradiobolagen inte momsskyldiga
och finansieringen ar inte bunden till index.

I Norge finansieras rundradiobolaget (NRK) med cirka 612 miljoner euro, i vilket dock ingar en
kompensation pa cirka 65 miljoner euro for den mervardesskatt som NRK betalar. Om
kompensationen for mervardesskatten inte beaktas ar NRK:s budget for 2024 knappt 550
miljoner euro. | finansieringen av NRK beaktas den allmanna pris- och Iénekostnadsnivan nar
finansieringsnivan faststalls.

Pa motsvarande satt ar anslaget som oéverfors till Yle knappt 594 miljoner euro. Enligt 85 a §
i mervardesskattelagen (1501/1993) betalar Yle mervardesskatt enligt en skattesats pa 10
procent pa det belopp som Yle far ur statens televisions- och radiofond. Yles nettoanslag &r
saledes cirka 534,3 miljoner euro 2024 (pa motsvarande satt skulle nettofinansieringen 2028
vara cirka 593,1 miljoner euro om mervardesskatten skulle vara 10 procent och
indexhdjningarna genomforas).

I Danmark ar rundradiobolagets (DR) anslag i sin tur knappt 500 miljoner euro. | Danmark
finns ocksa andra mediebolag som far offentligt stod i utbyte mot att de genomfor allmannyttig

1 RP 28/2012, s. 9.
2 Finansieringsnivaerna har andrats fran respektive lands valutor till euro med Finlands Banks valutaraknare.



verksamhet.® | Danmark far DR kompensation for betald mervardesskatt och skatten har ingen
faktisk inverkan pa bolagets finansiering. | finansieringen av DR beaktas nettoprisindexet.

Rundradiobolag Finansiering (2024) Finansiering med
beaktande av moms (2024)

SVT, SR och UR (Sverige) 802 miljoner euro 802 miljoner euro

NRK (Norge) 612 miljoner euro 546 miljoner euro

YLE (Finland) 594 miljoner euro 534 miljoner euro

DR (Danmark) 496 miljoner euro 496 miljoner euro

Vid en granskning av de nordiska rundradiobolagens finansiering i forhallande il
invanarantalet ar den relativa finansieringen storst i Norge, cirka 110 euro per invanare 2024.
Om den kompensation for mervardesskatt som NRK far slopas fran den totala finansieringen,
ar den relativa finansieringen uppskattningsvis cirka 98 euro per invanare. Yles finansiering
ar cirka 106 euro per invanare och med beaktande av den mervardesskatt som bolaget betalar
cirka 95 euro per invanare. | Danmark ar finansieringen i sin tur uppskattningsvis 83 euro och
i Sverige cirka 76 euro per invanare.

Rundradiobolag Finansiering per invanare | Finansiering per invanare
(2024) med beaktande av moms
(2024)
NRK (Norge) 110 euro 98 euro
YLE (Finland) 106 euro 95 euro
DR (Danmark) 83 euro 83 euro
SVT, SR och UR (Sverige) 76 euro 76 euro

Jamforelsen av finansieringen &r utmanande bade pa grund av olika praxis for
mervardesbeskattning och indexhagjningar och pa grund av de jamforda landernas nationella
och kulturella sardrag.

Enligt den europeiska mediefrihetsforordningen ska finansieringsforfarandena for leverantorer
av public service-medier bygga pa transparenta och objektiva kriterier som faststallts i forvag.
Enligt forordningen ska leverantérerna av public service-medier ha tillrackliga, hallbara och
forutsebara ekonomiska resurser for att fullgéra och utveckla sitt public service-uppdrag. De
ekonomiska resurserna ska dessutom skydda det redaktionella oberoendet hos
leverantorerna av public service-medier.

1.3 Rundradions uppgifter

Yles uppgift ar att tillhandahalla ett mangsidigt och omfattande allmannyttigt televisions- och
radioprogramutbud med tillhérande special- och tillaggstjanster for alla pa lika villkor.
Innehallstjansterna ska huvudsakligen vara inriktade pa publikationer som innehaller rorlig bild
eller ljud. 1 7 8 2 mom. i Ylelagen finns en forteckning med 7 punkter dver narmare uppgifter
for programverksamheten som bedrivs i allménnyttigt syfte. Yles programverksamhet ska till
exempel producera, skapa, utveckla och bevara inhemsk kultur samt st6dja bevarandet av
det finlandska kulturarvet. | lagen faststélls dessutom uppgifter i anslutning till
forsorjningsberedskapen som framhéavts under de senaste aren, sasom skyldigheten enligt 7
§ att formedla myndighetsmeddelanden som anges narmare genom forordning och ha

3 | Danmark far ocksd TV2-regionerne, en sammanslutning av sjalvstandiga regionala televisionsbolag, och den
allméannyttiga radiokanalen FM4 offentligt stod. | Danmark finns dessutom TV2 som &r offentligt &gd och vars
finansiering grundar sig pa abonnentavgifter och reklamintakter.
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beredskap for att skéta televisions- och radioverksamheten under undantagsforhallanden.
Enligt 3 mom. i paragrafen ska Yles innehall i textform ha ett samband med en publikation
som innehaller bolagets rorliga bild eller ljud, om inte innehdllet omfattas av nagot av de
undantag som raknas upp i momentet.

Yles allmannyttiga verksamhet grundar sig pa en kvalitativ definition och arbetsfaltet ar
omfattande. Né&stan varje andring av 7 8 i Ylelagen har inneburit att bolagets uppgifter i
allmannyttigt syfte har utokats. Aven i de 6vriga nordiska landerna har rundradiobolagen fatt
ett omfattande arbetsfalt. Yle producerar tjanster pa tva olika nationalsprak, alltsa bade pa
finska och svenska pa lika grunder.

2. Omvalvningen i konsumentbeteendet

Drivkraften bakom den omvalvning inom mediebranschen som pégick nastan hela 2000-talet
har varit digitaliseringen. Den har lett till betydande forandringar i konsumentbeteendet och
reklammarknaden. Omvalvningen berdr allt innehall som medierna erbjuder, sdsom nyheter,
sport, drama och annan underhdllning. Den har destabiliserat den traditionella
masskommunikationen, sasom tidningarnas, televisionens och radions stéllning, och skapat
helt nya tjanster inom branschen. En standigt vaxande del av konsumenterna konsumerar
nyhetsinnehall i digital form. Samtidigt har &ven de sociala mediernas popularitet vaxt pa ett
explosionsartat satt, sarskilt bland de yngre aldersklasserna. Inom underhallningen har
internationella streamingtjanster tagit 6éver en allt stérre del av dramats utbud. Den skarpta
konkurrensen pa den audiovisuella marknaden har héjt priserna pa sandningsrattigheter for
bade dramaproduktioner och idrottsevenemang.

Nar konsumenterna Overgar till digitala tjanster har ocksd annonsdrernas beteende
forandrats. P& reklammarknaden &r tillvaxten framfor allt inriktad pa webbreklam. Nar
konkurrensen okar i och med nya tjanster fordelas reklamintakterna mellan allt fler
medietjanster, dock gar storsta delen av reklamintékterna till vissa internationella aktorer. |
takt med att reklamforsaljningen minskar blir de kommersiellt verksamma mediebolagen allt
mer beroende av prenumerationsintakterna for sina tjanster.

Ett nyare tekniskt utvecklingssteg som paverkar medierna ar artificiell intelligens, som redan
nu utnyttjas bland annat i nyhetsverksamheten och den audiovisuella produktionen. Den
artificiella intelligensens alla foljder fér branschens strukturer och arbetskraftsbehov samt
marknaden ar svara att forutse nar utvecklingen ar snabb. Artificiell intelligens kan dock
potentiellt férandra bland annat den finlandska mediemarknaden avsevart, som i synnerhet i
fraga om nyhetsmedierna har varit i de inhemska starka akttrernas hander. Artificiell
intelligens gor det mojligt att dppna marknaden aven for utlandska aktérer, som med hjalp av
artificiell intelligens kan erbjuda innehall aven pa finska.*

| och med digitaliseringen har desinformation och falska nyheter som innehaller vilseledande
information kommit upp till ytan under de senaste aren. | synnerhet sociala medier och
artificiell intelligens tillhandahaller standigt nya kanaler for desinformation och till och med
skadligt innehall, i synnerhet for barn och unga, som kan spridas snabbt och i stor omfattning.
Pa grund av utvecklingen har betydelsen av medielaskunnighet och mediefostran framhavts.

4 Lehtisaari, Katja m.fl. (2024): Mediakoncentration och mediainnehallets mangfald i Finland. Publikationsserie
for statsradets utrednings- och forskningsverksamhet 2024:6. (P4 finska)
https://julkaisut.valtioneuvosto.fi/handle/10024/165517
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Enligt undersokningar har traditionella nyhetskéllor fortfarande en viktig stéllning i Finland och
mediebolagen i Finland nar finlandarna val. Anvandningen av nyhetskallor har dock
differentierats klart enligt aldersgrupp och till exempel fér personer under 55 ar ar webben
redan overlagsen som huvudsaklig nyhetskalla. Bland de unga aldersgrupperna framhavs
betydelsen av sociala medier, sdsom TikTok, som nyhetskalla.® Finlandarnas fortroende for
nyheterna ligger pa toppniva internationellt.®

3. Finlands mediemarknad

For rundradiobolagens del ar den relativt hoga och stabila finansieringen, den betydande
marknadsstallningen och konsumenternas hdga fértroende for public service-mediernas
utbud typiskt for de nordiska landerna.’” | Finland har Yle den storsta tittarandelen i tv och
lyssnarandelen i radio samt den populdra webbtjansten Yle.fi. Ar 2023 nadde Yle 94 procent
av finlandarna varje vecka.® Enligt undersokningar ar fortroendet for Yles nyheter ocksa hogt
nationellt.®

Pa den audiovisuella marknaden har antalet kommersiella aktorer i Finland 6kat under 2000-
talet. Utbver Yle har den finlandska tv-marknaden for narvarande fyra stora kommersiella
aktorer: MTV, Sanoma Media, Warner Bros. Discovery och Disney, som alla ocksa har egna
streamingtjanster. Dessutom finns det ndgra mindre aktérer pa marknaden. En betydande del
av utbvarna av televisionsverksamhet ar i utlandsk ago. Utéver Yle erbjuder endast MTV
nyhets- och aktualitetsinnehdll i tv. For yngre generationer koncentreras tittandet till
internationella streamingtjanster och videodelningsplattformar. | vartannat hushall bestalls
avgiftsbelagt innehall, men i synnerhet antalet abonnenter av streamingtjanster varierar
regelbundet. Av streamingtjinsterna ar Yle Arenan regelbundet den mest populéra enligt
undersokningar. Utéver MTV:s Katsomo och Sanomas Ruutu+ tittar man i Finland ocksa pa
manga internationella streamingtjanster och videodelningsplattformar, av vilka den
popularaste ar amerikanska YouTube.©

Utover Yle finns det tva stora kommersiella aktorer pa radiomarknaden: Bauer Media Group
och Sanoma Media. Pa radiomarknaden finns ocksa ett antal mindre bolag som sarskilt
fokuserar pa regional radioverksamhet. Matt i lyssningsminuter ar traditionell radio fortfarande
den mest lyssnade i Finland, men samtidigt ar digitalt lyssnande en vaxande trend, sarskilt

5 Enligt Kantar Media Oy:s undersokning for Nyhetsmediernas forbund (2024) &r TikTok den klart viktigaste
nyhetskanalen for 13—18-aringar och dr foljer nastan halften av aldersgruppen med nyheter.
https://www.uutismediat.fi/ajankohtaista/uutisten-viikon-tutkimus-tiktok-on-noussut-nuorten-tarkeimmaksi-
uutiskanavaksi-kiinnostus-omaan-elamaan-liittyviin-uutisiin-kasvussa/

6 Reunanen, Esa ym. (2024): Uutismedia verkossa 2024. Reuters-instituutin Digital News Report Suomen
maaraportti. Media-alan tutkimusséatio.
https://www.mediaalantutkimussaatio.fi/wp-content/uploads/Reuters_Uutismedia-verkossa-
raportti_2024.pdf? sm_pdc=1& sm_rid=knJZzWrvTZM6kkjkgSZM1rM4NrsWQ7zWOVtHz5F

" European Commission, Directorate-General for Communications Networks, Content and Technology, (2024).
Public financing of news media in the EU: final study. Publications Office of the European Union.
https://data.europa.eu/doi/10.2759/08462

8 Yles arsberattelse 2023.

https://svenska.yle.fi/bolaget/arsberattelser

% se bl.a. undersdkningen Suomalaisten uutismedia 2021 (IROResearch & Uutismedian liitto) &
Uutisarvostukset 2023 (Norstat & Yle News Labs)

10 Finnpanel (2024): Television katselu Suomessa 2023.
https://www.finnpanel.fi/lataukset/tv_vuosi_2024.pdf
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bland de yngre aldersklasserna. Bland de yngre &ldersklasserna betonas ocksa de
kommersiella radiokanalernas popularitet.!

Rackvidden for Yles webbnyheter ligger i topp pa nationell niva tillsammans med
eftermiddagstidningarna, MTV:s nyhetstjanst och Helsingin Sanomat.'? | Finland finns for
narvarande cirka 180 dagstidningar att prenumerera pa eller kopa. Omvalvningen inom
mediebranschen har i synnerhet paverkat dagspressen, vars dgande har koncentrerats
kraftigt i och med de foretagsforvarv som skett inom branschen. Tva koncerner, Sanoma
Media och Keskisuomalainen, dominerar over halften av branschens marknad. De
svensksprakiga kommersiella medierna ar i sin tur nastan helt i utlandsk ago (Bonnier News).
Koncentrationen av agandet ger i synnerhet sma lokala aktorer battre majligheter att klara av
den digitala évergangen, liksom att hanga med i den artificiella intelligensens utveckling. A
andra sidan ses koncentrationen som ett hot mot mediernas flerstammighet. Till foljd av
koncentrationen tillhandahalls nyhetsinnehallet pA manga omraden férutom av Yles lokala
nyheter endast av lokala medier som &gs av en kommersiell mediekoncern.'* Medieférbundet,
som representerar kommersiella medier, har i Finland féreslagit begransningar i Yles innehall
i textform. Yles forvaltningsradd har i sin tur i sitt beslut ansett att det inte finns nagra
lagstiftningsgrunder for att begransa publiceringen av innehall i textform.

| Finland har kommersiell tv i regel varit reklamfinansierad. Under de senaste aren har man
rapporterat om problem fér kommersiella tv-bolag pa grund av reklammarknadens svaga
stallning och innehallsproduktionen som blir allt dyrare. Konkurrensen har i enlighet med den
internationella utvecklingstrenden lett till fusioner och samarbetsmodeller mellan olika bolag,
sarskilt i fraga om streamingtjanster.

Forandringarna inom den audiovisuella branschen har ocksa skapat mojligheter for finlandska
aktorer inom film- och tv-branschen. Den finlandska audiovisuella branschen vaxte med 48
procent under 2016-2021, da aven den internationella affarsverksamheten inom branschen
fordubblades. Aven om det finns en del finlandska serier och filmer i internationella bestall-tv-
tjansters kataloger har Yle, MTV, Sanoma Media och Elisa Viihde ansvarat for storsta delen
av investeringarna i inhemskt innehall.*® Under det gangna aret har det rapporterats om att tv-
bolagens programbestéllningar har minskat, vilket har haft en negativ inverkan aven pa
affarsverksamheten inom den inhemska film- och tv-branschen.

Yle har en central betydelse fér den inhemska audiovisuella branschen néar det galler att trygga
dess livskraft. Ar 2016 féreslog en parlamentarisk arbetsgrupp under ledning av Arto Satonen
att Yle ska kopa fler program av inhemska och europeiska oberoende produktionsbolag och

1 Finnpanel (2024): Radion kuuntelu Suomessa 2023.
https://www.finnpanel.fi/lataukset/radiovuosi_2024.pdf

12 Reunanen, Esa ym. (2023): Uutismedia verkossa 2023. Reuters-instituutin Digital News Report Suomen
maaraportti. Media-alan tutkimussaatio.
https://trepo.tuni.fi/bitstream/handle/10024/149682/978-952-03-2961-7-6.pdf?sequence=5&isAllowed=y
13 |_ehtisaari, Katja m.fl. (2024): Mediakoncentration och mediainnehallets mangfald i Finland.
Publikationsserie for statsradets utrednings- och forskningsverksamhet 2024:6. (P& finska)
https://julkaisut.valtioneuvosto.fi/handle/10024/165517

14 Yles meddelande 20.3.2024 (pa finska): Yles forvaltningsrad: Yles innehall i textform féljer Ylelagen.
https://yle.fi/aihe/a/20-10006502

15 Keinonen, Heidi & Vermild, Eerika (2023): Utredning om konsekvenserna av alternativa sétt att genomfora
betalningsskyldigheten for bestéll-tv-tjanster i Finland. Undervisnings- och kulturministeriets publikationer
2023:5. (P4 finska)

https://julkaisut.valtioneuvosto.fi/handle/10024/164586
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Oka inkopet av produktionstjanster och dvriga inhemska visnings- och bruksavgifter med 30—
35 procent fram till 2022.1° Yle &r en betydande finansiar av inhemska filmer och dokumentarer
och fungerar som den enda inhemska finansiaren av vissa typer av innehall, sdsom inhemska
barn- och ungdomsprogram. Yles programproduktion genererar varje ar betydande
upphovsratts- och visningsintakter fér den inhemska kreativa branschen. Yle kdpte inhemskt
innehall och tjanster inom programverksamheten for 97,1 miljoner euro 2023. Dessutom har
Yle deltagit i den europeiska utvecklingen av artificiell intelligens och utvecklat den europeiska
sprakmodellen i samarbete med foretags- och universitetsaktorer.’

Stora idrottsevenemang och idrottsserier intresserar finlandarna mycket och ar en del av den
strategiska affarsverksamheten for kommersiella mediebolag. Nér priserna pa visningsratter
for idrott har stigit har samarbetet mellan kommersiella medier och Yle varit viktigt. Yle har en
betydande roll i att trygga och framja synligheten i synnerhet for inhemska idrottsgrenar och
idrottsevenemang. ldrottsprogrammen hor arligen till Yles mest tittade program. Idrott och
motion har stor betydelse for finlandarnas psykiska och fysiska hélsa samt for gemenskapen.
Sarskilt de inhemska idrottsgrenarna och idrottsevenemangen &r beroende av Yle.

I Finland stods kommersiella medier mindre an i de 6vriga nordiska landerna. For néarvarande
tillAmpas en sankt mervardesskattesats (10 %) for tidningar i Finland. Den allm&nna
mervardesskattesatsen hojdes daremot fran nuvarande 24 procent till 25,5 procent.

Ar 2023 togs ett tidsbundet statsunderstéd for tidningsutdelning i bruk i samband med
andringarna i postlagen (415/2011). | planen for de offentliga finanserna 2023-2026 har 15
miljoner euro per ar reserverats for understodet. Enligt statsminister Orpos regeringsprogram
halveras understodsnivan fran och med 2026. Syftet med understodet ar att framja tillgangen
till samhalleligt viktig informationsférmedling, stodja mangformigheten i nyhetsverksamheten
samt en hogklassig och mangsidig informationsférmedling.

| Finland delades dessutom ut ett statsunderstéd av engangskaraktar pa sammanlagt 7
miljoner euro for informationsformedling och stdd for nyhetsmedier ar 2023. Hogst 200 000
euro per bolag (koncern) betalades ut i stod.

Den parlamentariska arbetsgruppens utvardering och férslag
4. Forhallandet mellan Yle och kommersiella medier

Under de samrad som arbetsgruppen ordnat lyftes mediernas foérandrade verksamhetsmiljo
fram. Enligt de som hordes forsvagas verksamhetsforutsattningarna for de inhemska
kommersiella medierna i synnerhet av att konkurrensen skarps och reklampengar i allt hdgre
grad overfors till internationella digitala jattar. Under samraden med de kommersiella
medierna uppgavs den utmanande ekonomiska situationen paverkas férutom av minskade
reklamintakter &ven av okade distributionskostnader.

Under samraden lyfte representanter for kommersiella medier fram att Yle konkurrerar pa
samma marknad som de kommersiella medierna och de dnskade att Yles uppgifter skulle
definieras mer exakt och avgransas mer noggrant. Stora tidningsaktorer kritiserade Yles

16 Kommunikationsministeriets meddelande 16.6.2016: Arbetsgrupp: parlamentariskt samforstand om
finansieringen av Yle och bolagets uppgifter.
https://lvm.fi/-/tyoryhma-ylen-rahoituksesta-ja-tehtavista-parlamentaarinen-yhteisymmarrys?languageld=sv_SE
17 se bl.a. Yles arsberattelse 2023: https://svenska.yle.fi/bolaget/arsberattelser
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innehall i textform som enligt aktorerna inte foljer Ylelagens anda. Kommersiella tv- och
radioaktorer ansag a sin sida att Yles underhallande video- och ljudinnehall konkurrerar med
det innehall som kommersiella aktorer producerar och om samma konsumentgrupper, vilket
for sin del forsamrar de kommersiella mediernas verksamhetsforutsattningar. Nar
representanter for kommersiella medier hordes vacktes ocksa en diskussion om Yles resurser
som ar storre &n de kommersiella aktérernas.

Vid arbetsgruppens samrad framforde forskarna inom mediebranschen i sin tur att det inte
finns nagra forskningsbaserade bevis pa rundradioverksamhetens negativa konsekvenser for
de kommersiella mediernas verksamhetsforutsattningar. | fraga om nyhetsmedierna har man
dock observerat att det i lander dar rundradiobolagen har stor rackvidd finns relativt manga
konsumenter som betalar for kommersiella nyheter. Under samraden lyfte man ocksa fram
Yles viktiga roll som framjare av demokrati, jamstalldhet och nationell samhdérighet. Enligt de
forskningsresultat som presenterades under samraden har en stark rundradioverksamhet en
positiv inverkan pa forverkligandet av demokratin.

Under de samrad som arbetsgruppen ordnade lyfte man dessutom fram samarbetet mellan
Yle och de kommersiella medierna. Samarbetet mellan Yle och de kommersiella
mediebolagen har 6kat under de senaste aren och till exempel under val samarbetar man i
fraga om valkompasser och valresultattjanster. Dessutom samarbetar man bland annat i
delningen av regionala nyheter. Yle har ocksad haft en central roll i anskaffningen av
visningsratter for idrott i samarbete med kommersiella bolag. En del av representanterna for
kommersiella medier ansag att olika samarbetsmodeller var viktiga och fungerande, medan
en del av de kommersiella mediernas aktorer forholl sig kritiskt till samarbetet eller ansag att
samarbetet mellan Yle och de kommersiella medierna var oonskat.

Arbetsgruppen anser att det ar viktigt att Yle 6ppnar upp och delar med sig av sin kompetens
inom ny teknik, sasom artificiell intelligens, med kommersiella mediebolag. Arbetsgruppen
faster ocksa uppmarksamhet vid Yles innehall i textform och vid det utredningsarbete som
Yles forvaltningsrad gor om forhallandet mellan Yles textinnehall och skyldigheterna enligt
Ylelagen. Arbetsgruppen faster sarskild uppmarksamhet vid transparensen i det praktiska
genomforandet av Yles innehall i textform. Arbetsgruppen anser att det ar viktigt att Yle vid
utférandet av sin allmannyttiga uppgift beaktar hur bolagets verksamhet paverkar mediernas
flerstammighet och de kommersiella aktorernas konkurrensforutsattningar  pa
mediemarknaden.

Arbetsgruppen inser att goda verksamhetsforutsattningar for kommersiella medier &r
livsviktiga for att framja mangstammiga medier. | de samrad som arbetsgruppen ordnade lyfte
olika intressentgrupper fram stoden till kommersiella medier, som i Finland delas ut betydligt
mindre &n i de Ovriga nordiska landerna. Arbetsgruppen anser att tillgangen till olika
medieinnehadll och medietjanster ar viktig. Arbetsgruppen faster uppmarksamhet vid de
stigande kostnaderna for distributionen av olika medietjanster, agarkoncentrationen inom det
inhemska medieféltet och verksamhetsférutsattningarna for lokala medier. Starka lokala
medier spelar en viktig roll i fraga om att framja gemenskapen. Dessutom faster arbetsgruppen
sarskild uppmarksamhet vid att nyhetsverksamheten i tv bedrivs férutom av Yle endast av
MTV som verkar kommersiellt. Arbetsgruppen anser ocksa att dagligt nyhetsutbud ar viktigt i
den kommersiella tv-verksamheten.

Arbetsgruppen foreslar att statsradet ska klargora regleringsmiljon for kommersiella medier
och séakerstalla att modellen for distributionsstod fortsatter for att trygga tillgangen till
informationsférmedling och mangsidig nyhetsverksamhet. Dessutom foreslar arbetsgruppen
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att statsradet utreder konkreta atgarder for att framja verksamhetsforutsattningarna for
kommersiella medier med beaktande av i synnerhet forbattringen av de inhemska
medietjansternas tillganglighet i enlighet med EU:s direktiv om audiovisuella medietjanster.®
| praktiken skulle detta innebéra att de inhemska medietjansternas tillganglighet och synlighet
forbattras till exempel i terminalutrustningar som anvands for konsumtion av medietjanster,
sasom smart-tv, och i mobila enheters applikationsbutiker.

5. Oberoende producenters program

Utgdende fran samraden inser arbetsgruppen vilken central roll Yle har i att stédja den
inhemska kreativa branschens vitalitet och innehall pa finska, svenska och minoritetssprak.
Under samraden har det ocksa framkommit att Yle har battre formaga an kommersiella
medieaktorer att ta risker i anslutning till innehallet och producera program som inte skulle
uppsta kommersiellt. Arbetsgruppen foreslar att Yle borde kopa flera inhemska produktioner
fran oberoende produktionsbolag och dka inkdpet av produktionstjanster och évriga inhemska
visnings- och bruksavgifter med 15-20 procent fram till 2030. Malet stalls upp i enlighet med
medeltalet av de inkép fran inhemska oberoende produktionsbolag och inkop av
produktionstjanster och dvriga inhemska visnings- och bruksavgifter som genomforts 2021—
2023 (68 miljoner euro). Malet ar att motsvarande summa 2030 ska vara cirka 78—82 miljoner
euro. Inkdpsnivan kan variera beroende pa marknadslaget och den arliga finansieringen.

Arbetsgruppen anser att det nordiska programutbytet ar viktigt och uppmuntrar Yle att
ytterligare framja samarbetet med de Ovriga nordiska rundradiobolagen i fraga om
programutbytet.

Yle ska se till att den finlandska lagstiftningen och arbetsvillkoren iakttas i de produktioner och
arbeten som bolaget koper utifran.

Arbetsgruppen faster uppmarksamhet vid investeringsskyldigheten for bestall-tv-tjanster
enligt EU-lagstiftningen och uppmuntrar statsradet att fortsatta arbetet med att reglera den
nationella investeringsskyldigheten [ Finland. Arbetsgruppen foreslar att
produktionsincitamentet for den audiovisuella branschen etableras.

6. Finansiering av Rundradion

Arbetsgruppen ar medveten om det svara laget for statsfinanserna och behovet av betydande
anpassningar av den offentliga ekonomin samt anser det motiverat att aven Yle, pa samma
satt som andra viktiga samhallsfunktioner, deltar i de ekonomiska atgarder som kravs.
Arbetsgruppen faster ocksa uppmarksamhet vid att nivan pa Yles finansiering ar relativt hdg
jamfort med de Gvriga europeiska rundradiobolagen.

Arbetsgruppen foreslar att Yles finansiering inte ska indexjusteras i enlighet med 3 § i lagen
om statens televisions- och radiofond aren 2025-2027. Indexfrysningen ar motiverad med
hansyn till det allm&nna laget for statsfinanserna. Att frysa indexjusteringen innebar att Yles
inkomster for de foljande tre aren inte 6kar jamfort med 2024. | praktiken innebar detta att Yles
finansiering 2027 &r cirka 47 miljoner euro mindre &an den skulle vara om indexhéjningarna
genomfordes.

18 Europaparlamentets och radets direktiv (EU) 2018/1808
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Arbetsgruppen foreslar ocksa att den mervardesskatt som Yle betalar ur sitt anslag 6verfors
fran den nuvarande skattesatsen pa 10 procent till en skattesats pa 14 procent fran och med
1.1.2026. Enligt finansministeriets uppskattning uppgar hojningen av mervardesskattesatsen
till cirka 19 miljoner euro per ar 2026—2027 nar indexfrysningen beaktas.

Arbetsgruppen anser det vara viktigt att den arliga indexjusteringen av Yles anslag enligt lagen
om statens televisions- och radiofond motsvarar den faktiska hojningen av I6nenivan och
kostnaderna. Arbetsgruppen foreslar att statsradet utreder hur indexgranskningen enligt lagen
om statens televisions- och radiofond motsvarar utvecklingen av I6nenivan och kostnaderna
for nasta parlamentariska Yle-arbetsgrupp.

Arbetsgruppen foreslar att statsradet granskar grunderna for Yleskatten sa att skatteintakterna
och Yles anslag under de kommande &ren béattre motsvarar varandra. Utgangspunkten for att
granska en sankning av Yleskatten borde vara att skattesankningen riktas till l&g- och
medelinkomsttagare.

Arbetsgruppen anser att Yle maste effektivisera sin verksamhet och anpassa bolagets
forvaltnings- och organisationsstrukturer som en del av sparmalen.

Arbetsgruppen ar medveten om att Yle har en betonad roll som producent av innehall som ar
tillgangligt pa lika villkor for svensksprakiga och de som talar ett minoritetssprak. Darfor anser
arbetsgruppen att det ar av storsta vikt att Yles produktion och spridning av innehall pa
svenska och minoritetssprak tryggas sa att den motsvarar dagens niva.

Arbetsgruppen anser det ocksa vara av storsta vikt att Yles nyhetsverksamhet och sandningar
i hela landet och pa landskapsnivd tryggas for att sakerstdlla en mangsidig
informationsférmedling.

Dessutom anser arbetsgruppen att Yles roll att sakerstalla tillgangen till inhemsk kultur ar
viktig. Arbetsgruppen anser att Yles utbildningsinnehdll ar viktigt for att uppréatthalla
medborgarnas allmanbildning och jamlika mdjligheter till larande samt for att fortsatta
producera hégklassiga program fér barn och unga.

7. Rundradions uppgifter

Arbetsgruppen anser att Yles roll i fraga om forsorjningsberedskapen och tillgangen till
innehall som produceras i allmannyttigt syfte & mycket betydande i alla situationer. Under
undantagsforhallanden okar betydelsen av tillgang till tillforlitig nyhets- och
aktualitetsinformation. Kulturen spelar ocksa en viktig roll nar det galler att starka
befolkningens  kristalighet.  Arbetsgruppen anser att det for att sakerstalla
forsorjningsberedskapen &r viktigt att Yle i samarbete med andra mediebolag bade i Finland
och utomlands forbereder sig pa att formedia tillforlitlig information i undantagssituationer.
Arbetsgruppen anser att det i innehallsproduktionen under kriser ar viktigt med en
decentraliserad verksamhetsmodell som utdver samarbetet mellan mediebolagen &ven
forutsatter tillracklig kompetens att producera innehall med den utrustning som da &r i bruk.

For att framhava Yles forsorjningsberedskapsuppgift foreslar arbetsgruppen en andring av 7
§ 2 mom. 7 punkten i Ylelagen sa att det till denna punkt laggs till att vid sidan av radio- och
tv-verksamheten skots ovrig informationsformedling under undantagsfoérhallanden. Syftet med
arbetsgruppens forslag ar inte att utvidga Yles uppgifter, utan att precisera lagens innehall sa
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att det motsvarar det faktiska nulaget, dér Yles beredskap for stornings- och krissituationer
har en betydande roll for foérsorjningsberedskapen.

8. Oppenhet och transparens i Rundradions verksamhet och ekonomi

Arbetsgruppen anser det nddvandigt att Yle som en samhalleligt betydande aktér, producent
av allmannyttig verksamhet och ett skattefinansierat bolag féregar med gott exempel nar det
galler 6ppenhet och transparens i penninganvandningen. Arbetsgruppen foreslar att Yle aktivt
ska 6ppna upp sin egen verksamhet och ekonomi i sa stor utstrackning som mojligt.

For att framja 6ppenhet och transparens foreslar arbetsgruppen att Ylelagen kompletteras
med en bestammelse om att bolaget ska framja 6ppenhet i sin ekonomi och verksamhet. |
praktiken innebar detta till exempel att bolagets personalkostnader och enhetsspecifika
kostnader dppnas i storre utstrackning och mer detaljerat &n i nuldget med beaktande av
gallande lagstiftning, sdsom lagstiftningen om kallskydd och skydd av foretagshemligheter.
Dessutom foreslar arbetsgruppen att Yles forvaltningsrad alaggs en ny uppgift att Gvervaka
att de medel som anvisats for tillhandahallande av allmannyttig verksamhet anvands Oppet
och effektivt.

Arbetsgruppen anser det vara viktigt att Yle foljer de foretagsspecifika kollektivavtalen.
Arbetsgruppen foreslar att Yle starker personalens stéllning i bolagets forvaltning for att trygga
forutsattningarna for lokala avtal.

Arbetsgruppen foreslar att forvaltningsradet bedomer behovet av en extern expertutredning
om effektiviteten i Yles verksamhet med beaktande av for&ndringarna i bolagets finansiering
och andra beslut som géller bolaget.

9. Rundradions oberoende och redaktionella sjalvstandighet

Arbetsgruppen anser det vara viktigt att Yles oberoende och redaktionella sjalvstandighet
tryggas i enlighet med skyldigheterna i den europeiska mediefrihetsférordningen.
Arbetsgruppen foreslar att man i den lagstiftning som galler Yle lagger till grunderna for
utnamning och entledigande av de chefer som deltar i beslutsfattandet om de redaktionella
riktlinjerna. Arbetsgruppen anser det vara viktigt att beslutsfattandet som galler Yle aven i
fortsattningen sker parlamentariskt enligt vedertagen praxis.

10. Forvaltningsradets sammansattning

Arbetsgruppen faster uppmarksamhet vid det relativc hdga medlemsantalet i Yles
forvaltningsrad i forhallande till andra motsvarande organ. Arbetsgruppen anser det vara
viktigt att riksdagsgrupperna forhandlar om att minska antalet medlemmar i Yles
forvaltningsrad under foljande valperiod. For att géra medlemsantalet i férvaltningsradet mer
flexibelt foreslar arbetsgruppen att hogst 21 medlemmar kan valjas till férvaltningsradet.
Arbetsgruppen anser att alla partier som valjs genom val ska vara representerade i
forvaltningsradet.

Pa riksdagsgruppernas vagnar
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Bilaga 1
Personer och organisationer som horts av arbetsgruppen

Arbetsgruppen hérde féljande personer:

Merja Yla-Anttila, verkstéallande direktor, Rundradion Ab

Maisa Hyrkkanen, ekonomidirektor, Rundradion Ab

Jukka Holmberg, verkstallande direktor, Medieférbundet rf

Jouni Kemppainen, chefredaktdr, Maaseudun tulevaisuus

Vesa-Pekka Kangaskorpi, koncernchef, Keskisuomalainen Oyj

Petteri Putkiranta, affarsverksamhetschef, nyhets- och featuremedia, Sanoma Media Finland
Oy

Johannes Leppéanen, verkstallande direktor, MTV Oy

llkka Ahtiainen, nyhetschefredaktdr, MTV Oy

Taina Roth, chef for samhaéllsrelationer, MTV Oy

Anna Paimela, ledande sakkunnig inom intressebevakning, RadioMedia rf
Johanna Halkola, chef, strategi och samhaéllsrelationer, Bauer Media Oy
Marcus Wiklund, chef féor kommunikation och samhéllsrelationer, Sanoma Media Finland Oy
Jussi Suvanto, chef, Nelonen Media radio, Sanoma Media Finland Oy

Ville Vilén, chef, kreativt innehall och media, Rundradion Ab

Jonna Ferm, radio- och audiochef, Rundradion Ab

Timo Annala, konsultativ fansteman, finansministeriet

Filip Kjellberg, finansrad, finansministeriet

Timo Mattila, 6verdirektér, ansvarsomradet for konkurrensfragor, Konkurrens- och
konsumentverket

Alma Wahrmann, ledande sakkunnig, Konkurrens- och konsumentverket
Mia Salonen, forskningschef, Konkurrens- och konsumentverket

Satu Toepfer, gruppchef, Konkurrens- och konsumentverket

Sanna Keskinen, ansvarig chefredaktdr, Aamulehti

Kimmo Koski, redaktionschef, Aamulehti

Kari Ikonen, redaktionschef, Aamulehti

Silja Tenhunen, strategiexpert, Rundradion Ab

Jouko Jokinen, ansvarig chefredaktér, Rundradion Ab

Anna-Kaisa Heinamaki, konkurrenskraftschef, Tammerfors stad

Laura Kuulasmaa, verksamhetsledare, APFI rf

Roope Lehtinen, ordférande, APFI rf

Rosa Merildinen, generalsekreterare, KULTA rf

Juhani Pajunen, senior advisor, Suomen podcastmedia

Ville Mé&kipelto, ordférande, Suomen videovaikuttajat ry

Jussi Koski, vice ordférande, Suomen videovaikuttajat ry

Tom Jungell, senior vice president, broadcast, Digita Oy

Hanne Aho, ordférande, Finlands Journalistforbund rf

Antti Laakso, ordférande, Ylen ohjelmatydntekijat ry

Sinuhe Wallinheimo, ordférande, Yles forvaltningsrad

Matti Apunen, styrelseordférande, Rundradion Ab

Marit af Bjorkesten, direktor for strategi och publikrelationer, Rundradion Ab
Hannu Nieminen, professor i kommunikationspolitik (emeritus), Helsingfors universitet
Mikko Villi, professor i journalistik, Jyvaskyla universitet

Olli Maenpéaéa, professor i forvaltningsratt (emeritus), Helsingfors universitet
Tuomas Ojanen, professor i statsforfattningsratt, Helsingfors universitet
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Antti Jarvinen, Finlandschef, Google

Heidi Jern, chef for samhallsrelationer, Google

Eija Hakakari, chef, HR, sadkerhet och ansvarsfullhet, Rundradion Ab
Janne Yli-Ayho, chef, teknologi och utveckling, Rundradion Ab

Dessutom bad arbetsgruppen intressentgrupperna om yttranden under sin
mandatperiod. Yttrande lAmnades in av:

FiCom rf

Folktinget - Svenska Finlands folkting

Gramex — Upphovsrattsorganisationen for inspelad musik rf
Forsorjningsberedskapscentralen

Opinionsnamnden for massmedier ONM

Nationella audiovisuella institutet KAVI

Kehitysvammaliitto ry

Finlands D6vas Forbund rf och Finlandssvenska teckensprakiga rf
Barnombudsmannen

Mannerheims Barnskyddsférbund

Nékdvammaisten liitto ry

Rédda Barnen rf

Sametinget

SAMS - Samarbetsforbundet kring funktionshinder

Svenska Yle

Handikappforum rf

Delegationen for rattigheter for personer med funktionsnedsattning VANE
Aldreombudsmannen

Yle Sapmi

Alands Radio och Tv Ab

AU Media Ab / Abo Underrattelser
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Bilaga 2

Lagandringar som arbetsgruppen foreslar
Lag om Rundradion Ab (1380/1993)
Lagens 5 8 1 mom. &ndras som fdljer:

58
Forvaltningsradet

Bolaget skall ha ett forvaltningsrad med hogst 21 medlemmar.

Specialmotivering: For att gora eventuella framtida &ndringar i forvaltningsradets
medlemsantal smidigare ska det till momentet fogas ett omndmnande om att hogst 21
medlemmar kan valjas till férvaltningsradet. Andringen skulle méjliggéra en omvardering av
medlemsantalet till exempel under fdljande valperiod innan valet av medlemmar till
forvaltningsradet forrattas.

Till lagens 6 § 1 mom. fogas en ny punkt 8 som foljer:

68
Forvaltningsradets uppgifter

Pa forvaltningsradet ankommer att

8) Overvaka att de medel som anvisats for tillhandahallande av allmannyttig verksamhet
anvands Oppet och effektivt.

Specialmotivering: Till 1 mom. om paragrafen fogas en ny punkt 8, enligt vilken
forvaltningsradet ska évervaka att de medel som anvisats for tillhandahallande av allmannyttig
verksamhet anvands oppet och effektivt. Anvandningen av offentliga medel ar férknippad med
kravet pa Oppenhet och effektivitet i anvandningen av medlen, och darfor ar det
andamalsenligt att forvaltnlngsradet Overvakar att dessa forutsattningar uppfylls i Rundradions
verksamhet. Forvaltningsradets tillsynsuppgift skulle sarskilt galla 6vervakningen av
skyldigheten att framja dppenhet i Yles ekonomi och verksamhet enligtnya 7 b 8.

Enligt artikel 4.2 i den europeiska mediefrihetsforordningen ((EU) 2024/1083) far
medlemsstaterna eller deras nationella tillsynsmyndigheter och tillsynsorgan inte ingripa i eller
forsoka paverka redaktionell praxis och redaktionella beslut av leverantorer av medietjanster.
Denna punkt i férordningen tillampas frdn och med 8.2.2025. Oppenhets- och
effektivitetsovervakningen av anvandningen av offentliga medel innebar inte att
forvaltningsradet har behorighet att ingripa i till exempel den dagliga programverksamheten
eller det redaktionella beslutsfattandet. Ansvaret for detta ligger pa styrelsen och
sektorcheferna. Aven i fortsattningen skulle de ansvariga redaktorerna besluta om innehéllet
i Rundradions néatpublikationer och program i enlighet med 4 § 3 mom. i lagen om
yttrandefrihet i masskommunikation (460/2003, yttrandefrihetslagen).

Forvaltningsradet skulle rapportera om sin Overvakning av 6ppenheten och effektiviteten i
anvandningen av offentliga medel som en del av arsberattelsen enligt 2 mom. i denna
paragraf. Forvaltningsradets tillsynsuppgift paverkar inte ansvaret som bolagets styrelses har
enligt 6 kap. 2 § i aktiebolagslagen (624/2006) att ordna tillsynen 6ver bolagets bokforing och
medelsforvaltning pa behorigt satt och inte heller Transport- och kommunikationsverkets
ekonomiska tillsynsuppgifter och skyldigheter enligt 12 a och 12 b § i Ylelagen.

Lagens 7 § 2 mom. 7 punkten &ndras som foéljer:

78
Allmannyttig verksamhet
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Den programverksamhet som bedrivs i allmannyttigt syfte skall sarskilt

7) formedla myndighetsmeddelanden som anges narmare genom férordning och ha
beredskap for att skota televisions- och radioverksamheten samt annan
informationsférmedling under undantagsforhallanden.

Specialmotivering: Till punkten laggs till ett omnamnande om beredskap for att utéver
televisions- och radioverksamhet &ven skéta annan informationsformedling under
undantagsforhallanden. Andringen skulle utvidga Yles beredskapsskyldighet till att dven
omfatta annan informationsférmedling &n enbart televisions- och radioverksamhet och tacka
till exempel innehall i textform samt eventuella nya framtida distributionskanaler. Enligt 7 § 3
mom. 3 punkten i den gallande Ylelagen kan Yle tillhandahdlla nédvandiga
myndighetsmeddelanden i textform och innehall som behovs for beredskap for
undantagsforhallanden utan att de hanfor sig till bolagets publikationer som innehaller rorlig
bild eller ljud. I och med den foreslagna andringen bor man utéver skotseln av televisions- och
radioverksamheten aven forbereda sig pa att fortsatta verksamheten med publikationer i
textform under undantagsforhallanden Befolkningens behov av tillforlitlig information okar
under undantagsforhallanden och det centrala ar att hela befolkningen har tlllgang till
allmannyttigt innehall i s& stor utstrackning som mojligt. Syftet med andringen ar dock inte att
utvidga Yles uppgifter i anslutning till forsorjningsberedskapen, utan att uppdatera punkten sa
att den motsvarar Yles nuvarande verksamhet och teknologiska utveckling.

Till lagen fogas en ny 7 b 8 som fdljer:

7b§
Oppenhet

Bolaget ska framja dppenhet i sin ekonomi och verksamhet.

Specialmotivering: Till lagen skulle en ny 7 b § fogas. | paragrafen skulle Rundradion alaggas
att framja Oppenheten i sin ekonomi och verksamhet. Syftet med bestammelsen ar att
effektivisera Oppenheten i bolagets ekonomi och verksamhet genom att betona bolagets egen
aktivitet i framjandet av medelsanvéndningen och 6ppenheten i verksamheten. Rundradions
verksamhet finansieras med en skatt som tas ut av medborgarna och darfor ska verksamheten
vara oppen och transparent. | och med 6ppenhetsskyldigheten skulle det finnas tillgang till
mangsidig och detaljerad information om bolagets verksamhet och anvandning av medien.
Konsumenternas och intressentgruppernas mojligheter att utvardera anvandningen av
Rundradions resurser foérbattras i och med att bolagets verksamhet blir mer 6ppen och
transparent. | praktiken skulle Rundradion kunna framja ppenheten och transparensen i sin
verksambhet till exempel genom att dppna bolagets avdelnings- och enhetsspecifika kostnader
i storre utstrackning an i nulaget, genom att mer detaljerat specificera bolagets
personalkostnader samt kostnaderna for innehall, distribution och digital tjansteutveckling.
Informationen ska vara lattillganglig for mottagarna, till exempel pa Yles webbplats.

Oppenheten i ekonomin och verksamheten bor dock framjas endast till den del det ar mojligt
inom ramen for gallande lagstiftning, sdsom lagstiftningen om kéllskydd, upphovsratt och
skydd av féretagshemligheter. Syftet med bestammelsen &ar saledes inte att alagga
Rundradion att 6ppna till exempel sddana uppgifter vars offentliggérande skulle férsamra
bolagets redaktionella oberoende eller kallskydd och ratt till anonymitet enligt 16 § i
yttrandefrihetslagen eller begransa bolagets maojligheter att skaffa olika innehall som hor till
Rundradions allmannyttiga uppgift. Uppgifter som bestammelsen inte forpliktar till att dppna
och publicera ar till exempel handlingar som galler Rundradions journalistiska
innehallsproduktion.
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Parallelltext

Lag

om andring av lagen om Rundradion Ab

Gallande lag

58
Forvaltningsradet

Bolaget skall ha ett forvaltningsrad med 21
medlemmar.

68
Forvaltningsradets uppgifter

Pa forvaltningsradet ankommer att

7) dvervaka forvaltningen av bolaget och till
den ordinarie bolagsstamman ge ett yttrande
med anledning av bokslutet och
revisionsberattelsen.

(ny punkt 8)

78
Allménnyttig verksamhet

Den programverksamhet som bedrivs i
allmannyttigt syfte skall sarskilt

7) formedla myndighetsmeddelanden som
anges narmare genom férordning och ha
beredskap for att skéta televisions- och
radioverksamheten under
undantagsforhallanden.

7b§
Sarredovisning av utbudet

Om bolaget tillhandahaller material som
kommit till vid producerandet av allmannyttigt
televisions- och radioprogramutbud nagon
annanstans an inom televisions- och
radioverksamheten, ska bolaget sarredovisa
den allménnyttiga televisions- och
radioverksamheten och den dvriga
allméannyttiga verksamheten.

Med séarredovisning avses i denna paragraf
att det for de sarredovisade funktionerna per
rékenskapsperiod ska uppgoras

Forslag

58
Forvaltningsradet

Bolaget skall ha ett forvaltningsrad med
hdgst 21 medlemmar.

68§
Forvaltningsradets uppgifter

Pa forvaltningsradet ankommer att

7) dvervaka forvaltningen av bolaget och till
den ordinarie bolagsstamman ge ett yttrande
med anledning av bokslutet och
revisionsberattelsen,

8) overvaka att de medel som anvisats for
tillhandahallande av allmannyttig verksamhet
anvands 6ppet och effektivt.

78
Allménnyttig verksamhet

Den programverksamhet som bedrivs i
allméannyttigt syfte skall sarskilt
7) formedla myndighetsmeddelanden som
anges narmare genom férordning och ha
beredskap for att skéta televisions- och
radioverksamheten samt annan
informationsformedling under
undantagsforhallanden.

_7bs
Oppenhet

Bolaget ska framja 6ppenhet i sin ekonomi
och verksamhet.

17



Gallande lag

resultatrdkning och fér den allménnyttiga
verksamheten dessutom balansrakning.
Resultatrakningen och balansrékningen, som
ska kunna harledas ur bolagets bokforing,
ska i tillampliga delar goras upp enligt
bokforingslagen (1336/1997).

Om bolaget i eget bruk tar material som
producerats inom den allmannyttiga
televisions- och radioverksamheten i syfte att
tillhandahalla det ndgon annanstans an inom
televisions- och radioverksamheten, ska det
ske pa samma villkor som néar bolaget
Overlater material for externt bruk.

(ny7c8)

12a8§
Kommunikationsverkets ekonomiska
tillsynsuppagifter

Kommunikationsverket dvervakar att 7 a, 8,
8 a och 12 § iakttas och att underprissattning
och korssubventionering inte anvands.

Forslag

7c8§
Sarredovisning av utbudet

Om bolaget tillhandahaller material som
kommit till vid producerandet av allmannyttigt
televisions- och radioprogramutbud nagon
annanstans an inom televisions- och
radioverksamheten, ska bolaget sérredovisa
den allménnyttiga televisions- och
radioverksamheten och den 6vriga
allménnyttiga verksamheten.

Med sarredovisning avses i denna paragraf
att det for de sarredovisade funktionerna per
rakenskapsperiod ska uppgoras
resultatrékning och fér den allmannyttiga
verksamheten dessutom balansrakning.
Resultatrakningen och balansrékningen, som
ska kunna harledas ur bolagets bokféring,
ska i tillampliga delar géras upp enligt
bokforingslagen (1336/1997).

Om bolaget i eget bruk tar material som
producerats inom den allmannyttiga
televisions- och radioverksamheten i syfte att
tillhandahalla det ndgon annanstans &an inom
televisions- och radioverksamheten, ska det
ske pd samma villkor som nar bolaget
overlater material for externt bruk.

12a8§
Kommunikationsverkets ekonomiska
tillsynsuppagifter

Kommunikationsverket dvervakar att 7 c, 8,
8 a och 12 § iakttas och att underprissattning
och korssubventionering inte anvands.
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