Kaupallinen televisio Suomen mediakentassa ja Yleisradio
Ylen parlamentaarinen tyéryhma MTV:lla 24.11.2023

Johannes Leppanen, llkka Ahtiainen ja Taina Roth
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LUOTTAMUKSELLINEN

MTV:n tavoittavuus erinomainen.

Tavoitamme lahes 4 miljoonaa suomalaista viikossa
Laaja kotimainen sisalto ja MTV Uutiset vetavat katsojia puoleensa kaikilla alustoilla

MTY tavoittaa 74 % viikossa L MTV:ta katsotaan 44 min/vrk

-1% ed. vuoteen
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Lahde: Finnpanel TotalTV-mittaus, A3+, viikot 1-43. MTV = MTV + C More, RCH = viikossa vah. 1 min katselua
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~ MTVon ainoa uutis- ja
ajankohtaisohjelmia
tarjoava kaupallinen
TV-yhtié Suomessa.
Olemme johtava
videomuotoisen
laatujournalismin
toimittaja.

Turvaamme osana
mediakenttas
sananvapautta ja

demokratian toteutumista.

Meilld on rooli myos
kriisiviestijana ja
huoltovarmuuden
turvaajana.

MIV on merkittava
kotimaisten ohjelma-
tuotantojen tilaaja’ja tuottaja.
Viihteelld'on kansallisen
resilienssin tukemisessa
tarkea rooli.




Monimuotoinen media on demokratian elinehto.
Valtion tulee taata medialle Suomeen tasapuolinen
pelikentta ja selkea toimintaymparisto.

Tasapuolinen pelikentta

Saantdjen ja sadantelyn pitaa olla
tasapuolista suhteessa kansainvalisiin
toimijoihin ja —alustoihin.

My0Os kansallisesti eri mediamuotoja ja -
toimijoita on kohdeltava lainsdadannossa
neutraalisti.

Selkeda toimintaymparisto

Mediaan liittyvaa liiketoimintaa taytyy
pystya tekemaan pitkajanteisesti ja
ennustettavasti.

Epaselvyytta on liittyen esim. jakeluun,
mainonnan kohdentamiseen ja
tekijanoikeuksiin liittyvaan saantelyyn.




Median tukemisen tasapuolisuus?

Hallitusohjelma:
”Hallitus edistaa reilua kilpailua mediakentalla ja digitaalisessa mainosmarkkinassa...”

KOTIMAINEN PRINTTIMEDIA YLE KAUPALLINEN TELEVISIO
ALEMPI ALV-KANTA:

arvo 118 miljoonaa euroa vuonna 2023

JAKELUTUKI:

Yle-vero 572 Vuodesta 2023 alkaen mahdollisuus
miljoonaa. hakea uutistukea, jos uutistoimitus.

Max. 0,2 miljoonaa euroa /

arvo 19 miljoonaa mediayhtio.
1.10.2023 - 30.9.2024.

UUTISTUKI 2023:

7 miljoonaa, jota mahdollista my&s

muiden medioiden hakea, mutta tullee
kohdentumaan printille jo perustelu-
tekstien mukaan.

Max. 0,2 miljoonaa euroa/mediayhtio.
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MTV valtavissa talousongelmissa - Loppuvatko MTYV on kokoaan tarkeampi media
tv-uutiset?

Television ja mainosmarkkinan muutos kuristavat MTV:t4, joka on
Media-alan tutkimussaation Noora Alanteen mukaan demokratian journalismin moniarvoisuuden kannalta térkea toimija.
kannalta on tarkeda, etta mediasisalto sailyy monimuotoisena.

MTV siirtyi tdnd vuonna upouusiin tiloihin Vallilan Konepajaan. KUVA: TERHI YLIMAINEN

MTV on tuottanut tappiota viimeisen neljin vuoden aikana yhteensi ldhes 90 miljoonaa Helsingin Sanomat
euroa. 317.16:30

TV:n vaikea taloudellinen tilanne on synnyttanyt
™\ Riika Tauriainen kysymyksid yhtion tulevaisuudesta. Telian vuodesta 2018
4 Perjantai 2812023 klo 19:14 omistama MTYV on tuottanut neljissi vuodessa noin 90

milioonan eniron tanniot eika <immiimtaa ole helpno



Suurin syyllinen ongelmiin on kansainvalisten
media- ja alustajattien valta-asema

Yritysten markkina-arvot
24.4.2023

**Suomen valtion
talousarvio 2023

1897 mrd. € Suomalaiset porssilistatut
Alphabet 2367 mrd. € mediayritykset*: 2,3 mrd. €
Google

O eliss 89mrd. €

1234 mrd. € O @Telia 93mrd. €
Metq
**81 3 mrd. €

986 mrd.€ 494 mrd. € 133 mrd. €

Lahde: Yahoo Fin *Alma Media, Sanoma, PunaMusta Media, Ilkka, Keskisuomalainen.

Kuva: Medialiitto
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Ennusteidemme
mukaan lineaari-TV:n
kulutus tulee

seuraavina vuosina
laskemaan,

VOD-kulutus
lisdantymaan
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Total TV reach, ages 15-64, Finland

Weekly reach, %
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STRATEGINEN FOKUS

Teknologia Kotimainen sisaltd
DIGITAALISET UUTISET
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TV-yhtioiden katseluosuudet, A4+ koko vrk

SOV-% YTD

45 4343 431438 499

. 2019 w2020 m2021 2022 = 2023
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YLEISRADIO MTV FTA NELONEN MEDIA FTA WARNER BROS DISCOVERY DISNEY (STAR+NG)
CHANNEL GROUP

Lahde: Finnpanel TV-mittaritutkimus (katselu TV-ruudulta 7 vrk:n sisilla lahetyksestd),
FTA=Free To Air eli vapaasti katsottavat kanavat, YTD = 1.1.-21.11. kunakin vuonna




TV-yhtioiden katseluosuudet, A15-64 koko vrk

SOV-% YTD

40
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YLEISRADIO MTV FTA NELONEN MEDIA FTA WARNER BROS DISCOVERY DISNEY (STAR+NG)
CHANNEL GROUP

Lahde: Finnpanel TV-mittaritutkimus (katselu TV-ruudulta 7 vrk:n sisilla lahetyksestd),
FTA=Free To Air eli vapaasti katsottavat kanavat, YTD = 1.1.-21.11. kunakin vuonna




MTV:n uutisten tavoittavuus lahes Ylen tasolla

Viikkotavoittavuus (000) Pa3uutisten keskikatsojamaara (000)

Klo 16-24 uutislahetykset Paras lahetys Vko 1-46 keskiarvo

1613

25.5.

MERRN MTV Kymmenen uutiset  Yle Tv-uutiset 20.30

Lahde: Finnpanel TV-mittaritutkimus, kaikki 4+ vuotiaat, vko:jen 1-46 keskiarvo, tavoittavuus vah. 3 min yhtdjaksoista katselua.




Yle TV1 lauantai-ilta MTV3 lauantai-ilta

Keskimaarin 938 tuhatta katsojaa Keskimaarin 669 tuhatta katsojaa




Yle Areena vs. MTV Katsomo

MTV Katsomo hakee jalansijaa kv-

suoratoistopalveluiden ja YLE Areenan valissa
markkinalla.

Yle Areenaa kayttaa ],8 miljoonaa kotitaloutta
joka kuukausi.
The Har ling

MTV Katsomoa kayttaa 0,9 miljoonaa Kot T ek
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Yle Areena suurin suoratoistobrandi

@ Amazon Prime @ Apple TV @ Britbox C More Discovery Discovery+ @ Disney+ @ Elisa Viihde.. HayU HBO Max }
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BRAND CONSIDERATION %

Lahde: MTV Brand Tracking, tiedonkeruusta vastaa Nepa Insight Oy. Kohderyhma 15-74 vuotiaat, jatkuva tiedonkeruu n=120 /Vko
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Monimuotoinen media on demokratian elinehto.

Monimuotoiseen mediaan kuuluu vahva kaupallinen
kansallinen mediakentta, mukaan lukien kaupallinen
kotimainen televisio. Kaupallinen kotimainen televisio on
kuitenkin vaikeuksissa.

Tarkeinta mediasdantelyssa nyt on tasapainottaa kv-jattien,
julkisen palvelun ja kaupallisten toimijoiden valista
markkinaepatasapainoa. Kaupallisen television ja

uutistoiminnan elinvoimaisuus on varmistettava.
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