Verkkomedian trendit 2016-2018




Median verkkopalvelut ovat laskeva trendi nuoressa kohderyhmissa. Edessa on median
murroksen seuraava vaihe.




Miksi kuvittelemme, ettd voimme palata ajassa taaksepdin? Verkkopalvelut tulivat ja
jyrasivat printin (ja pian lineaari-tv:n ja -radion) ja sitten tulivat globaalit kolmansien
osapuolien alustat, jotka muodostavat yha enenevissa maarin nuorten tunteman
internetin - ja tulevat maarittimaan tulevaisuuden ekosysteemia vahvasti.
Menneisyyteen ei oo paluuta.
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...Ja siksi Ylen nuorisomediat toimii nain!
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Kuvassa vahvammalla varilla kanavat, joiden tavoittavuus kasvaa, haaleammat
pienenee, mutta saattavat kooltaan olla vield hyvinkin isoja (kuten YleX FM ja
Facebook). Muutokset selittyy kohderyhman mediankaytélla ja siina tapahtuvilla
muutoksilla. Brandien tulee olla jatkuvasti tietoisia missa yleisé on ja vaihtaa julkaisun
painopisteita sen mukaisesti.




Kioski ja YleX toimivat padaosin Youtubessa, Facebookissa ja
Instagramissa
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Yleisosuhteen syntyminen ei ole yksinkertaista. Sen tulee perustua vilpittomalle yleison
ymmartamiselle ja kohtaamiselle, saannollisesti.




Nuorten kiayttamat mediakanavat eiviat muutu, kun he vanhenevat. Samalla
(Uutis)journalismi kiinnostaa ihan kuten nytkin. Kayttomotiivit ja tiedon tarve sailyvit
vuodesta toiseen, mutta jakelukanavat ja sisallon kohtaamiset muuttuvat.




Yli 60 % 1

H‘U'l

-24 -vuotiaista

tilaa useita




Kuuhun Tehdssn 4G-Verkkoyhteys? Lajin Viimeinen Urossarvikuono Hengenvaarassal
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Nuoret saa kiinnostumaan uutisista olemalla 14sna sielld missd hekin - uutiset ovat
valtaosin kohtaamista. Kioski on aloittamassa kokeilua Roni Backin kanssa, jossa

jakelukanava on hlobriandi. Roni Back on tehnyt OMIA uutisldhetyksia jo pari vuotta.
Kanavalla seuraajia n. 350k.




BBC: 22 kanavaa ja yli 25 miljoonaa tilaajaa
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Julkaisukanavalla on merkittava vaikutus tavoittavauteen.
Kioskin videot Korean olympialaisista: 20-29 -vuotiaiden videoiden
kaynnistykset (yli 3 sekuntia katsoneet)
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Areena Facebook

Facebookin orgaanisesti tavoittaneiden videoiden yli 3 sekunnin katsomiskerrat vs.
Areenan kaynnistykset. Videoita 15 kpl.

Areenan data alle 45-vuotiaat, joka laskettu hieman alakanttiin arvioimaan 20-29 -
vuotiaan kohderyhman osuutta. (kokonaiskatselut alle 45-vuotiaat 35 000).

Areenaan paatynyt katsoja voi myds samalla [6ytaa sieltd muuta kiinnostavaa, el
konversiopolku on palvelun sisalld kavijdohjauksen kautta vahvempi. Katsoja on siis
siten Ylen kokonaisuudelle arvokkaampi. Saamme siitd my0ds kayttéémme dataa, joka
auttaa kehittamaan Areenan kohderyhmavetoisuutta.




Mariaanien hauta - TLDRDEEP

@ Yie Kiosks

Areenassa julkaistut sisallét tavoittavat huomattavasti heikommin vs. Youtube. liman
natiivia julkaisua kolmansien osapuolien alustoilla Kioski-brandia tuskin olisi syntynyt

ilman markkinointikustannuksia (branditunnettavuus kohderyhméassa 75 % ilman
markkinointia)




Katsojat sisallolle tulevat mediasta itsestaan:
90 % Youtube-videoiden katseluista tulee
Youtuben oman haun ja suosittelualgoritmin
kautta




TUBETTAJIEN TUOTTAMAN SISALLON
PAIVATAVOITTAVUUS ON SELVASTI
KORKEAMPI KUIN KAUPALLISEN TV:N
15-25 VUOTIAISSA.
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Suomalainen Troot YouTube Networks lanseeraa “kaupallisen Kioskin”, aikovat haastaa
“perinteiset tv-kanavat” ja ovat halukkaita yhteistyohon uutis- ja

ajankohtaisjournalismin saralla esim. Ylen kanssa. Olemassaolevan yhteison koko
kolmansien osapuolien alustoilla VALTAVA.
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Suomalainen Troot YouTube Networks lanseeraa “kaupallisen Kioskin”, aikovat haastaa
“perinteiset tv-kanavat” ja ovat halukkaita yhteistyohon uutis- ja
ajankohtaisjournalismin saralla esim. Ylen kanssa. Olemassaolevan yhteison koko
kolmansien osapuolien alustoilla VALTAVA.
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rabbst films troot

Suomen johtava TV-tuotantoyhtid ja Troot tiivistavat yhteistydtd. Perustimme yhteisen
digitaaliseen sisdlléntuotantoon erikoistuneet yksikdn. Hyédynnetdan prime-time viinteen ja
YouTuben paras osaaminen.

Suomalainen Troot YouTube Networks lanseeraa “kaupallisen Kioskin”, aikovat haastaa
“perinteiset tv-kanavat” ja ovat halukkaita yhteistyohon uutis- ja
ajankohtaisjournalismin saralla esim. Ylen kanssa. Olemassaolevan yhteison koko
kolmansien osapuolien alustoilla VALTAVA.




Uusi kaupallinen monimedia nuorille urbaaneille aikuisille
(Kohderyhma@ 15-34).

Monimediallista sisaltod live-lahetyksissa
vuorovaikutteisella ja aidolla otteella. Uudenlainen
tekemisen tapa mahdollistaa vahvan reaktiivisuuden
sisGlloissa.

Media-alusta, jossa TV-tuotannon laatu yhdistyy Tubesta
tuttuun henkildkohtaiseen rosoon ja vahvaan Iasndoloon.
Kumppanit ovat aidosti mukana sisalldissa

TROOT YHDESSA RABBIT FILMSIN (DUUDSONIT, POSSE, HALUATKO MILJONAARIKSI, ATLANTIN YLI JNE) KANSSA 33

Suomalainen Troot YouTube Networks lanseeraa “kaupallisen Kioskin”, aikovat haastaa
“perinteiset tv-kanavat” ja ovat halukkaita yhteistyohon uutis- ja
ajankohtaisjournalismin saralla esim. Ylen kanssa. Olemassaolevan yhteison koko
kolmansien osapuolien alustoilla VALTAVA.




Henkilot ovat nuorten suurlmpla medlabrandeja
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Ketka seuraavista henkiloista liittyvat

mielestasi YleX:aan?

00 % 200% 400% 800 % 800 % 1000 %
Jenni “Jenspa” Poikelus . 0%
Ama Hatonen 5
Tommi "The Manninen™ Manninen [N <0
Juuso “Kopi™ Kallio I
Ville “Viki”™ Eerikkila I, 47 %
ida Karimaa I
fone Lainto I 15
Sean Ricks . 7
Emma Karasjoki I 2
Constantinos Mawomichalis . s

Meksi ‘Mentaaisawke” Rantamaa [N 12%

Markus Kuortesaho | B33

W Kaikki (KA4 55, Hajonta 2 86) (Vastauksia 458)

YleX on vuoden 2016 alussa valinnut tassa eniten tunnetut henkilét (5 kpl)
henkilobrandeiksi, joita nostetaan kolmansilla alustoilla viikottain esiin laadukkaalla
sisallélla. Tommi Manninen tekee ainostaan YleX:n Youtube-kanavaa. Ida Karimaa ja
Anne lainto juontavat paivittin YleX:n radiossa ohjelmaa, mutta heitd ei ole nostettu
viela esiin muille alustoille.




Yle Kioski -brandin tuntee 75 %
15-29 -vuotiaista.




41 % heista yhdistaa Kioskiin erityisesti
Aleksi Rantamaan.




Aleksi tekee Kioskin Youtube-kanavaa

Michael Jackson - TLORDEEP

Kuumottavimmat sairaudet
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Elon Musk - TLORDEEP

@ Vie Kioski

Talla wikolla te annortte mun valts ftse aiheen Pienen pohdiskelun jskeen valabe Elon Musk
Ootho kus Teslasta? Tai vaikha Paypaista? Entas bunnostasko marsin asuttamunen® Musk on
oes yyop: sulle

https://www.youtube.com/watch?v=aeZc-ZaOmdl|




Nuorten mediabrandeja 2000 vs. 2017

2000:

JyrKi
Suosikki
KissFM
RadioMafia
Demi (lehti)

Nyt-liite (lehti)

2017:

Roni Back
Mmiisas
Eddspeaks
TheManninen
Lily-blogiyhteiso

Nyt (digibrandi)
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Avainkysymys kuuluu nyt: Millaisen tulevaisuuden me haluamme yhdessi rakentaa?




Niin ajattelemme mediasta Suomessa yleisesti




Niin ajattelemme mediasta Suomessa yleisesti

Palvellaan olemassa olevaa yleis6d omilla alustoilla ja rakennetaan sinne vahvoja tilauspohjaisia. rekisterditymista
vaativia ja maksullisia niche-palveluja eri kohdeyleiséille + ylldpidetddn isoja mainosrahoitteisia ilmaispalveluja
(kuten on osin tehtykin).




Niin ajattelemme mediasta Suomessa yleisesti

Palvellaan olemassa olevaa yleis6d omilla alustoilla ja rakennetaan sinne vahvoja tilauspohjaisia. rekisterditymista
vaativia ja maksullisia niche-palveluja eri kohdeyleiséille + ylldpidetddn isoja mainosrahoitteisia ilmaispalveluja
(kuten on osin tehtykin).

Uskalletaan heittdytyd kolmansien osapuolien varaan, ollaan valmiudessa tarvittaessa maksamaan siséllon jakelusta,
palvellaan UUTTA yleis6d autenttisella, laadukkaalla ja luotettavalla suomalaisella mediasisallolld, keksitddn sinne
uudenlaisia liilketoimintamalleja ja ollaan tyytyvéisid, kun siséltdja kulutetaan. nuoret saavat tietoa ja mediabréandit
muodostuvat merkitykselliseksi.




Nain ajattelemme mediasta Suomessa yleisesti

Palvellaan olemassa olevaa yleisdd omilla alustoilla ja rakennetaan sinne vahvoja tilauspohjaisia. rekisterditymista
vaativia ja maksullisia niche-palveluja eri kohdeyleisdille + ylldpidetddn isoja mainosrahoitteisia ilmaispalveluja
(kuten on osin tehtykin).

Uskalletaan heittdytyd kolmansien osapuolien varaan, ollaan valmiudessa tarvittaessa maksamaan siséllon jakelusta,
palvellaan UUTTA yleis6d autenttisella, laadukkaalla ja luotettavalla suomalaisella mediasisallolld. keksitddn sinne
uudenlaisia liketoimintamalleja ja ollaan tyytyvéisid. kun sisélt6jd kulutetaan, nuoret saavat tietoa ja mediabrandit
muodostuvat merkitykselliseksi.

Luodaan nykyistd selkedmpi tulevaisuuskuva ja aletaan aidosti pohtia yhdessa, mitd on somen jélkeen: millainen on
tulevaisuuden yhteisdllisid piirteitd omaava “mediapalvelu”, jonka voisimme yhdessd (?) kehittdd, luoda ja millaista
liilketoimintaa sinne voisi syntyd. Tadssd tydssd Ylelld voisi olla eteenpéin draivaava rooli. Uusi kaupallinen media jo
osoittanut kiinnostustaan yhteistyéhén Ylen kanssa.




