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LAUSUNTO PARLAMENTAARISELLE YLE-TYÖRYHMÄLLE

Yleisradion tehtävänä on välittää tietoa ja tuottaa kotimaista sisältöä kaikille suomalaisille. Yle TV1 on edelleen katsotuin tv-kanava ja Yle Radio Suomi kuunnelluin radiokanava. Yleisradio on myös kansalaisten mielestä luotettavin media. Ylellä on kansallinen erityistehtävä kielellisten vähemmistöjen tiedonvälityksessä. Kotimaisen sisällön merkitys kasvaa samalla kun kansainväliset mediajätit haukkaavat yhä suurempaa palaa suomalaisesta mediakakusta. 

Yleisradio on merkittävä suomalaisen työn ja kulttuurin ylläpitäjä. Yleisradion rahoituksen vähentäminen johtaisi väistämättä henkilöstön irtisanomisiin sekä Ylen freelance- ja tuotantoyhtiöostojen vähenemiseen. Rahoituksen pienentämisellä olisi erittäin suuri vaikutus työllisyyteen koko media-alalla, ja se vaikuttaisi myös suomalaisen kulttuurin rahoitukseen merkittävästi. Yle maksoi viime vuonna muun muassa esityskorvauksia erilaisiin sisältöihin liittyen 74,2 miljoonaa euroa. Kotimaisten ohjelmien esitysoikeuskuluja kirjattiin 24,5 miljoonaa euroa ja lisäksi maksettiin musiikin esityskorvauksia ja muita ohjelmien oikeusmaksuja yhteensä 31,7 miljoonaa euroa. Yleisradio on Suomen suurin kulttuurilaitos.

On esitetty, että Ylen tulisi käyttää jopa 30 % yhtiön kuluista riippumattomiin tuotantoihin. Kotimaisen audiovisuaalisen alan edistäminen on tärkeää. Ylen ostot ovat välttämätöntä alan monimuotoisuuden ja työllisyyden kannalta, kaupalliset tuotantoyhtiöt työllistävät merkittävästi suomalaisia sisällöntekijöitä. On kuitenkin muistettava, että kymmenestä suurimmasta Suomessa toimivasta tuotantoyhtiöstä kahdeksan on ulkomaisessa omistuksessa. Näin verorahoja siirrettäisiin tietoisesti ulkomaille. Yksi henkilötyövuosi maksaa Ylessä keskimäärin 68 372 €. Tuotantoyhtiöiden vastaava keskimääräinen henkilötyövuoden hinta oli syyskuussa 2015 suurille tuotantoyhtiöille tehdyn kyselyn perusteella alle 50.000 €. Tämä johtuu siitä, että monet tuotantoyhtiöt eivät ole sitoutuneet alan työehtoihin.

Kaupallisen ja julkisen median vastakkainasettelu on suomalaiselle media-alalle vahingollista. Alan vahvimmat kilpailijat mainosmarkkinoilla ovat kansainvälisiä, resursseiltaan ylivoimaisia jättejä. Alan suurimmat ongelmat johtuvat digitalisaation aiheuttamasta ansaintalogiikan muutoksesta. Muutos näkyy samanlaisena myös niissä maissa, joissa yleisradiotoimintaa ei ole. Vastakkainasettelun asemesta tulisi keskittyä mahdollisuuksiin, joissa Yle voisi toimia yhteistyössä kaupallisen median kanssa. Kaupallisen median tukeminen muun muassa arvonlisäverohelpotuksin sekä toimintaedellytysten parantamisen kautta on myös tärkeä arvovalinta.

Mediaosaamisen taso Suomessa kestää kansainvälisen vertailun erinomaisesti. Tiedämme myös miten pitää Suomi sananvapauden ykkösmaana vuosi toisensa jälkeen. Nämä ovat arvoja joiden saavuttamiseksi on tehty paljon töitä. Niistä ei pidä luopua kevyin perustein.
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