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Mahanpuruja muovista -kaivonkansikampanjan loppuraportti

Hankkeen toteuttaja: Pida Saaristo Siistina ry (PSS ry)

Hankeaika: 1.3.2021—31.12.2022

Hankkeen padatavoitteet:

Kampanja pyrkii lisédmaan tietoa hulevesien roolista roskien levittdjana ja samalla vahentamaan
roskaantumista. Kun roskien maara hulevesissa vahenee, samalla niiden laatu paranee seka roskaantumisen
haitallinen vaikutus vesiymparistdissa vahenee. Lisdksi hanke tuottaa kaivattua tietoa hulevesikaivoihin
paatyneiden roskien laadusta ja maarasta.

Hankekuvaus vuodelle 2021

Vuoden 2021 kaivonkansikampanjan toteutus oli ldhtenyt kdyntiin jo ennen Vesiensuojelun
tehostamisohjelman rahoituksen myontamista. Taman takia budjettisuunnitelmaan jouduttiin tekemaan
pienia muutoksia, jotka hyvaksytettiin Eteld-Savon ELY-keskuksella. Kokonaisbudjetti pysyi samana,
muutoksia tehtiin padasiassa materiaalikustannuksissa, kun kuluja siirrettiin vuodelta 2021 vuodelle 2022.
Kaivonkansikampanjaa paatettiin pyrkia toteuttamaan huolimatta rahoituspdatoksesta: jos rahoitusta ei olisi
myonnetty, kustannukset olisivat siirtyneet suoraan osallistuvien kaupunkien maksettavaksi. Ilman
Vesiensuojelun tehostamisohjelman rahoitusta hanketta ei olisi kuitenkaan voitu toteuttaa yhta laajana tai
informatiivisena, vaan nakyvyys ja kampanjan viesti olisi jadanyt pdaasiassa paikalliseksi.

Kesan 2021 keskeisena tavoitteena oli toteuttaa hankkeen viestintdkampanjaa vahintaan 10 kaupungissa tai
kunnassa rannikolla sekd sisdmaassa. Kahtakymmenta kaupunkia ldhestyttiin sahkopostitse ja puhelimitse
tarjoten heille kampanjakonseptia kayttoon. Lisdksi Pida Saaristo Siistind ry:n sosiaalisen median tileilla ja
jasenlehdessa mainittiin, ettd kampanjaan haettiin uusia kaupunkeja mukaan.

Katukaivoja tarroitettiin varikkailld kalakuvilla elokuun lopulla Espoossa, Helsingissd, Joensuussa,
Kauniaisissa, Lahdessa, Raumalla, Savonlinnassa, Turussa, Vaasassa ja Vantaalla, eli vuoden tavoite
saavutettiin. Lisdksi Turussa tarroitettiin kampanjailmeelld 6 kpl Aurajoen varrella sijaitsevia suuria
jatesailioita, joihin ohikulkijat ja turistit saavat viedd roskiaan. Muillekin kaupungeille tarjottiin
mahdollisuutta tarroittaa roskiksia, mutta ne eivat tarttuneet tilaisuuteen talla kertaa. Roskapisteissa
kerrottiin roskaantumiseen liittyvad yleistd seka paikallista faktaa suomeksi, ruotsiksi sekd englanniksi.
Kampanjan aikana jarjestettiin myo6s valtakunnallinen Itdmeripdivd, jolloin rannikkokaupungeissa
jarjestetaan erilaisia Itamereen liittyvia tapahtumia.

Hankkeelle tuotettiin kampanjan sanomaa tukeva lyhyt animaatiovideo, jota kaupungit saivat jakaa
viestintdkanavissaan sekd nayttaa julkisilla naytoilla, kuten esimerkiksi toreilla, yleisotiloissa tai infopisteissa.
Videolla hyodynnettiin raikasta kampanjailmetta: kala nielaisee vahingossa tupakantumpin, mutta sylkaisee
sen sitten pois ja esittda toivomuksen, ettei vesistdja ruokittaisi roskilla. Videosta tehtiin sekd suomen- etta
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ruotsinkielinen versio. Videota naytettiin mm. kauppakeskuksissa, kuten Helsingissa Triplassa ja Turussa
Hansassa, seka Turussa Kesarauhafestivaalin isoilla ndytdilla. Lisaksi Naantalin kaupunki osallistui kampanjan
viestin levittdmiseen nayttamalld animaatiovideota omissa kanavissaan, vaikka he eivat olleet mukana
tarroittamassa kaivonkansiaan. Kampanjavideon tuottamista varten pyydettiin kolmelta videofirmalta
tarjous.

Osallistuville kaupungeille lahetettiin kampanjan jdlkeen palautekyselylinkki, jossa kyseltiin mielipiteita
kampanjasta, sen toimivuudesta ja toiveita tulevaa varten. Yleisesti palautteissa kiiteltiin kampanjaa
erityisesti sen nayttavyydesta seka skaalattavasta konseptista. Tiettdavasti ainoa kampanjaan liittyva ongelma
tapahtui Helsingissa, kun satoi normaalia rankemmin, minka takia muutamien kaivotarrojen liimaus petti
reunoista. Tama onneksi huomattiin ajoissa, ja tarrat saatiin kiinnitettya uudelleen paikoilleen. Yhteenvetona
vuodesta 2021 voidaan todeta, ettd hanke onnistui pienista budjettimuutoksista huolimatta hyvin, ja vuoden
tavoitteet saavutettiin.

Hankekuvaus vuodelle 2022

Kesalla 2022 hankkeen vetamaan kampanjaan osallistui tavoitelukua suurempi maara, 16 kaupunkia: Espoo,
Helsinki, Kauniainen, Kotka, Joensuu, Jyvaskyla, Lahti, Oulu, Pori, Rauma, Salo, Savonlinna, Tampere, Turku,
Vantaa ja Vihti. Kampanjaa oli esitelty laajemmin 25 kaupungille, ja jalleen alkuvuodesta yhdistyksen
sosiaalisessa mediassa julkaistiin ilmoitus, etta kaupungeilla on mahdollisuus hakea mukaan kampanjaan.

Hanke kustansi kaikkien osallistuvien kaupunkien kaivotarrat kesalla 2022. Kolmelta tarravalmistajalta
pyydettiin tarjousta, ja Mainosnergiltd annettu kilpailukykyisin tarjous alitti tarroihin budjetoidun summan
selvasti. Tama mahdollisti sen, ettd kaikille osallistuville kaupungeille pystyttiin kustantamaan heidan
toivomansa maarad kaivotarroja. Tarroja tilattiin yhteensa 155 kpl. Naista jai kayttamattd 6 kpl, koska
muutama uusi kaupunki ilmoitti viime hetkelld ennen tilauksen tekemistd olevansa kiinnostuneita
kampanijasta, ja tarroja tilattiin varmuuden vuoksi ylimaaraisia. Nama muutamien kaupunkien yhteydenotot
tulivat aikatauluun nahden myo6hassa, joten heiltd ei saatu virallista paatosta osallistumisesta ennen
tarratilauksen tekoa. Lopulta nama kaupungit eivat kuitenkaan voineet lupautua toteuttamaan kampanjaa
kesalla 2022, ja ylimaaraiset tarrat jaivat kayttamatta. Niita yritettiin viela kesadn alussa tarjota kahdelle
kaupungille, jotka olivat olleet aikaisemmin mukana kampanjassa, siind onnistumatta. Eteld-Savon Ely-
keskuksen luvalla ylimaaraiset tarrat kdytetdaan vuoden 2023 kampanjassa, vaikka itse hanke on loppunut.

Suurin osa kaupungeista toteutti kampanjaa elokuun lopulla yhteisend kampanja-aikana. Jilleen kerran
[tameripdiva ajoittui kampanja-aikaan, jolloin ihmiset ovat osallistuneet etenkin rannikolla erilaisiin
[tameripadivan tapahtumiin ja tilaisuuksiin keskustoissa. Jyvaskyla asensi kaivotarrat keskeisille paikoille MM-
rallien ajaksi jo elokuun alussa ndkyvyyden lisddmiseksi, Savonlinna toteutti kampanjaa syksymmalla ja Pori
aloitti kampanjoinnin jo kesan alussa. Pori toteutti kampanjaa omalla ilmeelldan, silla heidan kaivotarrojaan
paatyivat koristamaan porilaisten koululaisten taiteilemat kuvat, joihin haettiin inspiraatiota kampanjan
kaloista ja viestista. Porin kaupunki koordinoi itse kaivotarrojensa ilmeen suunnittelun ja hankinnan, mutta
he hyddynsivat hankkeen tarjoamaa konseptia, tietotaitoa ja tukea toteutuksessa. Porin toteutus oli
kokonaisuutena onnistunut ja toivottu keino osallistaa nuoria kaupunkilaisia ja levittdaa samalla tietoa
hulevesien roskaantumisesta. Lisaksi Turun jokirannan Molok-jateastioita tarroitettiin jalleen hulevesien
roskaantumiseen liittyvin tietoiskuin suomeksi, ruotsiksi ja englanniksi. Joensuussa tarroitettiin pienempia
roskiksia keskustassa suomeksi. Roskistarroja tarjottiin jalleen muillekin kaupungeille, mutta kiinnostus niihin
oli vahaista. Seka kaivotarroissa etta roskistarroissa oli painettuna Vesiensuojelun tehostamisohjelman logo.
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Kampanjaan osallistuneet kaupungit saivat jdlleen jakaa kampanjan animaatiovideota viestintakanavissaan
ja julkisilla naytoilld. Videota ndytettiin myods yhdistyksen yhteistydkumppanin Ruisrockin nayt6illa
festivaalialueella sekd somessa. Lisdksi Hansakortteli-kauppakeskus Turussa naytti videota omilla naytoillaan
kampanja-aikana ja Naantalin kaupungille annettiin jalleen lupa ndyttaa videota kanavissaan, vaikka he eivat
osallistuneet kaivonkansien tarroitukseen. Hankerahoituksella ostettiin myos JCDecaux Finlandin keskusta-
alueiden naytoilta nayttdaikaa animaatiovideolle Joensuussa, Jyvaskylassa, Lahdessa, Porissa, Tampereella,
Turussa, Vantaalla sekd péaakaupunkiseudun ratikoista. Muissa kampanjakaupungeissa ei ollut
mahdollisuutta ostaa ndyttdaikaa. Vastaavia usean kaupungin kattavia ulkomainontafirmoja ei ole Suomessa
kovin montaa, vaan useimmilla on naytt6ja vain yhdessa kaupungissa, jolloin tarjouspyynt6ja ja mahdollisia
sopimuksia olisi pitanyt tehda useita kaupunkikohtaisia. Taman, ndyttojen sijainnin seka kilpailukykyisimman
hinnan takia hanke osti nayttdaikaa JCDecauxilta. Figuurit animaatiovideon toteutuneesta nakyvyydesta
JCDecauxin naytaoilla l6ytyvat tdman raportin lopusta, liite 1.

Kampanjan jalkeen kaupungeilla oli jalleen mahdollisuus lahettaa palautetta kyselylomakkeen kautta, mutta
vastausmaara jai vahdiseksi osallistujamaaraan nahden. Vastausten maaran takia koettiin aiheelliseksi
olettaa, ettei suurempia kampanjaan liittyvia ongelmia ilmennyt toteuttajien puolesta. Kuitenkin selvisi
hankkeen paattymisen jalkeen, ettd osa palautteista ei jostain syysta ollut tavoittanut PSS ry:ta, vaikka
palautelomake oli taytetty. Yksi palaute koski irronneita tarroja. Kaupungin ja tarravalmistajan kanssa kdydyn
keskustelun perusteella oli aiheellista olettaa, etta tarrat olivat irronneet ilkivallan seurauksena, silla tarrat
oli asennettu asianmukaisesti ja niiden kestdvyys on pidempi kuin kampanja-aika. Lisdksi kampanjan jalkeen
ilmeni myds, ettd muutama kaupunki ei ollut toiminut hankkeen ohjeistuksen mukaisesti kaivotarrojen
poistoaikataulun suhteen. Nama kaksi kaupunkia olivat jattaneet tarrat paikoilleen liian pitkaksi aikaa ilman
ettd kukaan kavi tarkastamassa niiden kuntoa, ja osa tarroista oli jo repeytynyt ja aiheuttanut
roskaantumisriskin. Kaupunkeihin oltiin useamman kerran yhteydessd puhelimitse ja sdhkopostitse,
ainoastaan toisesta tavoitettiin kaupungin tyontekija.

Liitteesta 2 loytyy kuvia kampanjan toteutuksesta vuosille 2021 ja 2022.
Kysely kaivonkansikampanjan vaikuttavuudesta

Jyvdaskyldan kavelykadulla MM-rallien aikaan elokuussa 2022 toteutettiin kampanjan vaikutusta selvittava
kysely, jossa kysyttiin 45 ohikulkijalta nelja kysymystd kampanjaan liittyen. Kysely paatettiin toteuttaa
mahdollisimman helppona ohikulkijoille, joten kaikkiin kysymyksiin saattoi vastata vain kylla tai ei (Taulukko
1). Kyselysta ilmeni, ettd suurempi osa vastanneista ei ollut huomannut kaivotarroja ollenkaan. Kysely ei
selvittanyt syytd tdhan, mutta mahdollisia syitd on monia: esimerkiksi kaivotarrojen sijoittelussa ei ollut
onnistuttu, ihmispaljouden takia nakyvyys on huono tai ymparillda on ollut ohikulkijoita kiinnostavampia
nakyja. Hieman yli puolet vastanneista ymmarsi, ettd kaivotarra viestii roskaantumisongelmasta. Vaikka
roskaantumisnakodkulma oli yli puolille selva yhteys, suurempi osa ei silti tiennyt, etta katukaivoihin paatyvat
hulevedet johdetaan lahes kaikkialla suoraan puhdistamatta Iahimpaan vesistéon. Selvd enemmisto vastasi
myos, ettd kaivotarra saa pohtimaan omaa kayttaytymista roskaantumisen vdahentamiseksi. Vastausten
perusteella voidaan todeta, ettd hulevesien roskaantuminen on edelleen kovin huonosti tunnettu ongelma,
ja asiasta viestimisen tulisi jatkua. Hankkeen kaivonkansikampanja on omalta osaltaan onnistunut viestimaan
ongelmasta, vaikka viestin selkeydessa ja nakyvyydessa on vield parannettavaa.
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Taulukko 1. Kyselyyn osallistui yhteensd 45 ohikulkijaa, mutta osa heistd ei halunnut vastata kaikkiin

kysymyeksiin.
Kysymys Kylla-vastausten Ei-vastausten
maarad maara
Huomasitko kaivotarran kaivon ymparillda (ennen kuin sinulta | 11 34
kysyttiin asiasta)?
Ymmarsitko, ettd se viestii roskaantumisongelmasta ja roskien | 21 19
reiteistd vesistoihin?
Tiesitko, etta katukaivoihin pdatyvat hulevedet johdetaan ldhes | 13 25
kaikkialla suoraan puhdistamatta ldhimp&aan vesistoon?
Saako kaivotarra sinut pohtimaan omaa kayttdaytymistasi | 27 12
roskaantumisen vahentdamiseksi?

Hulevesien makroroskatutkimus

Hanke kartoitti kesalla 2022 kaupunkien katukaivoista I6ytyvia roskia Helsingissa, Lahdessa ja Turussa. Kunkin
kaupungin muutamaan katukaivoon asennettiin kahden kuukauden ajaksi suodattimet. Suodattimet
asennettiin katukaivoihin, jotka sijaitsevat kaupunkien keskeisilla paikoilla, kuten torilla, satamassa tai
Turussa jokirannassa.

Hulevesikaivoihin joutuvan makroroskan eli roskan laatua ja maaraa ei tiettavasti ole aiemmin tutkittu
Suomessa. On kuitenkin arvioitu, ettd hulevesiverkosto on yksi merkittava makroroskien reitti esimerkiksi
mereen, ja tdman hulevesisuodatintutkimuksen tulokset tukivat tata tietoa entisestddn. Kaiken kaikkiaan
makroroskaksi lukeutuvia roskia kertyi suodattimiin yhteensd 680 kappaletta. Ldhes 80 % loytyneesta
roskasta oli muovia. Hulevesikaivoihin pdatyvien makroroskien madaran ja materiaalin voidaan arvioida
riippuvan muun muassa sijainnista, roskapisteiden ldheisyydestd, ymparistosta, sddstd seka ihmisten
kayttaytymisesta. Suodattimista [6ytyvassa roskassa oli havaittavissa ihmistoiminnan vaikutus esimerkiksi
vapun seka jaakiekon MM-kultajuhlan jalkeen. Tuloksista kirjoitettiin raportti, joka on vapaasti ladattavissa
yhdistyksen nettisivuilla, ja se ldhetettiin hankkeen yhteistyotahoille, jotka olivat sitd pyytdneet. Raportin
tuloksia esiteltiin myos Helsingin seudun roskaantumistyéryhman kokouksessa marraskuussa 2022.

Raportin julkaisuajankohta venyi my6hemmalle kuin oli suunniteltu mm. koordinaattorin sairastumisen
vuoksi. Hankeraportti oli myds luvattu toimittaa tutkimuskaupungeille kommentoitavaksi ennen sen
julkaisua, mutta tdhan meni suunniteltua enemman aikaa yhden tutkimuskaupungin tyontekijamuutosten
takia.

Hulevesisuodattimet ja niiden asennuspalvelu hankittiin Watec Consulting Oy:Ita kilpailutuksen tuloksena.
Hulevesisuodattimien valmistajia ja asennuspalveluja ei tarjoa Suomessa toistaiseksi kuin muutama toimija,
joten tarjousta pyydettiin kahdelta firmalta. Suodatintutkimuksen ohella oli tarkoitus saada lisda
kayttokokemusta tutkimuksessa kdytettyjen hulevesisuodattimien toimivuudesta kaupunkiymparistdssa ja
testata (suodatintutkimuksen rajoissa) ilmeneekd niissa tarvetta kehitysideoille. Kaytettyjen suodattimien
voitiin todeta olevan hyvin muovautuvia ja jo kayttévalmiita hulevesien suodattamiseen, ja tutkimuksen
perusteella niitd voidaankin suositella kdytettavaksi erityisesti kaupunkiymparistossa.
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Kuva 1. Suodattimeen pddtyneiden makroroskien laskentaa.

Kuva 2. Suodatin asennettuna hulevesikaivoon.

L s "

Kuva 3. Suodattimiin pddtyneitd makroroskia pussitettuina.



VES'IENSUOJELUN

TEHOSTAMIS-

OHJELMA

Viestintd ja nakyvyys

Kampanjakaupungeille annettiin hankkeen puolesta molempina kampanjavuosina kaytt6on viestintapaketti,
joka sisdlsi mm. ohjeet viestimiseen, vastauksia yleisimpiin kampanjan herdttamiin kysymyksiin seka ideoita
ja vinkkeja erilaisista aiheeseen liittyvistd somepostauksista, -kilpailuista ja blogiteksteista.

Hankekampanja on tarkoituksellisesti ilmeeltdan varikds ja raikas, joten sitd on tuotu myos esille muun
muassa sosiaalisen median kautta. Esimerkiksi Instagramin ja Facebookin kautta on saatu pelkdstdan PSS ry:n
hankejulkaisuille yhteensd noin 80 000 nayttOkertaa, joista ainoastaan pariin julkaisuun on ostettu
maltillisesti mainostilaa (muutamilla kymmenilla euroilla). Kaiken kaikkiaan Facebook-julkaisuja oli yhteensa
kymmenen. Tahan paalle voi viela lisditda mm. osallistuneiden kaupunkien omien kampanjajulkaisujen
nakyvyydet. Pida Saaristo Siistind ry:llda on Facebookissa noin 12 421 ja Instagramissa 8439 seuraajaa
(9.2.2023). Kampanjaa tuotiin myds esille LinkedInissd mm. yhdistyksen julkaisujen kautta (473 seuraajaa
17.2.2023). Lisdksi PSS ry:n Twitterissd uudelleentwiitattiin osallistuvien kaupunkien omia kampanjaan
liittyvia twiitteja. Hankekampanjaan osallistuneilla kaupungeilla on yhteenlaskettuna moninkertainen
seuraajayleis6 viestintdkanavissaan verrattuna yhdistykseen, joten vaikka niiden osalta ei ole tarkkoja
nakyvyyslukuja esittda tassa raportissa, voidaan olettaa, ettd nakyvyys on ollut huomattavasti laajempaa.

Kaivonkansikampanjoista kirjoitettiin tiedotteet 2021 ja 2022. Tiedotteet jaettiin kampanjaan osallistuville
kaupungeille omaa viestintdda varten sekd suurimmille medioille ja lehdistéille. Hulevesien
makroroskatutkimuksesta kirjoitettiin myos kaksi tiedotetta. Ensimmainen tiedote lahetettiin lehdistoille
tutkimuskauden lopulla, kun suodattimet poistettiin kaytostda kesdkuussa 2022, samalla tarjottiin
mahdollisuutta tulla tekem&an juttua suodattimista l6ytyneiden roskien analysoinnista. Toinen tiedote
lahetettiin tutkimusraportin julkistuksen yhteydessd joulukuussa 2022. Yle Svenska Nyheter haastatteli
hankekoordinaattoria televisiouutisiin Turussa suodattimien tyhjennyksen yhteydessa (esitetty 29.6.2022).
Radio Yle Vega puolestaan haastatteli koordinaattoria suorassa lahetyksessad 28.6.2022 Helsingin suodatinten
tyhjennyskerralla. Hankkeeseen liittyvia mediaosumia oli 37 kappaletta vuonna 2021 ja 50 kappaletta vuonna
2022 (mediaosumista toimitettu linkit julkaisuihin ELY-keskukselle viestinndn raporttien yhteydessa).
Yleisesti hankeviestinnan tavoittamaan laajuuteen oltiin molempina vuosina erittdin tyytyvaisia.

Viestintdaineiston raporteista ajoilta 1.3.-31.12.2021 ja 1.1.-31.12.2022 I6ytyvat linkit ja tarkemmat tiedot
hankkeeseen liittyvista julkaisuista seka viestintdmateriaaleista.

Yleinen kuvaus hankekoordinaattorin tydskentelysta

Hankekoordinaattorin tydaikaa kului hankkeeseen pddasiassa 50-60 % koko tydajasta. Ensimmadisen
hankevuoden aikana hankekoordinaattori tyoskenteli 50 % tunneista, toisen hankevuoden aikana tydtunteja
kului padasiassa 60 %, silla ensimmaisen vuoden budjetti- ja aikataulumuutosten takia hanketunteja siirtyi
myohemmaksi suunnitelmasta poiketen. Heindkuussa 2022 koordinaattori tyoskenteli 40 % koko tydajasta,
vaikka kustannusten paivakirjassa kuukausi on merkitty 60 % -tuntiseksi tydajaksi hankkeelle.
Kustannuskirjanpitoon on merkitty tdma kuukausi virheellisesti, mutta tydajanseurannassa tunnit ovat oikein
ja pienempi tuntimdird on myds huomioitu maksatushakemuksen loppusummassa oikein eli
ty6ajanseurannan mukaisesti. Koordinaattorin palkkakustannukset olivat lopulta pienemmat kuin mita
alkuperdisessa hankesuunnitelmassa, joten kaikkea hankkeelle haettua palkkarahaa ei kaytetty.

Hankekoordinaattori vastasi hankkeen etenemisestd, tyotehtavien tayttamisesta seka hankeraportoinnista.
Tyo6aikaa kului paljolti keskusteluihin sidosryhmien seka kampanjaan ja suodatintutkimukseen osallistuvien
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kaupunkien kanssa. Ensin koordinaattorin tuli etsida kampanjaa varten mahdollisia kontakteja sidosryhmien
kautta tai kaupunkien nettisivuilta esitelldkseen kampanjaa ja kysydkseen alustavaa kiinnostusta
osallistumisesta. Koordinaattori kontaktoi p&daasiassa kaupunkien ymparisto-, viestintdosastoja ja/tai
hulevesista vastaavia tahoja. Jos tdssa ei onnistuttu, koordinaattori oli yhteydessa kaupunkien yleiseen
infopuhelimeen tai infosdhkdpostiin pyytden viestin valitystd sopivalle taholle. Kun alustavat kiinnostukset
kampanjaa kohtaan oli kartoitettu, jokaisen kiinnostuneen kaupungin kanssa kaytiin erikseen sahkoposti- ja
puhelinkeskusteluja sekd etapalavereja, jotka kasittelivdat mm. kampanjan kaytdnndn toteutusta,
kaivotarrojen madria, viestinnan ja tarra-asennuksen ohjeistuksia sekd kaupunkien omia ideoita. Sama
yhteydenottotyd tehtiin sekda 2021 ettda 2022 vuosien alkupuolella, silla kaupungeille oli haasteellista
ilmoittautua kampanjointiin heti molemmiksi vuosiksi. Siksi kampanjat toteutettiin kahtena erillisena
kampanjakertana hankkeen sisdlla. Hankkeen toisena vuotena pystyttiin kuitenkin jo hyédyntamaan samoja
kontakteja kuin ensimmadisend vuonna, ja siten vapautui aikaa keskustella uusien kohteiden kanssa
osallistumisesta.

Kun kampanjakaupunkien osallistuminen oli vahvistettu, koordinaattori hoiti kaivotarrojen tilauksen seka
niiden ldhetyksen oikeisiin kohteisiin. Virallisen kampanja-ajan aikana koordinaattori vastasi medioiden
yhteydenottoihin, osallistui sosiaalisen medioiden keskusteluihin aiheesta seka oli valmiudessa auttamaan,
jos kaupungeilla ilmeni &killisia ongelmia tai kysymyksid toteutukseen tai yhteydenottoihin liittyen.
Koordinaattori pyrki myds mahdollisuuksien mukaan kehottamaan kaupunkeja lisédamaian omaa ideointia,
vapaata toteutusta ja osallistamista kampanjaan liittyen.

Hankekoordinaattori oli myds vastuussa suodatintutkimuksen suunnittelusta, toteutuksesta, tulosten
analysoinnista seka raportin kirjoittamisesta.



VES!ENSUOJELUN

TEHOSTAMIS-

OHJELMA

Liite 1.

JCDecaux Finlandin suorituskykyraportit animaatiovideon naytoille

DOOH-Impressiot

JCDDecaux Finlandin selitys DOOH impressioille: DOOH impressio on digitaalisen ulkomainonnan uusi
datapohjainen tunnusluku. Impressioiden mittaamiseen kaytetdan mainosvalineiden sisalla olevia beacon-
majakoita, jotka seuraavat ohi kulkevan liikenteen maaraa. Impressiodataa kerataan ja paivitetaan jatkuvasti.
Toisin kuin digitaalisen ulkomainonnan tavoittavuuden arvioinnissa usein kaytettava OTC-luku (joka on arvio
mahdollisuudesta tavoittaa), DOOH impressiot todentavat datan avulla mainoksen saamat kontaktit. Tama
tarkoittaa sitd, ettd teoreettisten tavoittavuusarvioiden sijaan mainostaja maksaa mainoksen sijainnista
jatkuvasti kerattyyn, saannollisesti paivittyvaan, anonyymiin dataan pohjautuvista kontakteista.

(Sivustolla vierailtu 5.1.2023 https://www.jcdecaux.fi/fi/dooh-impressio)

JCDecaux

Suorituskykyraportti

Toteutuneet DOOH Impressiot: Kampanja Nﬁkwyys
Mahanpuruja muovista SB052132

Suunnitellut DOOH Impressiot: 326,463 (+10%) Alkaa P;‘;:j_th,ry
30.5.2022 28.8.2022

DOOH Impressiot / Paiva
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DOOH Impressiot { Vaikutusalue
@ Suunnitellut impressiot @ Toteutunest impressiot
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Toteutuneet naytot

=
JCDecaux

Suorituskykyraportti

Toteutuneet ndyttokerrat:

Kampanja MNékyvyys
Mahanpuruja muovista SBOS2132

Suunnitellut ndyttokerrat: T7.500 (+10%) Alkaa Paattyy

Mayttokerrat / Paiva
@ Suunniteiut naytiskarrat & Toleutuneet naytitkemat
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Maytidokerrat / Vaikutusalue
@ Suunnitelut nayttkarat & Toleutunest naytikesrat
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Kuvia hankekampanjasta







