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Arvoisa rahapelilainsaadannon lisenssimallin valmistelija

Kaannymme puoleenne muistuttaaksemme kotimaisten yksityisten tiedotusvalineiden
tarkeasta asemasta rahapelilainsdadantda uudistettaessa.

Uskomme, etta verkkorahapelien markkinoinnin sadntelyssa on mahdollista edistaa yhta
aikaa kahta hallitusohjelmatavoitetta: markkinoinnin maltillisuutta ja vastuullisuutta seka
reilua kilpailua mediakentalla ja digitaalisessa mainosmarkkinassa. Naiden
hallitusohjelmatavoitteiden toteuttamiseksi tarvitaan sdannoksia, jotka turvaavat
kotimaisten tiedotusvalineiden kilpailuedellytykset verkkorahapelien mainonnassa.

Kotimaisen yksityisen median toimintaedellytyksistd huolehtiminen on paitsi
hallitusohjelman mediapoliittisen tavoitteiden mukaista, myos keskeinen keino
hallitusohjelmassa rahapelijarjestelman uudistamiselle asetetun tavoitteen eli rahapelien
kanavointiasteen nostamiseksi. Lisenssin hankkiminen avaa erityisesti ulkomaalaisille
rahapeliyhtiotille padsyn suomalaisten tiedotusvalineiden mainoskanaviin.

Vaikuttavinta on kohdistaa saantely rahapelituotteen ominaisuuksiin eika tuotteiden
markkinointiin. Laillisia rahapelituotteita tulee pystya markkinoimaan mahdollisimman
vapaasti, ja yleisolld on my0s oikeus saada tietoa laillisesti tarjolla olevista tuotteista.
Keinoja sddnnella rahapelituotteita varmasti on - esimerkiksi tunnistautuminen, pelien
luokittelu ja pelityyppikohtaiset sddnnot, voittojen palautumisaste, ongelmapelaajien
porttikiellot seka itse tehtavat helpot peliestot.

Jotta hallitusohjelman mukainen korkeampi kanavointiaste toteutuu, lisenssin
hankkimisen Suomesta on oltava rahapeliyhtidille riittivan houkuttelevaa. My0s tassa
kotimaisilla tiedotusvalineilld on keskeinen rooli rahapeliyhtididen ndkokulmasta
kokonaan uutena markkinointikanavana. Saantelylld tulee samalla lieventda globaaleja
alustajatteja suosivaa kilpailun epatasapainoa.

Kotimaiset lehtikustantajat ja ldhettdjayritykset ovat tunnettuja, vastuullisia, helposti
tavoitettavissa ja valvottavissa. Mainonnan itsesadntelyn rakenteet Suomessa ovat
olemassa, sdidntdja noudatetaan hyvin ja itsesdintelya voidaan kehittda tarvittaessa
ketterasti eteen tulevien tilanteiden ehdoilla.

Monen muun markkinoinnin muodon voidaan arvioida kannustavan impulsiiviseen
ongelmapelaamiseen tiedotusvélineissd tapahtuvaa mainontaa enemman. Sellaisia ovat
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esimerkiksi julkisuuden henkildiden kanssa sovittavat kumppanuusmallit, joissa
asiakkaita peliyhtiolle ohjaava kumppani saa osuuden ndiden pelihdvioista.

Mainonnalla kotimaisissa tiedotusvilineissa rahoitetaan ammattimaista journalismia,
jossa valitetdan tietoa terveiden ja vastuullisten kuluttajavalintojen pohjaksi ja myos
avataan ja kyseenalaistetaan mainonnan vaitteita.

Television ja radion kannalta on tarkead, ettei mainosmyyntia tehdd mahdottomaksi
kellonaikarajoin. Aikarajat eivat myoOskaan palvele tavoitetta suojata lapsia
pelimainonnalta ja nuoria aikuisia pelihaitoilta, koska ndma kohderyhmat kayttavat
ennen kaikkea sosiaalisia medioita ja verkkomedioita.

Kerromme mielellimme lisda kotimaisten tiedotusvélineiden roolista
rahapeliuudistuksessa ja toivomme paasevimme tyoryhman kuultavaksi
markkinointiteemasta.
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