MTV:n ndakemys rahapelimainontaan
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Monimuotoiseen mediaan kuuluu vahva kaupallinen
kansallinen mediakentta, mukaan lukien kaupallinen
kotimainen televisio. Kaupallinen kotimainen televisio
on kuitenkin vaikeuksissa.

Tarkeinta mediasaantelyssa nyt on tasapainottaa
kv-jattien ja kansallisten toimijoiden valista

markkinaepatasapainoa.
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Suurin syyllinen ongelmiin on kansainvalisten media- ja
alustajattien valta-asema

Yritysten markkina-arvot
24.4.2023

**Suomen valtion
talousarvio 2023

Suomalaiset porssilistatut

mediayritykset*: 2,3 mrd. €
O eliss 89mrd. €
O €Tela 93mrd. €
'*" *+81,3 mrd. €
133 mrd. €

986 mrd. € 494m
-

Lahde: Yahoo Finance. *Alma Media, Sanoma, PunaMusta Media, IIkka, Keskisuomalainen.

Kuva: Medialiitto

mtv



Globaalit alustajatit ovat vallant et ma nosmarkkinan
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Televisiolle asetettavat mainonnan
aikarajoitteet haitallisia

Hallitusohjelma: ”Hallitus edistaa reiluakilpailua mediakentalla ja digitaalisessasmainosmarkki

REILUN MEDIAKULUTUS- RAHAT
KILPAILUN TOTTUMUSTEN VASTAISTA VALUISIVAT POIS
VASTAISTA SUOMESTA

Suurin osa lasten ja nuorten median

Esim. keskustelussa ollut kaytosta kohdistuu kansainvalisiin Jos rahapelisaintely toteutetaan
television rahapelimainonnan ajallinen palveluihin, kuten voimakasta mahdollistaen tasavertainen ja
rajoittaminen vain y6aikaan johtaisi algoritmimainontaa kdyttdviin vastuullinen rahapelien mainonta
mainoseurojen ohjautumiseen Youtubeen ja Tiktokiin. Nama mediat Suomessa, tama voisi merkittavasti
kansainvilisille alusta- ja mediajiteille eivét toimi paatoimittajavastuulla ja kasvattaa esim. MTV:n liikevaihtoa ja

— niill tahoilla ei rajoituksia olisi. niitd kulutetaan yksin iiman aikuisen tuoda Suomeen lis33 verotuloja.
seuraa. Naihin medioihin

rahapelimainontaa oltaisiin nyt
saantelylla ohjaamassa.

Aikarajojen asettaminen vain
kansalliselle televisiolle olisi taysin
reilun kilpailun vastaista.




Eri ikaisten lasten videosisaltoihin kotona kayttama aika
vuorokaudessa (ei sisalla mobiilikayttoa)

Min/vrk 101
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TV:t3 katsotaan e 28 * 8
aikuisen kanssa. ’ ‘ |
Viime 16
vuonna MTV:n 41 7
mainoskatkoista TV-kanavat
0,04% tavoitti
vain lapsia. 23V/0]b)
6
Muu SVOD

B TikTok
- YouTube

3-6-v. 7-12-v. 13-17-v.
Lahde: Finnpanel TotalTV-mittaus huhtikuu-lokakuu 2023, muu svod ja YT & TikTok vain kotitalouden kotiverkossa (ei kodin ulkop. kaytt6a)

TV-kanavat = kaikki mittauksessa olevat vapaasti katsottavat ja maksulliset n. 80 kanavaa mtv
BVOD = Yle Areena, MTV Katsomo ja Ruutu (avod)
Muu SVOD = Netflix, HBO Max, Disney+



